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ترجمۀ انگلیسی این مقاله نیز با عنوان:
 A Comprehensive Graphic Branding Design in Alborz Province
 (Creating a Sustainable Cultural and Aesthetic Urban Landscape

to Improve the City Image and Strengthen Tourism Appeal)
د‌ر همین شمارۀ مجله به‌چاپ رسید‌ه است.

مقدمه| شـهر، صرفاً بسـتری برای زیسـت اجتماعی انسان نیست، 
بلکـه سـاختاری زنـده و پویـا از نشـانه‌ها، رنگ‌ها و فرم‌هایی اسـت 
کـه در تعامـل بـا یکدیگـر، نظامـی معنایـی و فرهنگـی را پدیـد 
می‌آورنـد. ایـن نظـام نشـانه‌ای، بازتابـی از تاریخ، هویـت و ذهنیت 
جمعی سـاکنان خود اسـت و از رهگذر آن، شهر به موجودی واجد 
»شـخصیت بصری« بدل می‌شود. در این میان، برندینگ گرافیکی 
شـهری به‌مثابه ابزاری راهبردی، نقشـی بنیادین در بازآفرینی این 
شـخصیت و سـامان‌دهی ادراک بصری از فضاهای شهری دارد. این 
رویکـرد می‌توانـد میان ابعاد کارکردی و زیباشـناختی شـهر توازن 
برقـرار سـازد و از رهگذر معنا‌بخشـی بـه عناصر دیـداری، زمینه را 
برای ارتقای تجربۀ زیباشـناختی و جذابیت گردشگری فراهم آورد.

کرج، به‌عنوان مرکز اسـتان البرز، شـهری درحال‌ گذار محسـوب 
می‌شـود کـه ظرفیت‌هـای گسـترده در حوزه‌هـای فرهنگـی، 
طبیعـی و اقتصـادی دارد؛ بااین‌وجود، سـیمای شـهری آن بیانگر 
ضعـف در انسـجام و هماهنگـی بصـری اسـت. ایـن گسسـت در 
نظـام نشانه‌شناسـی محیـط شـهری موجب شـده اسـت هویت 
دیداری کرج در ذهن شـهروندان و گردشـگران به‌درسـتی تثبیت 
نشـود. ازایـن‌رو، نیـاز به تدوین یـک نظام هویت‌بخـش گرافیکی 
کـه بتوانـد بازتاب‌دهنـدۀ فرهنـگ بومـی، ویژگی‌هـای اقلیمی و 
ارزش‌های اجتماعی این شـهر باشـد، ضرورتـی انکارناپذیر به‌نظر 

می‌رسـد.
در ادبیـات معاصـر، بـه ویـژه در حوزه‌هـای طراحـی و مدیریـت 
شـهری، فراینـد برندینـگ )Branding( )کـه فرهنگسـتان زبان 

چکیده| یکی از چالش‌های اساسـی شـهرهای معاصر، به‌ویژه در ایران، فقدان هویت بصری منسـجم 
در فضاهـای شـهری اسـت؛ مسـئله‌ای کـه نه‌تنهـا کیفیت تجربـۀ زندگی شـهری را تحت‌تأثیـر قرار 
می‌دهـد، بلکـه مانعـی در مسـیر جذب گردشـگر و ارتقای تصویر ذهنی شـهرها محسـوب می‌شـود. 
در ایـن میـان، اسـتان البرز با وجود داشـتن ظرفیت‌های فرهنگی، تاریخی و طبیعـی متنوع، تاکنون 
از نظـام برندینـگ گرافیکـی یکپارچـه و سـازگار با ویژگی‌هـای بومی خـود بی‌بهره مانده اسـت. این 
پژوهـش باهـدف بررسـی امـکان طراحی برندینـگ گرافیکی جامـع برای اسـتان البرز انجـام گرفته 
اسـت تـا با ایجاد انسـجام بصری در فضاهای شـهری، زمینـۀ ارتقای هویت فرهنگی، زیبایی‌شناسـی 
شـهری و جذابیـت گردشـگری فراهـم شـود. روش پژوهـش از نـوع کیفـی و تحلیلـی اسـت. داده‌ها 
ازطریـق مطالعـۀ منابـع نظری، بررسـی نمونه‌های مـوردی و تحلیـل عناصر بصری گردآوری شـده و 
سـپس بـا اسـتفاده از رویکـرد تطبیقی، عناصر هویت بصری شـامل لوگـو، پالت رنگـی، تایپوگرافی و 
نمادهـای گرافیکـی در ارتباط با شـاخص‌های فرهنگی و کارکردی اسـتان تحلیل شـده‌اند. یافته‌های 
پژوهـش نشـان می‌دهـد طراحـی یـک نظـام هویـت بصـری منسـجم و بومی‌گـرا می‌توانـد موجب 
کاهـش پراکندگـی گرافیکـی، ارتقـای تصویـر شـهری و تقویت هویـت فرهنگـی البرز شـود. در این 
چهارچـوب، دسـتورالعمل‌ها و معیارهای اجرایی مشـخصی پیشـنهاد شـده اسـت کـه نه‌تنها قابلیت 

پیاده‌سـازی در اسـتان البرز، بلکه الگوبرداری در سـایر اسـتان‌های کشـور را نیـز دارد.
 واژگان کلیـدی| برندینـگ گرافیکـی شـهری، هویـت بصـری، آلودگـی بصـری، گردشـگری شـهری، 

اسـتان البـرز، طراحـی گرافیکـی.

طراحی برندینگ گرافیکی جامع در استان البرز
)ایجاد منظر فرهنگی و زیبایی‌شناسی پایدار شهری برای بهبود سیمای شهر و 

تقویت جذابیت گردشگری(
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و ادب فارسـی واژۀ »ویژندسـازی« را معـادل آن برگزیـده اسـت( 
به‌عنـوان یـک رویکـرد چند‌بعـدی تلقی می‌شـود. ایـن فرایند از 
مـرز زیباسـازی ظاهری فراتـر رفته و به بازنمایـی عمیق‌تر معنا و 
روایـت فرهنگی شـهر می‌پـردازد. در این فرایند، گرافیک شـهری 
نقـش زبـان دیـداری را ایفـا می‌کنـد؛ زبانـی که ازطریـق ترکیب 
عناصر بصری نظیر لوگو، پالت رنگی، تایپوگرافی و نمادها، هویت 
منسـجمی از شهر را به تصویر می‌کشد. برندینگ گرافیکی جامع 
نه‌تنها موجب سـامان‌دهی سـیمای شهر می‌شـود، بلکه رابطه‌ای 
عاطفـی و معنادار میان شـهر و مخاطبـان آن )اعم از شـهروندان، 

گردشـگران و سـرمایه‌گذاران( برقرار می‌سـازد.
باهـدف طراحـی و تدویـن نظـام  ایـن پژوهـش  براین‌اسـاس، 
برندینگ گرافیکی جامع برای اسـتان البرز انجام شـده اسـت. این 
نظـام بـا تکیه بر مبانی هویت بصری شـهری، تحلیـل مؤلفه‌های 
فرهنگـی- مکانـی و بررسـی نمونه‌هـای موفـق جهانـی، به‌دنبال 
ایجـاد الگویی برای انسـجام دیـداری و ارتقـای جذابیت فضاهای 
شـهری اسـت. روش پژوهـش، کیفـی و بـا رویکـرد تحلیلـی- 
مشـارکتی بـوده و فرایند آن شـامل گـردآوری داده‌هـای میدانی، 
تحلیـل زمینه‌های فرهنگـی- محیطی و طراحـی پروتوتایپ‌های 

گرافیکـی متناسـب با بافت شـهری البرز اسـت.
انتظـار مـی‌رود نتایج این پژوهش بتواند چهارچوبـی اجرایی برای 
مدیریـت و سـامان‌دهی نشـانه‌های بصری شـهر فراهـم آورد و از 
رهگـذر آن، ضمـن کاهـش آشـفتگی‌های گرافیکـی، بـه ارتقای 
کیفیـت ادراک بصـری و تجربـۀ زیباشـناختی فضاهـای عمومی 
بی‌انجامـد. بـه ‌بیـان دیگـر، برندینـگ گرافیکـی در ایـن مطالعه 
نه‌فقـط ابزاری بـرای زیبایی، بلکه فراینـدی فرهنگی و معنا‌محور 
تلقـی می‌شـود که در خدمت هویت‌یابی، توسـعۀ پایـدار و تعامل 

فرهنگی در بسـتر شـهر قـرار می‌گیرد.
درراسـتای تحقـق اهـداف مذکـور، ایـن پژوهش به پرسـش‌های 

اصلـی زیر می‌پـردازد:
برندینـگ گرافیکی اسـتان البـرز چگونه می‌تواند هم‌سـو با بافت 
فرهنگـی- اجتماعـی منطقـه و در عین‌ حـال یکپارچـه طراحی 

شود؟
کـدام عناصـر بصـری )لوگـو، پالـت رنگـی، تایپوگرافـی، نمادها( 
بیشـترین تأثیر را در بهبود تشـخیص و تثبیت برند اسـتان البرز 

دارند؟
چـه چهارچوب اجرایی و نقشـۀ راهی برای پیاده‌سـازی برندینگ 

گرافیکـی جامع، متناسـب با منابع موجود، قابل تدوین اسـت؟
معیارهـا و شـاخص‌های ارزیابـی اثرگـذاری برنـد گرافیکـی در 

ارتقـای جذابیـت گردشـگری شـهر کـرج کدام‌انـد؟

پیشینۀ پژوهش
در دو دهـۀ اخیـر، محققـان بـه برندینـگ شـهری به‌عنـوان یک 
ابـزار راهبـردی مؤثـر برای توسـعۀ گردشـگری و ارتقـای جایگاه 

اقتصـادی و فرهنگـی شـهرها توجـه کرده‌انـد. ادبیات پژوهشـی 
اجـرای  و  بصـری  هویـت  هدفمنـد  طراحـی  می‌دهـد  نشـان 
کمپین‌هـای تبلیغاتی منسـجم، نقش محـوری در ایجـاد تصویر 
ذهنی مثبت و متمایز از شـهر در میان شـهروندان و گردشـگران 
ایفـا می‌کند. در ایـران، پژوهش‌های متعـددی در این حوزه انجام 
شـده که بـر محورهـای طراحـی گرافیـک محیطی، برندسـازی 
گردشـگری و تحقق مفاهیم نوین شهری متمرکز هستند. برخی 
مطالعـات موردی نشـان از تأثیر عناصر بصـری و طراحی گرافیک 
در بازآفرینـی کالبـدی و ارتقـای هویـت مکانـی دارنـد. به‌عنـوان 
نمونه پروری مقـدم (Parvari Moghadam, 2025) در مطالعۀ 
»نقـش طراحی گرافیـک در بازطراحی فضاهای شـهری؛ مطالعۀ 
مـوردی: پـروژۀ بازآفرینـی پیـاده‌راه فرهنگی شـهرداری رشـت«، 
بـه ایـن نتیجه رسـید کـه طراحـی گرافیـک محیطی بـا تلفیق 
ابعـاد هنـری، معماری و ارتباطات بصری، نقشـی مؤثـر در ارتقای 
کیفیـت بصری، تقویـت هویت مکانی و افزایـش تعامل اجتماعی 
در فرایندهـای بازآفرینی شـهری دارد. یافته‌هـای این پژوهش بر 
اهمیـت انسـجام میـان عناصر فرهنگـی و نظم بصـری در بهبود 
تجربـۀ شـهروندی و ارتقـای سـرمایۀ اجتماعـی تأکید دارنـد. در 
پـاره‌ای از مطالعـات نیز برندسـازی به‌عنوان یک اسـتراتژی برای 
افزایش جذابیت شـهری و توسـعۀ اقتصادی بررسـی شـده است. 
نظـری )1403( در پژوهـش خود با عنوان »شناسـایی مؤلفه‌های 
تأثیرگذار بر برندسـازی گردشگری شـهری؛ مطالعۀ موردی: شهر 
کرمانشـاه«، بـا تمرکـز بـر جایـگاه برنـد شـهری، نشـان می‌دهد 
اسـتراتژی‌های مؤثـر برندسـازی در توسـعۀ اقتصـادی و فرهنگی 
شـهرها و ارتقـای جذابیـت گردشـگری نقش حیاتی ایفـا کرده و 
موجب شـکل‌گیری ادراک مثبت از شـهر و افزایش رقابت‌پذیری 
منطقـه‌ای می‌شـوند. برخـی تحقیقـات بـا رویکـرد راهبـردی، 
برندینگ را به اهداف توسـعه‌ای نوین مرتبط سـاخته‌اند. پژوهش 
فوادیـان و همـکاران )1401( با عنوان »شناسـایی عوامل مؤثر در 
موفقیت برندینگ شـهری درراسـتای تحقق شـهر خلاق )مورد 
مطالعـه: شـهر دامغـان(«، به‌طـور خـاص بـر ارتبـاط برندینـگ 
شـهری با مفهوم »شـهر خلاق« متمرکز اسـت. ایـن پژوهش با 
رویکـرد کیفـی و روش دلفی، هفت مقولۀ کلیـدی برای موفقیت 
برندینـگ در ایـن راسـتا اسـتخراج کـرده اسـت: ارتقـای محیط 
شـهری، فضاهای شـکوفاکننده، تقویت جایگاه بین‌المللی شـهر، 
مدیریت مسـتمر و هدفمند، تدوین چشـم‌انداز، جذابیت و امنیت 
شـهری و تثبیـت جایـگاه برندسـازی. ایـن یافته‌هـا بـر اهمیـت 
یکپارچگی میـان اقتصـاد دانش‌بنیان، فرهنگ و زیرسـاخت‌های 

فیزیکـی بـرای ایجاد یـک برند شـهری رقابتی تأکیـد دارند.  
بااین‌حـال، مطالعات گذشـته غالبـاً محدود به نمونه‌های شـهری 
خـاص یـا بررسـی جزئیـات عناصـر هویـت بصـری بوده‌انـد. این 
پژوهـش با تمرکـز بر طراحی برندینگ گرافیکـی جامع برای کل 
اسـتان البـرز، رویکـردی یکپارچـه و سیسـتمی اتخـاذ می‌کند و 
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تمامی عناصر هویت بصری شـامل لوگـو، پالت رنگی، تایپوگرافی 
و نمادهای گرافیکی را با شـاخص‌های زیبایی‌شناسـی، کارکردی 
و فرهنگـی هم‌سـو می‌سـازد. همچنیـن ارائـۀ دسـتورالعمل‌های 
اجرایـی امکان انسـجام بصری در سـطح اسـتان و الگوبـرداری در 
دیگـر اسـتان‌ها را فراهـم مـی‌آورد کـه نـوآوری و کاربردی‌بـودن 

برندینـگ شـهری را افزایـش می‌دهد.

مبانی نظری
برندینگ شهری••

برندسـازی شـهری، در مقابـل برندسـازی محصـول کـه بـرای 
توسـعۀ کالا طراحی شـده اسـت، نوعی اسـتراتژی بازاریابی است 
کـه باهـدف تقویـت ارتباطـات و ایجاد تصویـر مثبت از شـهر در 
ذهن بازدیدکنندگان و شـهروندان اجرا می‌شـود. این اسـتراتژی، 
به‌عنـوان یکـی از اقدامـات راهبـردی مدیریـت شـهری، توسـط 
مسـئولان شـهری هدایت می‌شـود و هـدف آن معرفـی مکان یا 
کشـور در سـطح ملی و بین‌المللی است. پژوهشـگران برندسازی 
شـهری را تلاشـی ازسـوی دولـت بـرای شـکل‌دهی هویـت یک 
مـکان یـا منطقـه و تبلیـغ آن بـرای عمـوم، چـه داخلـی و چـه 
ایـن رویکـرد   .(Chan et al., 2021, 331) خارجـی، می‌دانـد
نه‌تنهـا در جـذب سـرمایه‌گذاری و گردشـگری مؤثر اسـت، بلکه 
بـه تقویـت هویت محلی و جلوگیری از طـرد اجتماعی نیز کمک 
می‌کنـد. برندسـازی شـهری به‌عنـوان ابـزاری راهبـردی نقـش 
تعیین‌کننـده‌ای در معرفـی مزیت‌هـای رقابتـی و شـکل‌دهی به 
تصویـر ذهنی شـهر ایفا می‌کنـد. این فراینـد نه‌تنها بـه بازاریابی 
هویـت شـهری و تقویت جذابیت‌های محیطـی و فرهنگی کمک 
می‌کنـد، بلکـه در ارتقـای کیفیـت زندگـی، افزایـش تعلق‌خاطر 
شـهروندان و تثبیت تصویر شـهر در حافظۀ جمعی مخاطبان نیز 

.(Zhang & Zhao, 2009, 245) مؤثـر اسـت
برندسـازی شـهری فراتـر از یـک مفهـوم بازاریابی سـاده اسـت و 
به‌عنـوان یـک ابـزار راهبـردی، هویـت و تصویـر کلی شـهر را در 
ذهـن مخاطبـان داخلـی و خارجـی شـکل می‌دهـد. ایـن فرایند 
مسـتلزم درک عمیـق از هویـت شـهری اسـت، چراکـه هویـت، 
هسـتۀ مرکزی برند شـهر را تشکیل می‌دهد و تعیین‌کنندۀ نحوۀ 
تجربـه و ارتباط شـهروندان و بازدیدکنندگان با فضاهای شـهری 
اسـت. بـا بهره‌گیـری از هویت شـهری در کمپین‌هـای تبلیغاتی، 
بازتعریـف نمادهای شـاخص و فعالیت‌های فرهنگـی و اجتماعی، 
برندینـگ شـهری می‌توانـد تمایـز، یکتایـی و انسـجام فرهنگی 
شـهر را تقویـت کنـد، به حفـظ کیفیت مـکان و رفاه شـهروندان 
کمـک نمایـد و تصویـری پایدار و قابـل‌ درک از شـهر ایجاد کند. 
در نتیجـه، موفقیـت برندینگ شـهری مسـتلزم هماهنگی میان 
هویـت، تصویـر و بازنمایـی بصـری شـهر اسـت تـا هـم جذابیت 
شـهری افزایـش یابد و هم حس‌تعلق، مالکیت و پایـداری برند در 

میـان ذی‌نفعان شـکل گیرد.

هویت شهری ••
هویت شـهری با ایجاد امکان تداعی خاطرات جمعی و تجربه‌های 
مشـترک میان شـهروندان، زمینه‌ای برای شـکل‌گیری احسـاس 
تعلـق و وابسـتگی فراهم می‌کند. این وابسـتگی سـبب می‌شـود 
افـراد خـود را صرفاً »سـاکن« یک شـهر ندانند، بلکه شـهروندانی 
فعـال باشـند کـه در فرایندهـای اجتماعـی، فرهنگـی و حتـی 
تصمیم‌گیری‌های شـهری مشـارکت می‌کننـد. بنابرایـن، اگرچه 
هویـت شـهر در طـول زمـان دسـت‌خوش تغییـر می‌شـود امـا 
می‌توانـد فرایند شهروندسـازی را تقویت کـرده و نقش مؤثری در 
شـکل‌دهی قضاوت‌هـا، ارزش‌هـا و معیارهای مرتبط با مشـارکت 

شـهری میـان سـاکنان ایفا کند.
درراسـتای ایـن تأثیرگـذاری، هویت شـهری را می‌تـوان مفهومی 
چندلایـه و پیچیده دانسـت کـه در طول زمان شـکل می‌گیرد و 
شامل ویژگی‌های فیزیکی، طبیعی، تاریخی و اجتماعی- فرهنگی 
 .(Rifaioglu & Sahin Güçhan, 2007, 1099) شـهر می‌شـود
در واقـع شـناخت هویت هر شـهر مسـتلزم بررسـی ابعـاد عینی 
و ذهنـی آن اسـت. در سـویۀ عینـی، عناصـری همچون سـاختار 
و کالبـد شـهر، فضاهـای عمومی، کارکردهـای اقتصـادی و نحوۀ 
سـازمان فضایـی مطالعه می‌شـود. در مقابل، سـویۀ ذهنی هویت 
شـهری بـه عوامل فرهنگـی، اجتماعی و روان‌شـناختی سـاکنان 
شـهر مربوط است؛ ازجمله سطح آگاهی و ادراک اجتماعی، شعور 
جمعـی، انتظـارات و مطالبات شـهروندان و احسـاس تعلق آن‌ها 
بـه محیـط زندگـی خـود )میرزایی‌نسـب فهـادان، 1392، 115(. 
بنابرایـن، همان‌گونـه کـه پیش‌تـر اشـاره شـد، هویـت شـهری 
حاصـل  کـه  اسـت  چندبعُـدی  و  نسـبی  پیچیـده،  پدیـده‌ای 

درهم‌تنیدگـی ابعـاد عینی و ذهنی شـهر اسـت.
برندینگ گرافیکی••

در محیـط کسـب‌وکار امـروز کـه بـا رقابت شـدید همراه اسـت، 
اهمیـت ارتباطـات بصـری و برندینـگ بیـش از هرزمـان دیگری 
برجسـته شـده اسـت. در شـرایطی که مصرف‌کننـدگان با حجم 
روزافـزون اطلاعـات و گزینه‌هـا مواجه‌انـد، توانایی یـک برند برای 
متمایز‌سـازی و ایجـاد تأثیـر مانـدگار بـه عاملـی حیاتـی بـرای 
موفقیـت تبدیـل شـده اسـت. در ایـن میـان، طراحـی گرافیـک 
نقشـی محـوری ایفـا می‌کنـد و به‌عنـوان ابـزاری قدرتمنـد برای 
سـاخت تصویر برند، تقویت هویت آن و افزایش شـناخت عمومی 

می‌کند. عمـل 
برندینـگ گرافیکـی فراینـدی نظام‌منـد بـرای خلـق و مدیریـت 
هویـت بصری برند اسـت که ازطریق به‌کارگیـری عناصر طراحی 
ماننـد لوگـو، تایپوگرافـی، رنگ‌هـا و تصاویـر، شـخصیت برنـد را 
تعریـف و آن را در ذهـن مخاطـب تثبیـت می‌کنـد. ایـن فراینـد 
شـامل مراحـل تحقیـق، ایده‌پـردازی، طراحـی اولیـه، پالایـش و 
نهایی‌سـازی اسـت و همـکاری نزدیـک بـا ذی‌نفعـان، بخشـی 
جدایی‌ناپذیر از آن محسـوب می‌شـود. برندینگ مؤثر در طراحی 
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گرافیـک نه‌تنهـا عامـل تمایـز در بازارهـای شـلوغ اسـت، بلکه با 
ایجـاد ارتبـاط احساسـی پایدار، بـه افزایش شـناخت و وفـاداری 
.(Nasir et al., 2023) برنـد در طـول زمان نیـز کمـک می‌کنـد

بـا توجـه بـه اینکـه اصـول و کارکردهـای برندینـگ گرافیکـی 
تنهـا محـدود بـه محیط‌هـای تجـاری نیسـت، ایـن رویکـرد در 
مقیاس‌هـای بزرگ‌تـری همچون شـهر نیـز اهمیت یافته اسـت. 
در ایـن سـطح، طراحـی گرافیـک به‌مثابـه »زبـان بصری« شـهر 
عمـل می‌کنـد و در چهارچوب برندسـازی شـهری، ابـزاری برای 
معنا‌بخشـی، شناسـایی و بازنمایـی هویـت فرهنگـی و فضایـی 
شـهر محسـوب می‌شـود. عناصـر بصـری همچـون لوگـو، رنگ، 
تایپوگرافـی، پیکتوگرام‌هـا، نشـانه‌های محیطـی و نظـام راه‌یابی، 
در کنـار یکدیگـر هویتـی منسـجم و قابل تشـخیص برای شـهر 
خلق می‌کنند و تجربۀ آن را برای شـهروندان و گردشـگران قابل 

فهم‌تـر می‌سـازند.
بررسـی پژوهـش (Wahyurini & Wardani, 2012) نشـان 
می‌دهـد طراحـی گرافیـک در برندسـازی شـهری، فراتـر از خلق 
نشـانه‌ها یـا لوگوهـای منفـرد اسـت؛ ایـن دو پژوهشـگر بـر ایـن 
باورنـد کـه هویت برند شـهری یک سـامانۀ بصری کل‌نگر اسـت 
کـه باید بازتاب‌دهنـدۀ ارزش‌ها، فرهنگ و روح مکان باشـد. آن‌ها 
همچنیـن بـر لـزوم حضور طراحـان گرافیـک در مراحـل آغازین 
تدویـن اسـتراتژی برند تأکیـد می‌کنند و معتقدنـد محدودکردن 
نقـش طـراح به اجرای نهایـیِ عناصر تصویری، خطایـی راهبردی 
اسـت. مشـارکت طراحـان در قالب مشـاوران خلاق و بهره‌گیری 
از تفکـر طراحـی (Design Thinking)، می‌توانـد برندسـازی 
شـهری را از رویکردی صرفاً زیبایی‌شـناختی به فرایندی تحلیلی، 
میان‌رشـته‌ای و مشارکتی تبدیل کند؛ فرایندی که تنها از رهگذر 
همـکاری میان طراحان، مدیران شـهری، بازاریابان، دانشـگاه‌ها و 
سـاکنان شـهر می‌توانـد بـه بازنمایی واقعـی، پایـدار و اثرگـذار از 

هویت شـهری منجر شـود.
هویت •• شکل‌دهی  در  گرافیک  طراحی  بنیادین  عناصر 

بصری
هویـت بصری، چه در برندهای تجاری و چه در برندهای شـهری، 
ازطریـق مجموعه‌ای از عناصر بنیادین شـکل می‌گیرد که هریک 
به‌عنـوان بخشـی از یک نظام ارتباطی گسـترده‌تر عمل می‌کنند. 
ایـن عناصر نه‌تنهـا وظیفه دارند پیـام برند را بـه مخاطب منتقل 
کننـد، بلکـه باید تجربه‌ای یکپارچه، قابل تشـخیص و معنـادار را 
نیـز ایجاد نماینـد. لوگـو، پالت رنگـی، تایپوگرافـی، پیکتوگرام‌ها 
و دیگـر مؤلفه‌هـای ارتباطـات بصـری، هرکـدام حامل بخشـی از 
شـخصیت برنـد هسـتند و با وجـود نقش‌هـای متمایز خـود، در 
تعامـل بـا یکدیگر معنا می‌یابند. انسـجام میان این عناصر سـبب 
می‌شـود هویـت بصـری برنـد در ذهـن مخاطـب تثبیـت شـود، 
قابلیت شناسـایی آن افزایش یابد و امکان ایجاد ارتباط احساسـی 
و شـناختی عمیق‌تـر فراهم گـردد. ازاین‌منظر، هـر عنصر بصری 

نه‌فقط یک جزء منفرد در سـاختار گرافیکی، بلکه بخشـی از یک 
»معمـاری معنـا« اسـت کـه بـر ادراک و تجربـۀ مخاطبـان تأثیر 

مسـتقیم می‌گذارد.
لوگو--

لوگـو به‌عنـوان یـک نشـانۀ گرافیکـی، هویـت یـک شـرکت، 
سـازمان، محصول یا خدمت را به شـکلی فشـرده، قابل تشخیص 
و معنـادار نمایـش می‌دهـد. ایـن نمـاد بصـری نه‌تنهـا جنبـۀ 
زیبایی‌شـناختی دارد، بلکـه حامـل پیـام، شـخصیت و فرهنـگ 
برند نیز محسـوب می‌شـود و قادر اسـت در مخاطـب تداعی‌های 
ذهنـی و واکنش‌هـای احساسـی ایجـاد کنـد. بـه عبـارت دیگـر، 
لوگـو به‌عنـوان نماینـدۀ بصـری برند، مسـئول ایجاد یـک تصویر 
ذهنـی مشـخص و پایـدار در ذهـن مخاطبـان اسـت کـه آن‌هـا 
را قـادر می‌سـازد برنـد را شناسـایی و از دیگـر رقبـا تمایـز دهند 

.)163  ،1390 )رجب‌بلـوکات، 
طراحـی لوگـو فراینـدی خلاقانـه و هدفمنـد اسـت کـه در آن 
طـراح بـا درک دقیـق موضـوع، ارزش‌هـا، فرهنـگ سـازمان و 
نیازهـای مخاطـب، مناسـب‌ترین فرم، نمـاد، رنـگ و تایپوگرافی 
را انتخـاب می‌کنـد تـا پیام برند به سـاده‌ترین و مؤثرترین شـکل 
منتقـل شـود. ازاین‌منظـر، لوگو یکـی از اجزای اصلی برند اسـت 
کـه نه‌تنهـا ابـزاری کارآمـد بـرای انتقـال هویـت و پیام برنـد در 
سـطح جهانـی محسـوب می‌شـود، بلکـه می‌توانـد ویژگی‌هـای 
منحصربه‌فـرد برنـد را نیـز بـه مخاطـب منتقـل نمایـد و در 
شـکل‌گیری شـناخت و وفاداری مخاطبـان نقش تعیین‌کننده‌ای 

.(Foroudi, 2019, 271–272) ایفـا کنـد
به‌طـور خلاصـه، لوگـو نمادی اسـت که هـم جنبۀ هویتـی و هم 
جنبـۀ ارتباطـی برنـد را در قالب یک نشـانۀ واحد ترکیب می‌کند 
و ازطریـق ایجـاد تصویـر ذهنـی و تداعی‌هـای احساسـی، تجربۀ 

مخاطـب از برند را تثبیـت می‌کند.
پالت رنگی--

طیـف گسـترده‌ای از رنگ‌هـا بر نظـام ادراکی مـا تأثیری عمیق 
و گاه ناخـودآگاه می‌گذارنـد؛ به‌گونـه‌ای که می‌تـوان گفت رنگ 
یکـی از مهم‌تریـن محرک‌هـای فیزیولوژیکی و روانـی در تجربۀ 
بصری انسـان اسـت. هیچ‌یـک از عناصر تصویری به انـدازۀ رنگ 
نمی‌توانـد عواطف و احساسـات ما را برانگیزد یا بیانگری شـدید 
ایجـاد کنـد )جبـاری و خضریـان، 1396، 52(. چهـار کارکـرد 
اصلـی رنـگ در طراحـی گرافیـک، به‌نقـل از بـری و مارتیـن، 
عبارت‌انـد از: جلـب توجـه مخاطب، ایجـاد تمرکز بر اثـر، انتقال 
اطلاعـات و افزایـش مانـدگاری اطلاعات در ذهـن. رنگ با ایفای 
ایـن نقش‌هـا، یکـی از مؤثرترین ابزارهـای ارتباطـی در طراحی 
گرافیـک اسـت )کلاه‌کـج، 1401، 52(. در طراحـی گرافیـک، 
انتخـاب پالـت رنگـی یکـی از مهم‌تریـن مرحله‌ها اسـت که هم 
ازلحـاظ زیبایی‌شـناختی و هـم ازنظر انتقـال پیام بـه مخاطب، 

نقش کلیـدی دارد.
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در گرافیـک ایـران، انتخـاب رنگ‌هـا معمـولاً فراتـر از جنبـۀ‌ 
تزیینـی اسـت و طراحان بـه رنگ‌هایی گرایش نشـان می‌دهند 
کـه حامل مفاهیـم فرهنگی، نمادین و هویتی باشـند. اسـتفادۀ 
هماهنـگ از رنگ‌هـا باعث ایجاد انسـجام بصری در اثر می‌شـود 
و ترکیـب درسـت آن‌هـا می‌تواند پیـام طراحـی را تقویت کرده 
رنگ‌هـای  ایـن،  افزون‌بـر  کنـد.  منتقـل  شـفاف‌تر  را  معنـا  و 
پرقـدرت و اشباع‌شـده در بسـیاری از آثـار گرافیکـی و محیطی 
بـه‌کار می‌رونـد تـا هـم تأثیرگـذاری بصـری را افزایـش دهند و 
هـم بـه بازنمایـی لایه‌هـای فرهنگـی و معنایـی کمـک کننـد 
)کلاه‌کـج، 1401؛ شـیبانی و همـکاران، 1404(. به‌طـور کلـی، 
رنـگ در طراحـی گرافیک نقـش زبانی دارد که معنـا، فرهنگ و 

هویـت را در قالبـی بصـری بـه مخاطـب منتقـل می‌کند.
تایپوگرافی--

تایپوگرافـی، به‌عنوان شـاخه‌ای مهـم از گرافیک، اهمیـت ویژه‌ای 
دارد، زیـرا بازنمایـی بصـری زبـان گفتـار اسـت. ازآنجاکـه زبـان 
نوشـتار نسـبت به گفتار زمینۀ رسانه‌ای گسـترده‌تر، تأثیرگذاری 
بیشـتر و قابلیت عمومی‌تـری دارد، طراح با نحـوۀ چینش حروف 
و کلمـات می‌توانـد معنـا را به‌طـور هدفمنـد دگرگون کنـد. این 
تغییـر ازطریـق قالـب، فـرم و سـاختار بصـری حـروف و کلمات 
امکان‌پذیر می‌شـود. بنابراین، تایپوگرافی نه‌تنها حامل معناسـت، 
بلکـه می‌توانـد معنـای بصـری تـازه‌ای تولیـد کـرده و معنـا را از 
سـطح صرفاً کلامـی فراتر برده و به حـوزۀ ادراک تصویری منتقل 
کنـد. بدین‌ترتیـب، تایپوگرافـی می‌توانـد ارتباطـات را تقویـت 
کـرده، پیام را با قدرت بیشـتری بـه مخاطب منتقل کند، فضایی 
دعوت‌کننـده یا بازدارنده ایجاد نماید، تخیـل مخاطب را برانگیزد 
و اثـری مانـدگار در ذهن او برجای گـذارد )افـروزی، 1403، 36(.

بـا توجـه به ایـن توانمندی‌هـای تایپوگرافـی، به‌کارگیـری آن در 
برندسـازی شـهری اهمیـت ویـژه‌ای پیـدا می‌کنـد. بـرای ایجاد 
تصویـری قدرتمنـد و متمایـز از برنـد یـک شـهر، اسـتفاده از 
تایپ‌فیس‌هـای منحصربه‌فـرد و هماهنـگ بـا ارزش‌ها و فلسـفۀ 
محلـی ضـروری اسـت، زیـرا تایپوگرافـی می‌توانـد هویت محلی 
را منتقـل کـرده و ویژگی‌هـای بصـری یکتایـی برای شـهر ایجاد 
کنـد (Suprapto & Purwanti, 2020, 10). بـه عبـارت دیگـر، 
تایپوگرافـی به‌عنـوان ابـزار بصری، پـل ارتباطی میان پیـام برند و 
ادراک مخاطـب اسـت و می‌توانـد وجهه‌ای منحصربه‌فـرد و قابل 

تشـخیص بـرای هویت شـهری فراهـم کند.

روش تحقیق
ایـن پژوهـش ازنظر ماهیـت، کیفـی و از حیث هـدف، کاربردی- 
توسـعه‌ای اسـت و بـا رویکـردی تحلیلـی- تطبیقـی به بررسـی 
امـکان طراحـی نظام برندینـگ گرافیکی جامع برای اسـتان البرز 
می‌پـردازد. انتخـاب روش کیفـی بـا توجـه بـه ماهیـت موضـوع 
پژوهـش کـه مبتنی‌بـر تحلیـل مفاهیـم هویتـی، نشانه‌شناسـی 

بصـری، ادراک شـهری و عناصـر فرهنگـی- مکانی اسـت صورت 
گرفته اسـت؛ چراکه این مفاهیم، ماهیتی تفسـیری داشـته و در 
چهارچـوب روش‌های کمی به‌طور کامل قابل سـنجش نیسـتند.

گـردآوری داده‌هـا به‌صـورت اسـنادی و کتابخانـه‌ای و همچنیـن 
تحلیـل منابـع تصویـری و محیطـی انجـام شـده اسـت. در ایـن 
مرحلـه، منابـع نظـری معتبـر داخلـی و خارجـی در حوزه‌هـای 
برندینـگ شـهری، هویت شـهری، طراحـی گرافیـک محیطی و 
نشانه‌شناسـی بصری مطالعه شـده‌اند. همچنین نمونه‌های موفق 
برندینگ شـهری در سـطح ملـی و بین‌المللی به‌عنـوان مطالعات 
موردی انتخاب و بررسـی شـده‌اند تـا الگوهای رایـج، رویکردهای 

طراحـی و معیارهـای موفقیت آن‌ها اسـتخراج شـود.
در کنـار منابـع مکتـوب، از تصاویـر شـهری، نقشـه‌ها، المان‌های 
گرافیکی موجود در فضاهای عمومی شـهر کرج )تابلوها، نشانه‌ها، 
تبلیغـات محیطـی و عناصـر راه‌یابـی( به‌عنـوان داده‌هـای بصری 
اسـتفاده شـده اسـت. این داده‌هـا امکان تحلیل وضعیـت موجود 
هویـت بصـری شـهر و شناسـایی آشـفتگی‌ها و ناهماهنگی‌های 

گرافیکـی را فراهـم کرده‌اند.
در مرحلـۀ تحلیـل زمینـه‌ای ویژگی‌هـای فرهنگـی، تاریخـی، 
جغرافیایی، طبیعی و اجتماعی اسـتان البرز و شـهر کرج به‌عنوان 
بسـتر طراحـی هویـت بصـری تحلیل شـده اسـت. هـدف از این 
تحلیل، اسـتخراج مؤلفه‌های هویت‌ساز شـهر و شناسایی نمادها، 
رنگ‌هـا، فرم‌هـا و روایت‌هایـی بـوده اسـت کـه قابلیـت بازنمایی 
بصـری در نظـام برندینـگ شـهری را دارنـد. ایـن مرحله شـامل 
بررسـی نمادهـای طبیعـی )ماننـد دامنه‌هـای البـرز و رودخانـۀ 
کـرج(، نمادهـای تاریخـی و فرهنگی )بناهای شـاخص، فضاهای 
میراثـی( و نمادهـای معاصـر )فضاهـای دانشـگاهی و پروژه‌هـای 
شـهری مـدرن( بوده و تلاش شـده اسـت بـه ارتباط ایـن عناصر 
بـا ادراک ذهنـی شـهروندان و گردشـگران توجـه شـود. پـس‌از 
اسـتخراج مؤلفه‌های زمینه‌ای، عناصر اصلی هویت بصری شـامل 
لوگـو، پالـت رنگی، تایپوگرافی، پیکتوگرام‌هـا و الگوهای گرافیکی 
با اسـتفاده از رویکرد تطبیقی تحلیل شـده‌اند. در این تحلیل، هر 
عنصر بصری براسـاس شـاخص‌هایی همچون: میزان هم‌خوانی با 
هویت فرهنگی و تاریخی شـهر، قابلیت شناسـایی و تمایز بصری، 
خوانایـی و کارکردپذیری در فضاهای شـهری، امکان تکرارپذیری 
و انسـجام در مقیاس‌های مختلف ارزیابی شـده اسـت. این مرحله 
امـکان شناسـایی نقـاط قوت و ضعـف طراحی‌های موجـود و نیز 
ظرفیت‌هـای بالقـوه بـرای خلق یک نظام هویـت بصری یکپارچه 

را فراهـم کرده اسـت.

تحلیل یافته‌ها
طراحی برندینگ گرافیکی در شهر کرج••

شـهر کرج، به‌عنوان مرکز اسـتان البرز، دارای هویتی چندوجهی 
اسـت کـه از ترکیـب تاریـخ، فرهنـگ، اقتصاد و طبیعت شـکل 
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گرفتـه اسـت. تاریخچـۀ غنـی این شـهر و موقعیت اسـتراتژیک 
آن در مسـیر جادۀ ابریشـم، زمینه‌سـاز ایجاد میـراث فرهنگی و 
تاریخـی قابل توجهی شـده کـه بخش مهمـی از هویت تاریخی 
کـرج را تشـکیل می‌دهـد. بناهای کهـن همچون کاروان‌سـراها 
و آثـار تاریخـی دیگر، نه‌تنها یادآور گذشـتۀ این شـهر هسـتند، 
بلکه اسـتمرار هویت تاریخی آن را در بافت شـهری امروز حفظ 
می‌کننـد. علاوه‌بـر ایـن، نقـش اقتصـادی کـرج به‌عنـوان مرکز 
صنعتی و کشـاورزی اسـتان البـرز، هویت اقتصـادی و اجتماعی 
شـهر را تقویـت کـرده و تأثیـر قابـل توجهی بر فرهنگ شـهری 
و تعاملات اجتماعـی شـهروندان دارد. فضاهای طبیعی و سـبز 
شـهر، ازجمله پارک‌ها و دامنه‌های کوهسـتانی، به تقویت حس 
آرامـش، زیبایی‌شناسـی شـهری و کیفیت تجربـۀ محیطی کرج 
کمـک می‌کننـد و حضور آن‌هـا در زندگـی روزمرۀ شـهروندان، 

یکی از شـاخصه‌های هویت شـهری این شـهر اسـت.
طراحـی برندینـگ گرافیکی شـهر کـرج زمانی معنـا می‌یابد که 
مبتنی بر هویت بصری منسـجم و قابل‌شناسـایی باشـد؛ هویتی 
کـه هم‌زمـان بـر تمایـز و تشـابه بصـری تکیـه دارد و می‌توانـد 
قالـب عناصـر دیـداری  را در  شـخصیت منحصربه‌فـرد شـهر 
بازنمایـی کنـد. هویـت بصـری، برخلاف تصـور رایـج، صرفـاً 
مجموعه‌ای از رنگ‌ها و نمادها نیسـت، بلکه نظامی سـاختارمند 
اسـت کـه انسـجام درونی عناصـر گرافیکـی را تضمین کـرده و 
امکان بازتولید پیام بصری در سراسـر فضاهای شـهری را فراهم 
مـی‌آورد )مرادی‌سـنجانی، ۱۴۰۲، ۸۸(. بـه بیـان دیگـر، هویت 
بصـری زمانـی معنـا پیدا می‌کنـد که میـان رنگ، تصویـر، فرم، 
قلـم و نشـانه‌ها نوعـی یکپارچگی نشانه‌شـناختی برقرار باشـد و 
ایـن انسـجام بتوانـد در ذهـن مخاطـب به‌صـورت هویت شـهر 

ثبـت شـود )میرزایی‌نسـب فهـادان، 1392، ۱۱۸(.
از منظـر برنامه‌ریزی شـهری نیز، هویت بصری به‌عنوان بخشـی 
از سـاختار ادراکی شـهر، نقش تعیین‌کننده‌ای در تجربۀ روزمرۀ 
شـهروندان دارد. شـهری که فاقد هویت بصری مشـخص باشـد، 
به‌صـورت فضایـی مبهـم و بـی‌روح ادراک می‌شـود و در نتیجـه 
حـس تعلق و پیوسـتگی اجتماعـی در آن تضعیف خواهد شـد؛ 
در مقابـل، شـهر دارای هویـت بصری منسـجم، تجربه‌ای آشـنا، 
معنـادار و از نظـر احساسـی قابـل اتـکا بـرای شـهروندان ایجاد 
می‌کنـد. افزون‌بـر ایـن، مطالعـات جهانـی در حـوزۀ برندینـگ 
شـهری نشـان می‌دهـد هویـت بصـری زمانـی پایـدار و اثرگذار 
اسـت کـه در قالـب یـک سیسـتم طراحی‌شـده و مدیریت‌پذیر 
سـامان یابـد و بتوانـد ویژگی‌هـای تاریخی، فرهنگـی و طبیعی 
کنـد  بازنمایـی  قابل‌تشـخیص  و  نمادیـن  به‌شـکلی  را  شـهر 

.(Zhang, 2016)
بـر مبنای چنین رویکردی، طراحی برندینگ گرافیکی در شـهر 
کـرج بایـد بـر تحلیـل و اسـتخراج مؤلفه‌هـای هویت‌سـاز ایـن 
شـهر اسـتوار باشـد. کـرج به‌عنـوان مرکز اسـتان البـرز، هویتی 

چندلایـه دارد کـه از تعامـل میـان تاریـخ، طبیعـت، فرهنـگ، 
اقتصـاد و فضاهـای شـهری مـدرن شـکل گرفتـه اسـت. میراث 
تاریخی شـهر )ازجملـه بناهای کاروان‌سـرا، حمام‌هـا و کاخ‌های 
دوره‌هـای مختلـف( حفاظت‌کننـدۀ حافظۀ تاریخی کرج اسـت 
و می‌توانـد منبعـی غنـی برای خلق نشـانه‌های بصـری معتبر و 
ریشـه‌دار باشـد. در کنـار آن، نقـش اقتصادی شـهر در صنعت و 
کشـاورزی، همراه با سـیمای طبیعی و سـبز آن، به شـکل‌گیری 
هویتـی پویـا و چندوجهی کمک کـرده اسـت. فضاهای طبیعی 
ماننـد دامنه‌هـای البـرز، رودخانـۀ کـرج و پارک‌های شـهری، از 
مهم‌ترین مؤلفه‌های ادراکی شـهروندان هسـتند و در برندسازی 
شـهری می‌تواننـد به‌عنـوان نمادهـای هویـت بصـری مبتنی‌بر 

طبیعت مـورد بهره‌بـرداری قـرار گیرند.
نمادهای شهری کرج••

نمادهای شـهر کـرج، به‌عنـوان عناصر قابل‌شناسـایی و نمایانگر 
هویت شـهر، در سـه دستۀ اصلی قابل تقسـیم هستند. نخست، 
کوه‌هـای البـرز و طبیعت پیرامـون آن‌ها، به‌عنـوان نماد طبیعی 
و منظـر شـاخص شـهر، هویـت بصری کـرج را شـکل می‌دهند 
و تداعی‌کننـدۀ پویایـی و زیبایی محیط طبیعی شـهر هسـتند. 
دوم، نمادهـای فرهنگـی و تاریخـی شـامل بناهـای مذهبـی و 
تاریخـی مانند مسـجد جامع کـرج و بـازار قدیـم، بازتاب‌دهندۀ 
فرهنـگ، تاریـخ و میـراث ایـن شـهر بـوده و ارتباط شـهروندان 
بـا گذشـتۀ تاریخـی خـود را حفـظ می‌کننـد. سـوم، پروژه‌های 
شـهری و نمادیـن مـدرن، ازجملـه پل‌هـا، میدان‌هـا و فضاهای 
عمومـی طراحی‌شـده در دهه‌هـای اخیـر، نقـش نمادیـن در 
سـیمای شـهری و تجربـۀ شـهروندی دارنـد و ترکیبی از سـنت 
و مدرنیتـه را در منظـر شـهر بـه نمایـش می‌گذارند. ایـن تنوع 
نمادهـا، فرصت مناسـبی برای طراحی عناصر برندینگ شـهری 
و هویـت بصـری منسـجم فراهم مـی‌آورد و می‌توانـد در ارتقای 
تجربـۀ فضایی و شـناخت شـهر برای شـهروندان و گردشـگران 

تأثیرگذار باشد.	
به‌منظـور طراحـی برندینـگ گرافیکـی جامع بـرای کـرج، ابتدا 
لازم اسـت مکان‌هـا و فضاهـای شـاخص شـهری شناسـایی و 
تحلیـل شـوند تـا قابلیت‌هـای آن‌هـا در بازنمایی هویـت بصری 
شـهر مشـخص گـردد. برخـی از مهم‌تریـن جاذبه‌هـا و فضاهای 
یـا  فرهنگـی  ارزش  ویژگـی،  نـوع  به‌همـراه  را  کـرج  شـهری 
تاریخـی و کاربـرد بالقـوه در طراحی عناصـر برندینگ گرافیکی 
نشـان می‌دهـد. ایـن تحلیـل می‌توانـد بـه طراحـان گرافیـک و 
برنامه‌ریـزان شـهری کمک کنـد تا با بهره‌گیری از شـاخصه‌های 
هـر مـکان، نمادهـا، رنگ‌ها و عناصـر بصری مناسـب را در نظام 

هویـت بصـری کـرج بـه کار گیرند )جـدول 1(.
نمادهای طبیعی در برندینگ شهر کرج••

نمادهـای طبیعـی، یکـی از اصلی‌ترین مؤلفه‌هـای هویت بصری 
کـرج هسـتند کـه نقش مهمـی در تقویـت حس‌تعلـق، آرامش 
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روانی و انسـجام محیط شـهری دارنـد. دامنه‌های البـرز، پارک‌ها، 
فضـای سـبز شـهری، رودخانه‌هـا و باغ‌هـا به‌عنوان شـاخص‌های 
طبیعـی شـهر، علاوه‌بـر اهمیـت اکولوژیـک، به‌عنـوان نمادهـای 
بصـری قابـل شناسـایی در برندینـگ و طراحی گرافیک شـهری 

مـورد بهره‌بـرداری قـرار گرفته‌اند.
اسـتفاده از این عناصر طبیعی در برندینگ شـهر کرج چندوجهی 

است:
نمایـش هویت طبیعی و محیطی شـهر: دامنه‌های البـرز، با 
رنگ‌هـای سـبز و قهوه‌ای طبیعی خـود، جلـوه‌ای از طبیعت بکر 
و اصالـت محیطـی را منتقـل می‌کنند و در طراحی لوگو، پوسـتر 
و بسـته‌بندی‌های تبلیغاتـی، به‌صورت فرم‌های سـاده و مینیمال 
بازنمایـی می‌شـوند. این عناصـر کمک می‌کنند تـا ارتباط بصری 
شـهروندان و گردشـگران بـا محیـط طبیعـی کرج حفظ شـود و 
تجربه‌ای آرامش‌بخش از شـهر به مخاطب ارائـه گردد )تصویر 1(.

پالـت رنگی هماهنگ با طبیعـت: رنگ‌های اصلـی برندینگ 
شـهر کرج شـامل سـبز طبیعی، آبی رودخانۀ کرج و خاکسـتری 
مـدرن هسـتند که به‌صـورت ترکیبی بـه بازنمایی طبیعـت، آب 
و فضـای شـهری مـدرن می‌پردازند. ایـن رنگ‌ها نه‌تنهـا در لوگو 
و المان‌هـای گرافیکـی بـه کار گرفتـه شـده‌اند، بلکـه در طراحی 
پوسـترها، بیلبوردها، بروشورها و سـایت‌های اطلاع‌رسانی شهری 
نیـز اسـتفاده می‌شـوند. رنگ سـبز، نمـاد زندگی، اکوسیسـتم و 
انـرژی مثبـت اسـت؛ آبـی، حس آرامـش، جریـان و شـفافیت را 
منتقـل می‌کند و خاکسـتری، جلوۀ مـدرن و صنعتی شـهر را به 

تصویر می‌کشـد )تصویـر 2(.

ایجـاد هماهنگـی بصـری در عناصـر گرافیکـی: فرم‌ها و 
موتیف‌هـای الهـام گرفتـه از طبیعـت ماننـد کوه‌هـا، درختـان و 
خطـوط رودخانـه، به‌عنـوان الگوهـا و پس‌زمینـه در طراحی‌های 
شـهری به کار گرفته می‌شوند. این الگوها علاوه‌بر زیبایی‌شناسی، 
انسـجام بصری میـان لوگو، تابلوهای شـهری، ایسـتگاه‌های مترو 
و نمادهـای شـهری را تضمیـن می‌کننـد و تجربۀ یکپارچـه‌ای از 

هویت شـهر ایجـاد می‌نمایند.
تأثیر بر تجربۀ روانی شـهروندان: پژوهش‌های زیباشـناختی 
و شـهری نشـان می‌دهد اسـتفاده از عناصر طبیعی در برندینگ 
و گرافیـک شـهری می‌توانـد موجـب افزایـش حـس آرامـش، 
کاهـش اسـترس و ایجـاد احسـاس تعلـق در شـهروندان شـود. 
بنابرایـن، تلفیـق ایـن نمادهـا در طراحی‌هـای گرافیکـی نه‌تنهـا 
جنبۀ زیبایی‌شناسـانه دارد، بلکه با رویکرد تجربه‌محور و انسـانی، 

کیفیـت زندگـی شـهری را ارتقـا می‌دهد.
تلفیـق با عناصـر تاریخی و فرهنگـی: نمادهـای طبیعی با 
سـایر عناصر برندینگ، مانند بناهای تاریخی و نمادهای فرهنگی، 
تلفیـق شـده‌اند تـا هویت بصـری کرج، هم‌زمـان ریشـه در تاریخ 
و فرهنـگ محلی داشـته باشـد و با طبیعت شـهر هم‌سـو شـود. 
بـرای مثـال، طرح‌های لوگو و پوسـتر ممکن اسـت فـرم کوه‌های 
البـرز را بـا الگوهـای معماری سـنتی مانند کاخ‌ها یـا موتیف‌های 
گل و گیـاه ترکیـب کننـد کـه ایـن ترکیـب باعث ایجـاد هویتی 

منحصربه‌فـرد و قابـل تشـخیص برای کرج می‌شـود.
نمادهای تاریخی و فرهنگی شهر کرج••

شـهر کرج، با داشـتن گسـترۀ وسـیعی از آثـار و اماکـن تاریخی- 

پالت رنگ کاربرد در برندینگتوضیحنماد طبیعی
مرتبط

اثر زیبایی‌شناسانه/ 
نمونه کاربردیتجربه‌ای

دامنه‌های البرز
رشته‌کوه‌های البرز با شیب و 
خطوط مشخص که چشم‌انداز 
طبیعی کرج را شکل می‌دهند.

استفاده در لوگو و انگاره‌ها برای القای 
حس عظمت، امنیت و تعلق عمیق به 

طبیعت.

سبز طبیعی 
و خاکستری 

مدرن

ایجاد حس آرامش، 
حس مقیاس و اتصال 

به طبیعت
فرم مینیمال کوه‌ها در 

لوگو و پوسترهای تبلیغاتی

رودخانۀ کرج
رودخانۀ جریان‌یافته در مرکز و 
حاشیۀ شهر که نماد زندگی و 

پویایی است.

به‌کارگیری در خطوط گرافیکی و آیکون‌ها 
برای نمایش پویایی، شفافیت و حس 
جریان زندگی در هویت بصری شهر.

حس شفافیت، جریان و آبی رودخانه
آرامش بصری

خطوط جریان رودخانه 
در پترن‌ها و پوسترهای 

اطلاع‌رسانی

پارک‌ها و 
فضاهای سبز 

شهری

باغ‌ها و فضای سبز عمومی 
کرج که مکان‌های تفریحی و 

اجتماعی هستند.

استفاده در انگاره‌ها و پس‌زمینه‌ها برای 
تقویت حس آرامش، سلامتی، نشاط و 

ارتقای کیفیت زندگی شهری
تقویت حس آرامش، سبز روشن

نشاط و رفاه محیطی
استفاده از الگوهای برگ 
و درخت در پترن‌های 

شهری

باغ‌های محلی 
)لاله، رز و ...(

گل‌های بومی و باغ‌های نمادین 
شهر

الهام‌بخشی موتیف‌ها و الگوهای 
گرافیکی برای نمایش سنت، اصالت و 

زیبایی‌شناسی طبیعی در نمادهای شهری.
سبز، آبی 
فیروزه‌ای

نمایش هویت فرهنگی 
و زیبایی‌شناسی طبیعی

پترن‌های گل و طرح‌های 
تزیینی در بروشورها و 

نمادهای شهری

مسیرهای پیاده 
و طبیعت اطراف 

شهر
مسیرهای گردشگری و 

پیاده‌روی در طبیعت
طراحی آیکون‌ها و نقشه‌های راهنما برای 
تشویق به فعالیت، کشف و ایجاد حس 

اتصال فعال با طبیعت

سبز طبیعی 
و خاکستری 

مدرن
ایجاد حس راهبری و 

اتصال با طبیعت
آیکون مسیرها در 
تابلوهای شهری و 

راهنماهای گردشگری

جدول 1. تحلیل نمادهای طبیعی و کاربرد آن‌ها در برندینگ شهری کرج. مأخذ: نگارنده.
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تصویر 2. در انتخاب رنگ از سه رنگ سبز، آبی و خاکستری الهام گرفته شد 
که سبز برگفته از طبیعت کرج، آبی برگرفته از رودخانه‌های کرج و خاکستری 

برگرفته از کوه‌ها و شهرک‌های صنعتی این شهر است. مأخذ: نگارنده.

تصویر 1. لوگوی شهرکرج برگفته از کلمۀ الله‌اکبر، گل لاله و پرنده که نماد صلح 
و دوستی است. مأخذ: نگارنده.

فرهنگـی، بسـتری غنـی بـرای برندسـازی شـهری بـا رویکردی 
معناگـرا و پایـدار فراهـم مـی‌آورد. بـا توجه بـه تنوع و تعـدد آثار 
و مکان‌هـای تاریخـی در شـهر کـرج، چهار نمونـه از معروف‌ترین 
آن‌هـا انتخاب شـده‌اند تا ضمن حفظ هویت فرهنگـی، در فرایند 
برندسـازی شـهری بهره‌بـرداری شـوند. معیارهـای انتخـاب ایـن 
مکان‌هـا شـامل موقعیـت جغرافیایی مرکزی و دسترسـی آسـان 
برای شـهروندان و گردشـگران بوده اسـت، تا امکان ایجاد تجربۀ 
محیطـی و فرهنگـی همگـن فراهـم شـود و ارتباط مسـتقیم با 
تاریـخ و فرهنـگ شـهر تقویـت گـردد. ایـن انتخاب‌هـا، صرفاً بر 
مبنـای زیبایی‌شناسـی ظاهـری نبـوده، بلکـه باهـدف تسـهیل 
ایجـاد تجربـه‌ای فرهنگـی- تاریخـی یکپارچه و تقویـت ارتباط 
مسـتقیم مخاطـب بـا روایت‌هـای هویتـی شـهر صـورت گرفته 

است.
نمادهـای تاریخـی و فرهنگی کرج، شـامل بناها و آثار شـاخصی 
هسـتند کـه نه‌تنها ارزش معمـاری و تاریخی دارنـد، بلکه حامل 
هویـت فرهنگی شـهر نیـز محسـوب می‌شـوند. بناهایـی مانند 
کاخ سـلیمانیه، کاخ مروارید، کاروان‌سـرای شـاه عباسی و حمام 
مصبـاح نمونه‌هایـی برجسـته از معمـاری سـنتی و هنـر ایرانی 
هسـتند کـه می‌تواننـد در طراحی هویت بصری شـهر به‌شـکل 
نمادهـای  و  پوسـترها  پس‌زمینه‌هـا،  لوگوتایپ‌هـا،  آیکون‌هـا، 

هویتی شـهری اسـتفاده شـوند )جدول 2(.
اسـتفاده از ایـن نمادهـا در طراحی به روش‌های زیـر امکان‌پذیر 

است:
خلاصه‌سـازی فـرم و اسـتخراج جوهـرۀ معنایـی: فراینـد 

مینیمال‌سـازی و اسـتخراج فرم‌هـای کلیـدی این بناهـا، به‌منظور 
طراحی لوگوها و آیکون‌های شهری، صرفاً یک عمل زیبایی‌شناختی 
نیسـت؛ بلکه تلاشـی اسـت برای »تراکم معنایی« و خلق نمادهایی 
که در عین سـادگی، قابلیت »بازشناسـی عمیق« و »انتقال مفاهیم 
هویتـی« را داشـته باشـند. این رویکـرد، امکان »تجربـۀ بصری قابل 
شناسـایی« را ازطریق فرم‌های مینیمال فراهم مـی‌آورد )تصویر 3(.

تلفیـق بـا زبـان بصـری ایرانـی و معاصـر: ترکیـب عناصـر 
تایپوگرافیک سـنتی )مانند خط کوفی و نسـتعلیق( با سـبک‌های 
مـدرن، نه‌تنهـا بـه »خوانایـی و جذابیـت بصـری« می‌افزایـد، بلکه 
ابـزاری اسـت بـرای »هم‌افزایـی فرهنگـی«؛ به‌گونـه‌ای کـه هویـت 
عمیق ایرانی- اسلامی با زبان طراحی معاصر پیوند خـورده و روایت 

فرهنگـی را تقویـت می‌کند.
طراحـی پس‌زمینه‌هـا و الگوهـای گرافیکـی مبتنی‌بـر 
روایـت: عناصـر تزیینـی و نقـوش معمـاری ایـن بناهـا، مبنای 
طراحـی »پس‌زمینه‌هـای گرافیکـی معنـادار« قـرار می‌گیرنـد. 
ایـن پس‌زمینه‌هـا، صرفـاً نقش‌مایه‌هـای بصـری نیسـتند، بلکـه 
»بسـتری برای انعـکاس روایت‌های تاریخی و فرهنگی شـهر« در 
لایه‌های مختلف فضاهای بصری )پوسـترها، بروشـورها، فضاهای 
عمومـی( عمـل می‌کنند و بـه »تجربـۀ زیبایی‌شـناختی پایدار« 

می‌شـوند. منجر 
کاربـرد آیکون‌هـا و المان‌های محیطی در هدایت تجربۀ شـهری: 
نمادهـای معماری به‌صـورت »آیکون‌هـای راهنمـا« در تابلوهای 
شـهری، مسـیرنماها و ایسـتگاه‌های حمل‌ونقـل عمومـی به کار 
گرفتـه می‌شـوند. این رویکـرد، نه‌تنها به »ایجـاد تجربۀ محیطی 
یکپارچـه و هدایـت بصـری« کمک می‌کند، بلکـه باعث »تثبیت 
و یـادآوری مسـتمر هویـت تاریخـی شـهر« در ذهـن مخاطـب 

می‌گـردد.
ایـن رویکرد »معنـادار و اسـتراتژیک« به بهره‌بـرداری از نمادهای 
تاریخـی و فرهنگـی، منجـر بـه خلـق »هویتی بصری منسـجم، 
قابل تشـخیص و عمیقاً ریشـه‌دار« برای شـهر کرج خواهد شـد. 
ایـن هویـت بصـری، نه‌تنها با میراث غنی شـهر هم‌راسـتا اسـت، 
بلکـه با ارائۀ »تجربـه‌ای ملموس، معناگرا و آموزشـی«، به تقویت 
شـناخت تاریخـی، روایت فرهنگـی و ارزش‌های محلـی در قالبی 
مـدرن و جـذاب کمـک شـایانی می‌کنـد. در نتیجـه، طراحـان با 
تکیـه بر ایـن نمادها، قـادر خواهند بود تا »برندسـازی شـهری را 
درراسـتای راهبرد کلان پژوهش« )ارتقای هویت، زیبایی‌شناسـی 

و گردشـگری( پیش برند.
نمادهای فرهنگی و دانشگاهی••

مراکز دانشـگاهی و آموزشـی کـرج، ازجملـه دانشـگاه خوارزمی، 
دانشـکدۀ کشـاورزی و منابع طبیعی، دانشـگاه آزاد اسلامی واحد 
کـرج و دانشـگاه ملی مهارت اسـتان البـرز، از مهم‌ترین نمادهای 
فرهنگی و علمی شـهر هسـتند. این فضاها نه‌تنها نقش آموزشـی 
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و پژوهشـی دارنـد، بلکـه به‌عنـوان عناصـر هویت‌سـاز شـهری، 
ظرفیـت ارزشـمندی بـرای اسـتفاده در طراحی هویـت بصری و 

برندینـگ کـرج ایجـاد می‌کنند )جـدول 3(.
در فرایند برندسـازی شـهری، ایـن مراکز می‌توانند بـه المان‌های 
گرافیکـی، آیکون‌هـای مینیمـال و عناصر بصری قابل تشـخیص 
سـاختمان‌های  معمـاری  شـاخص  فرم‌هـای  شـوند.  تبدیـل 
هندسـی  خطـوط  تاریخـی،  ورودی‌هـای  ماننـد  دانشـگاهی، 
سـاختمان‌ها، یـا معمـاری مـدرن برخـی دانشـکده‌ها، قابلیـت 
ساده‌سـازی و تبدیل‌شـدن بـه نشـانه‌های بصـری دارنـد. ایـن 
نشـانه‌ها در طراحی لوگوهای شـهری، راهنمای مسیر، نقشه‌های 
گردشـگری، پوسـترهای فرهنگـی، پترن‌هـای هویـت بصـری و 

مرچندایـز شـهری کاربـرد خواهنـد داشـت )تصویـر 4(.

)ب()الف(
عناصر  طراحی  در  معماری  ساده‌شدۀ  فرم  به‌کارگیری  از  نمونه‌ای   .3 تصویر 
بنا،  فرم  خلاصه‌سازی  چگونه  می‌دهد  نشان  تصویر  این  شهری.  گرافیک 
مینیمال‌سازی جزئیات و استفاده از خطوط ایرانی می‌تواند به تولید آیکون‌ها، 
پترن‌ها و المان‌های بصری شهری منسجم کمک کند. الف( مقایسۀ طرح اصلی 
بنای کاخ سلیمانیه، ب( المان تصویری هم‌سو با هویت شهر کرج. مأخذ: نگارنده.

اسـتفاده هم‌زمان از نمادهای دانشـگاهی کنار نمادهای تاریخی و 
طبیعـی، باعث شـکل‌گیری تـوازن هویتی چندبعدی برای شـهر 
کرج می‌شـود. بسـیاری از شـهرها تنها بر یک جلوۀ هویتی )مثلًا 
تاریخـی، طبیعـی یا صنعتی( تکیه می‌کنند اما کـرج ظرفیت آن 
را دارد کـه هویتـی ترکیبـی و چندلایـه ارائه دهد. حضـور مراکز 
دانشـگاهی معتبر در شـهر، این امکان را فراهم می‌سـازد که کرج 
نه‌فقـط شـهری بـا میـراث فرهنگـی و طبیعت چشـمگیر، بلکه 
شـهری با پتانسـیل علمی، پژوهشـی و فرهنگی فعال دیده شود.

وقتـی نمادهـای دانشـگاهی در گرافیـک شـهری قـرار می‌گیرند 
جهت‌یابـی،  المان‌هـای  نقشـه‌ها،  آیکون‌هـا،  قالـب  در  )مثلاً 
پوسـترهای فرهنگـی یـا پترن‌هـای هویـت بصـری( مخاطـب 
ناخـودآگاه پیامـی دریافـت می‌کنـد مبنی‌بـر اینکـه شـهر دارای 
زیرسـاخت‌های دانشـی و فضـای علمـی پویـا اسـت. ایـن پیـام 
می‌توانـد تصویـر ذهنـی شـهر را از یک مرکـز صرفاً گردشـگری 
یـا عبـوری، به شـهر مقصد علمـی و فرهنگی تبدیـل کند، حس 
اعتمـاد، آینده‌نگری و توسـعه‌یافتگی را در مخاطبان تقویت کند؛ 
بـه برندینـگ شـهر کمـک کنـد تـا به‌جـای هویتـی تک‌بعُدی، 
هویتـی پویا، چندلایـه و بالنده ارائه دهد و نقش شـهر را به‌عنوان 
قطـب دانش، پژوهش و نوآوری برای دانشـجویان، پژوهشـگران و 

کسـب‌وکارهای دانش‌بنیـان برجسـته سـازد.
همچنیـن در گرافیک شـهری، حضور این نمادها موجب شـکل‌گیری 
یـک پیـام تصویری می‌شـود مبنی‌بر اینکه شـهر کرج نه‌تنها گذشـته 
و حـال را در خـود دارد، بلکـه در مسـیر آینده حرکـت می‌کند. چنین 

جدول 2. نمادهای تاریخی و فرهنگی کرج و کاربرد آن‌ها در برندینگ شهری. مأخذ: نگارنده.

نماد تاریخی/ 
تایپوگرافی/ سبک کاربرد در برندینگ شهریتوضیحفرهنگی

گرافیکی مرتبط
اثر زیبایی‌شناسانه/ 

نمونه کاربردیتجربه‌ای

کاخ سلیمانیه
بنای تاریخی با معماری 
سنتی ایرانی و عناصر 

تزیینی برجسته

طراحی لوگو به‌عنوان نماد اصلی هویت 
بصری شهر، آیکون‌ها برای بازنمایی 
مؤلفه‌های کلیدی فرهنگی-تاریخی، 

پترن‌ها، پوستر و بروشور

تلفیق خط کوفی با 
سبک مدرن

روایت حس اصالت 
تاریخی و شکوه 

معماری، تجربۀ بصری 
قابل شناسایی

فرم مینیمال 
کاخ در لوگوها، 

پوسترهای تبلیغاتی و 
مسیرنماهای شهری

کاخ مروارید
بنای باارزش تاریخی 

با نمای معماری ایرانی 
و عناصر گل و نقوش 

تزیینی

خلق مجموعه المان‌های گرافیکی 
ترویجی )مانند پوستر، اینفوگرافیک و 
مواد بصری دیجیتال( باهدف معرفی 

فرهنگی و هویت‌سازی

نستعلیق ترکیب‌شده با 
فونت مدرن

نمایش زیبایی‌شناسی 
تاریخی و ظرافت 

هنری

پترن‌های گل و 
تزیینات کاخ در 

بروشورها و کارت‌های 
شهری

کاروان‌سرای 
شاه‌عباسی

کاروان‌سرای تاریخی و 
محل تبادلات فرهنگی 
و تجاری در مسیر جادۀ 

ابریشم

تابلوهای شهری، طراحی لوگو، لوگوتایپ 
و آیکون‌ها برای هویت‌بخشی به رویدادها، 

فضاهای خدماتی با الهام مستقیم از 
معماری، نقوش، یا تاریخچۀ آن

خط کوفی مینیمال
ایجاد حس مسیر 
و تجربۀ تاریخی، 

یادآوری نقش تجاری و 
اجتماعی

آیکون مینیمال 
کاروان‌سرا در 
مسیرنماها و 

اپلیکیشن‌های 
گردشگری

حمام تاریخی با معماری حمام مصباح
ایرانی و تزیینات سنتی

طراحی پس‌زمینه، لوگو، المان‌های 
انتقال حس فرهنگ نستعلیق مدرنمحیطی و پوستر

عامه و تاریخ شهری
فرم ساده‌شدۀ حمام 
در لوگو و پترن‌های 

محیطی
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تصویر 4. نمونه‌ای از ساده‌سازی گرافیکی مراکز علمی و فرهنگی؛ الف( تصویر 
فرم‌های  می‌توان  چگونه  می‌دهد  نشان  مقایسه  این  مینیمال.  فرم  ب(  اصلی، 
برندسازی شهری  در  قابل‌شناسایی  گرافیکی  المان‌های  به  را  معماری  شاخص 

تبدیل کرد. مأخذ: نگارنده.

)ب( )الف(

رویکـردی در برندینـگ شـهری، ارزش زیـادی دارد زیـرا تصویر ذهنی 
مـردم از شـهر را از حالت »شـهر خوابگاهی« یا »شـهر عبـوری« خارج 
کـرده و آن را در جایـگاه یـک شـهر دارای هویـت علمـی، فرهنگـی و 

توسـعه‌محور تثبیـت می‌کند.
درمجمـوع، بررسـی و تحلیـل نمادهای طبیعـی، تاریخـی، فرهنگی و 
دانشـگاهی کـرج نشـان می‌دهـد هویـت بصـری ایـن شـهر چندلایه 
و پویـا اسـت و طراحـی برندینـگ گرافیکـی مؤثـر تنها زمانـی حاصل 
می‌شـود که این عناصـر به‌صورت هماهنگ، قابل‌شناسـایی و یکپارچه 
در فضاهـای شـهری بازنمایـی شـوند. تلفیـق کوه‌هـا و رودخانه‌هـا بـا 
بناهـای تاریخی و نمادهای دانشـگاهی، همراه بـا پالت رنگی و فرم‌های 
گرافیکـی هماهنـگ، تجربه‌ای آشـنا و معنـادار برای شـهروندان ایجاد 

کـرده و هویـت شـهر را در ذهـن مخاطبان تثبیـت می‌کند.

نتیجه‌گیری
و  اثربخـش  می‌توانـد  زمانـی  کـرج،  شـهر  بصـری  هویـت 
مانـدگار باشـد کـه تمامـی عناصـر آن )ازجملـه پالـت رنگی، 
در  و  هدفمنـد  هماهنـگ،  به‌صـورت  لوگـو(  و  تایپوگرافـی 
چهارچوبـی یکپارچـه طراحـی و بـه کار گرفته شـوند. در این 
راسـتا، هماهنگـی عناصـر هویت بصـری با نمادهـای طبیعی 
و فرهنگـی کـرج، پایـه‌ای قوی بـرای برندینگ شـهری فراهم 
مـی‌آورد. بااین‌حـال، موفقیـت پایـدار و فراگیـری ایـن برنـد، 
منـوط بـه درک عمیـق و بازتـاب تنـوع اجتماعـی و فرهنگی 
شـهر اسـت. کرج، به عنوان کلان‌شـهری با ترکیـب جمعیتی 
رویکـردی در  نیازمنـد  متنـوع،  اجتماعـی  و لایه‌هـای  پویـا 
و  فرهنگـی  ثابـت  نمادهـای  از  فراتـر  کـه  اسـت  برندینـگ 
هویت‌هـای  و  تجربیـات  سلایق،  بتوانـد  و  رفتـه  طبیعـی 
چندگانـه شـهروندان را در چهارچـوب یـک برند واحـد ادغام 
نمایـد. لـذا، طراحی هویـت بصری مؤثـر برای کرج، مسـتلزم 
تحلیـل جامع ذی‌نفعـان، درک هویت‌های محلـی و اجتماعی 
و ایجـاد فضایـی بـرای پذیـرش و انعـکاس تنوع اسـت تا برند 
میـان  در  را  فراگیـری  و  بتوانـد حس‌تعلـق عمیـق  شـهری 
تمامـی سـاکنان آن ایجـاد کنـد. پالـت رنگـی انتخاب‌شـده 
ویژگی‌هـای  و  طبیعـی  محیط‌زیسـت  بازتاب‌دهنـدۀ  نه‌تنهـا 
محیطـی کـرج اسـت، بلکه بـا توجه بـه ارتباط آن با سـاختار 
شـهری و عناصـر مـدرن، موجـب ایجـاد انسـجام بصـری در 
رسـانه‌ها، فضاهـای شـهری و ابزارهای اطلاع‌رسـانی می‌شـود 

نماد دانشگاهی/ 
کاربرد در برندینگ توضیحآموزشی

شهری
تایپوگرافی/ سبک 

گرافیکی مرتبط
اثر زیبایی‌شناسانه/ 

نمونه کاربردیتجربه‌ای

دانشگاه خوارزمی
قدیمی‌ترین مرکز دانشگاهی 
منطقه با معماری تلفیقی 

تاریخی- نوین؛ نماد آموزش 
رسمی و ریشه‌دار

طراحی آیکون، لوگوی 
علمی شهر، هویت بصری 

رویدادهای فرهنگی- 
علمی، نقشه‌های شهری

تایپوگرافی رسمی با 
فونت‌های هندسی مدرن؛ 
ترکیب با خطوط کوفی 

ساده

ایجاد حس اعتبار علمی، 
قدمت آموزشی و هویت 

دانشگاه‌محور

فرم ساده‌شدۀ سردر و 
برج ساعت دانشگاه در 
مسیرنماها و پوسترهای 

شهری

دانشکدۀ کشاورزی 
و منابع طبیعی

مرکز تخصصی علمی مرتبط 
با محیط‌زیست و منابع 
طبیعی؛ دارای معماری 

محوطه‌ای خاص

استفاده در برندینگ 
اکولوژیک، پترن‌های 
مرتبط با طبیعت، 

لوگوهای رویدادهای 
علمی-محیط‌زیستی

استفاده از تایپوگرافی 
ارگانیک، خطوط منحنی 

و مینیمال
القای پیوند میان علم، 

طبیعت و پایدار

آیکون برگ، خوشه یا 
فرم ساختمان دانشکده 
در پترن‌ها و نشانه‌های 

محیطی

دانشگاه آزاد 
اسلامی واحد کرج

یکی از بزرگ‌ترین مراکز 
علمی استان با معماری 

مدرن و حجم‌های هندسی 
شاخص

طراحی لوگوهای شهری- 
دانشگاهی، آیکون‌های 

اطلاع‌رسانی، بروشورهای 
علمی

تایپوگرافی مدرن با 
فرم‌های زاویه‌دار و 

ساختار هندسی

انتقال حس پویایی، 
نوگرایی و گسترۀ علمی؛ 
تأکید بر توسعۀ شهری

فرم مینیمال نمای 
دانشکده‌ها در پوسترها، 
تابلوهای اطلاع‌رسانی و 

نقشه‌های شهری

دانشگاه ملی 
مهارت استان البرز

مرکز نوآوری و مهارت‌آموزی 
با معماری معاصر و کاربری 

فناورانه

استفاده در سیستم هویت 
بصری فناوری‌محور شهر، 
تولید آیکون‌های نوآورانه

تایپوگرافی تکنولوژیک 
و مدرن؛ خطوط ساده، 

مربعی و خوانا

القای هویت آینده‌گرا، 
نوآورانه و مهارت‌محور 

برای شهر

استفاده از فرم‌های 
دیجیتال )خطوط 

شبکه‌ای( در پترن‌ها و 
گرافیک شهری

جدول 3. نمادهای علمی و فرهنگی شهر کرج. مأخذ: نگارنده.
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و تجربـه‌ای خوشـایند و قابـل درک بـرای مخاطـب فراهـم 
می‌آورد.

تایپوگرافـی، به‌عنـوان یکـی از ارکان کلیـدی هویـت بصـری، 
بـا انتخـاب فونت‌های فارسـی و لاتیـن خوانا و مـدرن، امکان 
انتقـال روان، مؤثـر و هماهنـگ پیام‌هـا را فراهـم می‌کنـد. 
ایـن نـوع طراحـی نه‌تنهـا بـه درک بهتـر محتـوا و افزایـش 
خوانایـی کمـک می‌کنـد، بلکه از نظـر زیبایی‌شـناختی، ریتم 
و انسـجام بصـری متن‌هـا را در محیـط شـهری و رسـانه‌های 
دیجیتـال تقویـت می‌کنـد و امـکان حضـور هویـت بصـری 

کـرج در عرصه‌هـای بین‌المللـی را نیـز فراهـم می‌سـازد.
تاریخـی،  طبیعـی،  شـاخصه‌های  از  بهره‌گیـری  بـا  لوگـو، 
فرهنگـی و علمـی شـهر، به‌عنـوان هسـتۀ مرکـزی هویـت 
بصـری عمـل می‌کند و نقـش نمادین آن در تقویت شـناخت 
و بازشناسـی شـهر بسـیار برجسـته اسـت. طراحی ایـن لوگو 
بـا تمرکـز بـر فرم‌هـای ساده‌شـدۀ بناهـای تاریخـی، خطـوط 
نمادیـن کوهسـتان‌ها، جریـان رودخانـه و نمادهـای علمـی، 
ارتبـاط بیـن سـنت و مدرنیتـه را برقـرار کـرده و تصویـری 
منسـجم، قابـل فهم و قابل بازشناسـی از کـرج ایجاد می‌کند.
علاوه‌بـر  یکپارچـه،  و  هماهنـگ  ترکیـب  ایـن  پیاده‌سـازی 
ارتقـای زیبایـی و انسـجام محیـط شـهری، موجـب تحـول 
تصویـر ذهنـی کـرج در نـگاه مخاطبان می‌شـود؛ شـهری که 

پیش‌تـر تنهـا به‌عنـوان یـک گـذرگاه یـا مـکان خوابگاهـی 
شـناخته می‌شـد، اکنـون دارای اصالـت فرهنگـی، ظرفیـت 
بصـری  هویـت  ایـن  اسـت.  مسـتقل  شـخصیت  و  علمـی 
شـهری  هویـت  و  وفـاداری  حس‌تعلـق،  هـم  طراحی‌شـده، 
و  گردشـگران  بـرای  هـم  و  می‌کنـد  تقویـت  را  شـهروندان 
مخاطبـان بیرونـی، تصویـری روشـن، منسـجم و به‌یادماندنی 
از کـرج ارائـه می‌دهـد کـه قابلیت شناسـایی و ارتباط آسـان 

بـا آن وجـود دارد.
ایـن یافته‌هـا نشـان می‌دهنـد طراحـی هویت بصـری جامع، 
نه‌تنهـا به‌عنـوان ابـزار زیباسـازی و افزایـش انسـجام محیطـی 
عمـل می‌کنـد، بلکـه عاملـی راهبـردی بـرای بازنمایـی هویت 
شـهری، ارتقای سـرمایۀ اجتماعی و توسـعۀ برندینگ شـهری 
بـر درک  تأکیـد  به‌طـور خـاص،  پایـدار محسـوب می‌شـود. 
تنـوع اجتماعـی و ادغـام آن در هویت بصـری و همچنین لزوم 
هماهنگـی و یکپارچگـی عناصـر طراحـی، می‌توانـد به‌عنـوان 
چهارچوبـی مفهومـی و قابـل انطبـاق بـرای سـایر شـهرها و 
اسـتان‌ها در فراینـد برندینگ شـهری آن‌ها مد نظـر قرار گیرد.
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