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ترجمۀ انگلیسی این مقاله نیز با عنوان:
The Impacts of the Tourism Event of the Pomegranate Festival on the Devel-

opment of Villages in the Bayangan District of Paveh County
در همین شمارۀ مجله به چاپ رسیده است.
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چکیـده| ایـن پژوهـش بـه ارزیابـی رویـداد گردشـگری جشـن انـار شهرسـتان باینـگان می پـردازد تـا 
تأثیـرات اقتصـادی، اجتماعـی و کالبدی-فضایـی رویدادهـای گردشـگری بررسـی شـود. پژوهـش از نظـر 
هـدف، کاربـردی و از نظـر ماهیـت، از نـوع توصیفی-تحلیلی اسـت که با اسـتفاده از روش پیمایشـی و ابزار 
  ARC GIS و SPSS پرسشـنامه انجـام شـده اسـت. داده هـای جمع آوری شـده نیـز بـا اسـتفاده از نرم افـزار
تحلیـل شـدند. جامعـۀ آمـاری در ایـن پژوهش شـامل روسـتاهای زردویی، سـاتیاری، تیـن و دودان بخش 
باینـگان شهرسـتان پـاوه شـامل712 خانـوار اسـت. نتایج حاصـل از این پژوهـش نشـان داد از جمله اثرات 
اجتماعی-فرهنگـی رویدادهـای گردشـگری افزایـش فرصـت ملاقـات بـا افـراد جدیـد، افزایش مهـارت در 
جوانـان بـرای برگـزاری ایـن مراسـم ها و تشـویق به مشـارکت جمعی اسـت. همچنین در بخـش اقتصادی 
بـه نظـر می رسـد اثـرات در سـطح متوسـط بـه بالا بـوده اسـت. از جملـۀ این اثـرات بـا بیشـترین فراوانی 
مربـوط بـه بالارفتـن قیمت ها در طول دورۀ برگزاری مراسـم اسـت. در بخش تأثیرات زیسـت محیطی نتایج 
حاکـی از ایـن ایـن اسـت که ایجـاد آلودگی هـوا به واسـطۀ ورود خودروهای گردشـگران بیشـترین فراوانی 
را بـه خـود اختصـاص داده اسـت. در بیـن اثـرات منفی، ایجاد سـروصدا در مرتبـۀ بعدی قرار گرفته اسـت. 
یافته هـای همبسـتگی اسـپیرمن نیز حاکـی از رابطۀ معنی دار بین برگـزاری رویدادهای گردشـگری و ابعاد 
اجتماعـی و اقتصـادی دارد. مقـدار بتـای آزمـون رگرسـیون حکایـت از تأثیر مهمتـر اقتصـادی رویدادهای 

گردشـگری نسـبت به تأثیرات اجتماعـی دارد. 
واژگان کلیدی| اثرات اقتصادی، اثرات اجتماعی، توسـعۀ گردشـگری، شهرستان پاوه، کرمانشاه.

مقدمـه و بیـان مسـئله| بـرای دهه هـا، جوامـع اعـم از مناطق 
رویدادهـای  تعریـف  به دنبـال  روسـتاها  تـا  بـزرگ  کلانشـهری 
متنـوع گردشـگری و جـذب بازدیدکننـدگان نظیـر نمایشـگاه های 
جهانـی، بازی هـای المپیـک یـا جام جهانـی فوتبـال و یـا حتـی 
جشـنواره های موسـیقی منطقـه ای و مسـابقات ورزشـی بوده انـد 
(Wallstam, Ioannides & Pettersson, 2018, 1). جشـنواره ها و 
رویدادهـا می تواننـد ابـزاری قدرتمنـد بـرای جذب گردشـگران در 
طـی فصل هـای کم رونـق باشـند و تصویـری از منطقـه و آگاهی از 
 .(Getz & Page, 2016, 12) آن را در ذهن گردشـگران ایجاد کنند
روبه رشـدترین  از  یکـی  ویـژه  رویدادهـای  و  امـروزه جشـنواره ها 
بخش هـای گردشـگری هسـتند. از آنجایـی کـه رویدادهـا الزامـاً 

نیازمنـد تحـولات زیرسـاختی نیسـتند، از منظـر توسـعۀ پایـدار 
و  فرهنگـی  برنامه هـای  ترویـج  در  برجسـته ای  نقـش  می تواننـد 
از جنبه هـای  بدین ترتیـب در حفاظـت  و  داشـته  طبیعت گـردی 
فرهنگـی و زیسـت محیطی مقاصـد گردشـگری نقـش قابل توجهی 
گردشـگری  رویدادهـای  و  جشـنواره ها  مزایـای  باشـند.  داشـته 
بیشـتری  اهمیـت  از  در مناطـق روسـتایی و شـهرهای کوچـک 
بهبـود  بعُـد  از  به ویـژه  رویدادهـا  ایـن  نقـش  اسـت.  برخـوردار 
کیفیـت زندگـی به واسـطۀ تقویـت اقتصـاد محلـی، اشـتغال زایی، 
و  بومـی  تاریـخ  و  فرهنـگ  ارتقـای  روسـتایی،  مقاصـد  توسـعۀ 
بـرای  آموزشـی  و  فرهنگـی  تفریحـی،  فرصت هـای  فراهـم آوردن 
از  بـه حفاظـت  کمـک  ملـی،  غـرور  پرورانـدن حـس  سـاکنین، 
محیط هـای طبیعـی، اجتماعـی و فرهنگـی حسـاس، سـهیم بودن 
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در توسـعۀ پایـدار منطقـه و ایفـای نقـش به عنـوان مقصـدی برای 
بازدیدکننـدگان، واجـد اهمیت اسـت. در بررسـی اثـرات اقتصادی 
جشـنواره ها و رویدادهـا بـا ایجـاد تنـوع در محصولات گردشـگري 
بـه برطرف کردن مشـکل فصلي بـودن، توزیع عادلانۀ پـول، افزایش 
فرصت هـای شـغلی تمام وقـت، افزایـش طـول اقامـت گردشـگران 
و افزایـش در پرداختـی گردشـگران در منطقـه کمـک می کننـد 
و همچنیـن موجـب افزایـش آگاهـی در رابطـه بـا مقصـد، تعصب 
)میرزایـی،  افزایـش همبسـتگی جامعـۀ محلـی می شـوند  ملـی، 
و  رویدادهـا  نیـز  فرهنگـی  و  اجتماعـی  زمینـۀ  در   .)43  ،1395
محلـی،  بازدیدکننـدگان  و  گردشـگران  می تواننـد  جشـنواره ها 
ملـی و بین المللـی را جـذب کننـد. رویدادهـا بـه جلب توجـه و 
رویدادهـای  می کننـد.  کمـک  زیرسـاخت ها  و  جاذبه هـا  ترویـج 
گردشـگری موجـب اسـتفادۀ منطقـی از فضاهای محلی می شـوند 
(Siriporn, 2017, 221). مشـارکت جوامـع محلـی در فراهم آوردن 
امکانـات خدماتـی نظیـر تهیـۀ مـواد غذایـی، ادارۀ رسـتوران ها و 
هتل ها و... سـبب سـود اقتصـادی در بلندمدت بر جامعه می شـود. 
بـا ایـن اوصاف رویدادها به عنوان سـرمایه های ملی بومی محسـوب 
شـده کـه پیامدهـای قابل توجهـی برای جوامـع محلی بـه بار می 
آورد. رویدادهـا طیف وسـیعی از پیامدها و تأثیـرات را برای جوامع 
روسـتایی در بعُـد اقتصـادی و اجتماعـی در بـر دارنـد )بسـتام رخ، 
1395، 18(. لـذا ضـرورت دارد اثـرات اجتماعـی و اقتصـادی کـه 
بررسـی  می دهـد،  رخ  گردشـگری  رویدادهـای  نتیجـۀ  به عنـوان 
اینکـه رویدادهـا شـامل موضوعـات گوناگـون،  شـوند. بـا وجـود 
وسـیع و منحصربه فـردی هسـتند، شـباهت های زیادی نیـز دارند. 
اصـول اولیـه و ویژگی هـای کلی در همـۀ رویدادها دیده می شـود. 
برگـزاری مطلـوب رویدادهـا هیجان انگیز اسـت. برعکـس برگزاری 
ضعیـف آن هـا برای تمـام افـراد مرتبـط، تجربـه ای ناخوشـایند به 
همـراه دارد (Higgins-Desbiolles, 2018, 73). اسـتان کرمانشـاه 
به عنـوان یکـی از اصلی تریـن مراکـز گردشـگری ایـران هـر سـاله 
میزبـان تعـداد زیـادی از گردشـگران داخلـی و خارجـی اسـت. بـا 
برخـورداری از تمـدن غنی و داشـتن آثار و ابنیه برجسـتۀ تاریخی 
و مذهبـی، صنایع دسـتی متنـوع و گسـترده و مواهـب طبیعـی 
شـاخص و کم نظیـر، گردشـگران زیـادی بـه خـود جـذب کـرده 
اسـت. همچنیـن در چنـد سـال اخیـر برنامه هـای متعـدد بـرای 
برگزاری گردشـگری رویداد در نواحی روسـتایی انجام شـده است. 
در ایـن برنامه هـا در روسـتاهای کرمانشـاه رویدادهـای متعـددی 
برگـزار شـده اسـت و افراد زیـادی از نقـاط مختلف کشـور و حتی 
از کشـورهای همسـایه در آن شـرکت داشـته اند. در ایـن میـان 
بخـش باینـگان از توابع شهرسـتان پـاوه و مناطق گردشـگری آن، 
بـا ویژگی هـای فرهنگـی، اجتماعـی، طبیعـی و رویدادهای سـنتی 
و تاریخـی منحصربه فـرد خـود، یکـی از مناطـق گردشـگری ایران 
اسـت که در در فصول متفاوت گردشـگران زیادی را به سـوی خود 
جـذب می کنـد. روسـتاهای این بخـش )زردویی، سـاتیاری، تین و 

دودان( میزبـان رویدادهـای گردشـگری متعددی بوده کـه ارزیابی 
رویدادهـای برگزارشـده از اهمیـت زیادی برخوردار اسـت. از جمله 
جشـن های سـنتی برگزارشـده در روسـتاهای مذکور جشـن »چلۀ 
تابسـتان« در روسـتای زردوئـی اسـت که ایـن آیین بـه بهانۀ آغاز 
رونـد کاهـش دمـا و آغاز برداشـت محصولات باغی اسـت و شـامل 
محلـی،  موسـیقی  اجـرای  دف نـوازی،  مترسـک گردانی،  اجـرای 
اجـرای نمایـش هلپرکـه کـردی و آییـن توزیـع محصـولات باغـی 
اسـت. برپایـی جشـن »آتش نـوروز« در روسـتای تیـن )ئاگری نه 
وروز( کـه بـا روشـن کردن آتـش و مشـعل گردانی توسـط اهالـی 
روسـتا و حـرکات نمادیـن و آیینـی کـه در فرهنـگ مـردم محلی 
ریشـه دارد، همراه اسـت، جشـن »انارانه )هنارانه(« در روسـتاهای 
زردویـی، دودان، سـاتیاری کـه مـردم بـرای چیـدن انارهـا بـه باغ 
می رونـد و زن هـا بـا ترکه هـای انـار بـه بـاغ می آینـد تـا انارهـای 
چیـده شـده را دانـه کننـد. رب هـای تـرش انـار، موسـیقی، رقص 
محلـی، بازی هـای آیینـی از جمله این مراسـم اسـت و هرسـاله 5 
تـا 12 آبان مـاه برگـزار می شـود. بنابرایـن مسـئلۀ اصلـی پژوهـش 
حاضـر این اسـت که گردشـگری رویداد جشـن انار چـه تأثیری بر 

توسـعۀ روسـتاهای بخـش باینـگان شهرسـتان پـاوه دارد؟

پیشینۀ تحقیق
لوریـس و والریـا (Loris & Valeria, 2019) بـه پژوهشـی بـا عنوان 
بـرای  »گردشـگری فرهنگـی و رویـدادی: یـک تفسـیر کلیـدی 
ارزیابـی اثـرات گردشـگری« پرداخته انـد. در این پژوهـش ارزیابی 
تأثیـر رویدادهـای مربـوط بـه بخش هـای گردشـگری و فرهنگـی، 
بـا تمرکـز بـر ابعـاد اقتصـادی، تجزیه و تحلیـل می شـود. والسـتام 
 (Wallstam, Ioannides & Pettersson, 2018) همـکاران  و 
بـه پژوهشـی بـا عنـوان »ارزیابـی اثـرات اجتماعـی رویدادهـا: در 
جسـتجوی شـاخص های مشـترک بـرای سیاسـت گذاری مؤثـر« 
اجتماعـی  پیامدهـای  اسـت  معتقـد  پژوهـش  ایـن  پرداخته انـد. 
گردشـگری رویـداد، متنـوع اسـت و از هـر منطقه بـه منطقۀ دیگر 
متفـاوت اسـت و لـذا نمی تـوان نسـخۀ واحـدی بـرای پیامدهـای 

اجتماعـی گردشـگری رویـداد ارائـه داد.
فریا هیگینز-دزبیولس (Higgins-Desbiolles, 2018) در پژوهشی 
بـا عنـوان »گردشـگری رویـداد و طرح ریـزی رویـداد گردشـگری، 
مطالعـۀ مـوردی: جشـنوارۀ گردشـگری و موسـیقی سـال 2011« 
معتقـد اسـت برگـزاری ایـن رویـداد توسـط مقامـات گردشـگری، 
بـدون مشـارکت مـردم بومی، سـبب مخالفـت جامعه محلی شـد. 
کانـل و همکاران (Connell, Page & Meyer, 2015) در پژوهشـی 
بـه  واکنشـی  گردشـگری:  جاذبه هـای  و  »رویدادهـا  عنـوان  بـا 
فصلـی بـودن گردشـگری« به تبییـن ایـن موضـوع می پردازند که 
چگونـه مدیـران، بـا ایجـاد جاذبه هـای گردشـگری و رویدادهـای 
محلـی مشـکل فصلـی بـودن گردشـگری را حـل می کننـد و در 
کننـد.  جـذب  را  گردشـگران  می تواننـد  غیرگردشـگری،  فصـول 
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دونالـد گتـز و اسـتفان پیـج (Getz & Page, 2016) پژوهشـی بـا 
عنـوان »چشـم انداز تحقیقـات گردشـگری مبتنی بـر رویـداد« را 
انجـام داده انـد. در ایـن بررسـی، تجزیه و تحلیـل وسـیعی از تحـول 
و توسـعۀ این رشـته ارائه شـده اسـت. ایـن تحقیق نشـان می دهد 
پژوهـش دربارۀ رویدادهای گردشـگری به سـرعت روبه رشـد اسـت 
و محققـان توجـه ویـژه ای بـه گردشـگری رویـداد کرده انـد. عزمی 
و هاشـمی (Azmi & Hashemi, 2020) در پژوهشـی بـا عنـوان 
»نقـش رویداد در توسـعۀ اقتصادی-اجتماعی از محله های شـیراز، 
ایـران« بـه ایـن نتیجـه رسـیده اند کـه وقـوع رویـداد گردشـگری 
بـه توسـعۀ اقتصـادی و اجتماعـی محـلات کمـک می کنـد، البتـه 
به صـورت دوره ای. عـلاوه بـر ایـن، مشـخص شـد کـه مزایایـی از 
جملـه ایجـاد شـغل، افزایـش درآمـد جانبـی و تعامـلات اقتصادی 
محلـی بـه همـراه دارد. رونـد سـازماندهی رویدادها نشـان داد که 
رویدادهـا دولتـی شـده و مذهبـی شـده اند بـا ایـن حـال، نتایـج 
افزایـش  قابل توجهـی در  تأثیـر  واقعـه دارای  مطالعـه نشـان داد 
سـرمایۀ اجتماعـی در سـطح محلـه دارد و در نتیجـه مشـارکت 
عمومـی و کیفیـت زندگـی افزایـش می یابـد. در پژوهـش کروبـی، 
توسـعۀ  »امکان سـنجی  عنـوان  بـا   )1398( جلیلیـان  و  قـادری 
گردشـگری رویـداد )بـا تأکیدبـر رویدادهـای فرهنگـی( و تأثیـر 
آن بـر تعدیـل فصلـی بـودن مقصدهای گردشـگری« نتایج  نشـان 
منابـع  مصنـوع  و   منابـع گردشـگری،  منابـع  حمایتـی،    می دهـد 
عوامـل  موقعیتـی بر  توسـعۀ رویدادهـای  فرهنگی  در  شـهر  همدان 
موثر هسـتند. در پژوهش سـقایی و خوشه بسـت )1397( با عنوان 
»تحلیـل اسـتراتژیک گردشـگری رویـداد در ایران )موردشناسـی: 
جشـنوارۀ طالـی سـرخ شهرسـتان قائنـات(« نتیجـه نشـان دهندۀ 
اسـت.   )WO( تدافعـی  یـا  محافظه کارانـه  اسـتراتژی  انتخـاب 
ازایـن رو لازم اسـت از فرصتـی که توسـط گردشـگری کشـاورزی، 
گردشـگری تاریخی-فرهنگـی و گردشـگری عشـایری در منطقـه 
ایجـاد می شـود، همپیونـد بـا گردشـگری رویـداد اسـتفاده شـود. 
مهمتریـن نتایـج پژوهـش عزمـی )1397( بـا عنـوان »معرفـی و 
تحلیل الگوی گردشـگری رویداد در روسـتاهای اسـتان کرمانشاه« 
توانمندشـدن مـردم بومـی و بی نیـازی تدریجـی آن ها بـه حمایت 
و پشـتیبانی عملـی و اجرایـی اسـت. بـا ایـن همـه، چالش هایـی 
نهادهـای مذهبـی،  به وجـود آمـده اسـت کـه شـامل اختلافـات 
مشـابهت رویدادهـا بـه هـم و عـدم تنـوع، عـدم همراهـی گروهی 
از مـردم محلـی به دلیـل نفـع پاییـن آن هـا از رویدادهـا و کمبـود 
زیرسـاخت های مناسـب بـرای جذب گردشـگر اسـت. در جدول 1 
پیشـینۀ تحقیق نشـان داده شـده اسـت. بـا توجه بـه مطالب گفته 

شـده مـدل مفهومـی تحقیـق به صـورت تصویـر 1 اسـت.

روش شناسی تحقیق
پژوهـش حاضـر بـا توجـه بـه ماهیـت موضوع کاربـردی بـوده و به 
لحاظ گسـتره موردی اسـت و از لحـاظ روش در زمرۀ پژوهش های 

توصیفی-تحلیلـی اسـت. جامعـۀ آمـاری در ایـن پژوهـش شـامل 
باینـگان  بخـش  دودان  و  تیـن  سـاتیاری،  زردویـی،  روسـتاهای 
شهرسـتان پـاوه با 2440 نفـر جمعیت و 712 خانوار اسـت )مرکز 
روسـتاهای  نمونه گیـری خانوارهـای  بـرای  ایـران، 1395(.  آمـار 
هـدف گردشـگری رویداد زردویـی )207 خانوار(، سـاتیاری )179 
خانـوار(، تیـن )120 خانـوار(، دودان)206خانـوار( بخـش باینگان 
کـه جمعـاً 712 خانوار جمعیت و 712 خانوار در این روستاهاسـت 
)همـان( به عنـوان جامعـۀ نمونـه انتخاب شـدند )جـدول 2(. برای 
تعییـن حجـم نمونه با اسـتفاده از فرمـول کوکـران، از 712 خانوار 
روسـتایی براسـاس محاسـبۀ  صـورت گرفتـه عـدد 250 به دسـت 
آمـده اسـت کـه حجم نمونه یـا به عبارتـی تعداد پرسشـنامۀ مورد 
نیـاز را مشـخص می کنـد. جهت روایـی ابزار تحقیـق از متخصصان 
و اسـاتید جغرافیـا و برنامه ریـزی توسـعۀ روسـتایی بهـره گرفتـه 
شـده اسـت. همچنین از ضریب   K.M.O )برابر با 0/71( و بارتلت 
)میـزان معنـی داری0/0( نیـز بـرای بررسـی و تأییـد روایـی بهـره 
بـرده شـد و جهـت پایایـی نیـز از ضریب آلفـای کرونباخ اسـتفاده 
شـد کـه بـا میانگین 73/ 0 نشـان از پایایـی مناسـب داده ها دارد. 

اهـداف تحقیـق به شـرح زیر هسـتند:
- بررسـی اثـرات اقتصـادی گردشـگری رویـداد در روسـتاهای بخش 

باینگان اسـتان کرمانشـاه؛
- بررسـی اثرات اجتماعی و فرهنگی گردشـگری رویداد در روستاهای 

بخش باینگان استان کرمانشاه؛
- بررسـی اثـرات کالبـدی- فضایی گردشـگری رویداد در روسـتاهای 

بخش باینگان اسـتان کرمانشـاه؛
- بررسـی تفاوت رویدادهای گردشـگری روستایی در میان روستاهای 

بخش باینگان اسـتان کرمانشاه.
سؤالاتی که برای این تحقیق تدوین شده است، به شرح زیر است:

- گردشـگری رویـداد چـه اثـرات اقتصادی بـر بخش باینگان اسـتان 
کرمانشـاه گذاشـته است؟

- گردشـگری رویـداد چـه اثـرات اجتماعـی و فرهنگـی بـر بخـش 
باینـگان اسـتان کرمانشـاه گذاشـته اسـت؟

- گردشـگری رویـداد چـه اثرات کالبـدی- فضایی بر بخـش باینگان 
اسـتان کرمانشـاه گذاشته است؟

- چه تفاوت هایی بین رویدادهای گردشـگری روسـتایی برپا شـده در 
بخش باینگان استان کرمانشـاه وجود دارد؟

بـا توجـه بـه مـدل مفهومـی، متغیرهـای تحقیق به شـرح جـدول 3 
اسـت. متغیرهـا و ابعـاد تحقیق در چهـار بخـش اجتماعی-فرهنگی، 
اقتصـادی، کالبدی-فضایی و گردشـگردی رویداد به بررسـی تأثیرات 
رویدادهـای گردشـگری روسـتایی بر وضعیـت اقتصـادی و اجتماعی 

بخـش باینـگان شهرسـتان پاوه می پـردازد.

یافته های تحقیق
اثـرات  می رسـد  نظـر  بـه   5 و   4 جـداول  نتایـج  بـه  توجـه  بـا 
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نتیجهعنوانپژوهشگرردیف

1Loris & Valeria (2019)Cultural and event tourism: an interpreta-
tive key for impact assessment

رویدادهای گردشگری با وجودی که با اهداف اقتصادی 
شکل می گیرند؛ دارای اثرات گستردۀ اجتماعی و فرهنگی 

بر جامعۀ میزبان هستند.

2Wallstam, Ioannides & Petters-
son (2018)

 Evaluating the social impacts of events: in
 search of unified indicators for effective

policymaking

پدیده های اجتماعی مهمترین نتیجۀ رویدادهای 
گردشگری هستند. با این همه نمی توان نتیجۀ یکسانی 

برای همۀ مناطق متصور شد.

3Higgins-Desbiolles (2018) Event tourism and event imposition: A
 critical case study from Kangaroo Island,

South Australia

گسترش حوزۀ پژوهش از مهمترین نتایج رویداهای 
گردشگری است.

4Connell, Page & Meyer (2015)Visitor attractions and   events: Re-
sponding to seasonality

توانمندی مدیران در جذب گردشگر در ایام غیر فصل 
گردشگری مهمترین نتیجۀ رویدادهای گردشگری است.

5Getz & Page (2016) Event studies: Theory, research and policy
for planned events

تحولات گردشگری در حوزه های رویدادهای گردشگری 
به شکل واضحی حاکی از اهمیت رویدادهای گردشگری 

است.

6Azmi & Hashemi (2020) Role of eventfulness in socio-economic
 development of neighborhoods in Shiraz,

Iran

اشتغال زایی و توسعۀ محلات از مهمترین نتایج رویدادهای 
گردشگری است.

امکان سنجی توسعۀ گردشگری رویداد )با تأکیدبر کروبی و همکاران )1398(7
رویدادهای فرهنگی( و تأثیر آن بر تعدیل فصلی 
بودن مقصدهای گردشگری )مطالعۀ موردی: شهر 

همدان(

منابع متنوعی در محیط وجود دارد که گردشگری 
می تواند با استفاده از آن روند توسعۀ محلی را تقویت کند.

تحلیل استراتژیک گردشگری رویداد در ایران سقایی و خوشه بست )1397(8
)موردشناسی: جشنوارۀ طالی سرخ شهرستان 

قائنات(

فرصت های گردشگری در حوزه های عشایری و کشاورزی 
وجود دارد که سبب توسعۀ گردشگری می شود.

جدول 1. پیشینۀ تحقیق. مأخذ: نگارندگان.

نمونۀ منتخبخانوارنام روستاردیف

20773زردویی1

17963ساتیاری2

12042تین3

20672دودان4

712250کل5

جدول 2. جمعیت روستاهای مورد مطالعه. مأخذ: نگارندگان.

بـه علـت برگـزاری رویدادهـای  اجتماعی-فرهنگـی چشـمگیری 
گردشـگری در روسـتاهای مـورد مطالعـه اتفـاق افتـاده اسـت. از 
بیـن گویه هـای اجتماعی-فرهنگـی بیشـترین فراوانـی متعلـق بـه 
سـطح  در  درصـد(   74  /7( سـرگرم کننده  فرصت هـای  افزایـش 
زیـاد و پـس از آن حفـظ فرهنـگ و میـراث محلـی )73 درصـد( 
در همیـن سـطح اسـت. از جملـه اثـرات دیگـر اجتماعی-فرهنگی 
رویدادهـای گردشـگری افزایـش فرصـت ملاقـات بـا افـراد جدید، 
و  مراسـم ها  ایـن  برگـزاری  بـرای  جوانـان  در  مهـارت  افزایـش 
تشـویق بـه مشـارکت جمعـی اسـت. امـا در کنـار اثـرات مثبـت 
اجتماعی-فرهنگـی برگـزاری رویدادهای گردشـگری اثـرات منفی 

نیـز برجوامـع برجای گذاشـته اسـت. زیـرا بـا ورود افـراد جدید از 
فرهنگ هـای متفـاوت سـطح جـرم و جنایـت بـا فراوانـی 2/ 71 
درصد بیشـترین فراوانی را داشـته اسـت. از جمله اثرات نامناسـب 
دیگـر کـه به نوعی در توسـعۀ پایـدار اجتماعی-فرهنگـی اختلالات 
زیـادی ایجـاد می کنـد ایجـاد تصویـر اجتماعـی منفـی و تمایـل 
بـه نگرش هـای تدافعـی بـه خاطـر نگرانـی منطقـۀ میزبـان )8/ 
69 درصـد در سـطح زیـاد( و افزایـش تمایـل بـه مصرف گرایـی 
در جوامـع محلـی )9/ 58 درصـد در سـطح زیاد( اسـت. همچنین 
اختـلال در شـیوۀ زندگـی در طـول برگـزاری مراسـم ها از جملـه 

دیگـر آثـار منفی اسـت )جـدول4(.
در بخـش اقتصـادی بـه نظـر می رسـد اثـرات در سـطح متوسـط 
بـه بـالا بـوده اسـت. از جملـۀ ایـن اثـرات بـا بیشـترین فراوانـی 
مربـوط بـه بـالا رفتـن قیمت هـا در طـول دورۀ برگـزاری مراسـم 
)8/ 69 درصـد در سـطح زیـاد( اسـت. اثـرات مثبـت اقتصـادی 
افزایـش عرضـۀ نیـروی کار بـا فراوانـی 67 درصد، افزایـش فروش 
محصـولات محلـی بـه گردشـگران، افزایـش فرصت های شـغلی با 
فراوانـی 66 درصـد در سـطح زیـاد اسـت. امـا مسـئلۀ قابـل توجه 
در منطقـه فصلـی بـودن این مراسم هاسـت کـه به نوعی با توسـعۀ 
اقتصـادی پایـدار هماهنـگ و هم جهـت نیسـت. همچنیـن میـزان 
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بررسی تأثیر برپایی رویداد گردشگری جشن انار بر توسعۀ روستاهای بخش باینگان شهرستان پاوه| مسلم علیخانی و همکاران

تصویر 1. مدل مفهومی پژوهش. مأخذ: نگارندگان.

متغیرهاابعاد و مؤلفه ها

اجتماعی-فرهنگی

افزایش فرصت های سرگرم کننده، افزایش فرصت ملاقات با افراد جدید، حفظ فرهنگ و میراث محلی، افزایش مهارت در جوانان برای برگزاری 
مراسم ها، افزایش رفتارهای ناشایست و بزهکارانه، افزایش سطح جرم و جنایت، اختلال در شیوۀ زندگی عادی، تمایل به مصرف گرایی در 

جوامع محلی، تشویق به مشارکت جوامع محلی، افزایش غرور محلی و روحیۀ اجتماعی، درهم ریختگی شیوۀ زندگی ساکنین و از خود بیگانه 
شدن جامعه، ایجاد تصویر اجتماعی منفی و تمایل به نگرش های تدافعی به خاطر نگرانی منطقۀ میزبان، افزاش شلوغی و ازدحام در زمان 

برپایی رویداد، مخالفت رهبران مذهبی و برخی افراد محلی با رویدادهای گردشگری، افزایش مشارکت مردم بومی، بهبود همکاری بین مردم و 
مسئولان محلی، شناخت مردم بومی با مراسم قدیمی روستا، بهبود اعتماد بین روستاییان، عدم سنخیت رویدادهای برپاشده با هویت محلی و 

مراسمات قدیمی روستا، ارتقای خودباوری بین روستاییان، کاهش تمایل به مهاجرت به شهر، کاهش امنیت در جامعه.

افزایش فرصت های شغلی، افزایش هزینه های زندگی جهت برگزاری مراسم، افزایش درآمد، افزایش عرضۀ نیروی کار، وضعیت مهاجرت، اقتصادی
بالارفتن قیمت ها در طول دورۀ برگزاری رویدادها، افزایش رفاه مردم، افزایش سرمایه گذاری خصوصی در منطقه، افزایش سرمایه گذاری های 
بخش دولتی، افزایش فروش محصولات محلی به گردشگران، کسب درآمد از اقامت گردشگران در روستا، افزایش فعالیت اقتصادی زنان در 

مراسم محلی، فصلی بودن درآمدهای گردشگری رویداد.

کالبدی-فضایی
بهبود زیرساخت ها نظیر آب و برق و ...، رها کردن زباله در مکان، ایجاد سر و صدا، آلودگی وابسته به ساخت وساز، تخریب اکولوژیکی محیط، 
ایجاد آلودگی هوا به واسطۀ ورود خودروهای گردشگران، افزایش قیمت زمین در منطقه، بازسازی بافت روستا به شکل سنتی، بهبود سیستم 

حمل ونقل روستا، بهبود معابر روستایی برای عبور و مرور گردشگران، بهسازی بافت سنتی روستا.

جدول 3. متغیرهای تحقیق. مأخذ: نگارندگان.

 
 

 

 

 

 

عنوان رویدادگردشگری به موضوع
 اجتماعی مسئلۀ
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رویداد 
 گردشگری

 توسعۀ
 روستایی

 روستاییارتقاء توسعۀ 

 روستایی توسعۀرویدادهای گردشگری روستایی بر  تأثیرارزیابی 
 

 کالبدی قتصادیا اجتماعی ابعاد



59 شمارۀ 12 بهار 1402

مجلۀ گردشگری فرهنگ، 4)12(، 54-63 / بهار 1402

سـرمایه گذاری بخـش خصوصـی نسـبت بـه بخـش دولتـی کمتـر 
بـوده و از جملـه دلایـل آن همیـن فصلـی بـودن مراسـم ها اسـت 
)جـدول 5(. در بخـش تأثیـرات کالبدی-فضایی بـا توجه به جدول 
6 نتایـج حاکـی از ایـن اسـت کـه ایجـاد آلودگـی هـوا به واسـطۀ 
ورود خودروهـای گردشـگران بیشـترین فراوانـی )4/ 55 درصـد 
در سـطح زیـاد( را بـه خـود اختصـاص داده اسـت. در بیـن اثـرات 
منفـی ایجـاد سـروصدا بـا فراوانـی 3/ 50 در مرتبـۀ بعـدی قـرار 
گرفتـه اسـت. امـا ایـن رویدادها اثـرات مثبـت چشـمگیری نیز بر 
منطقـه داشـته اسـت کـه از جملـه آن می تـوان به بهسـازی بافت 
روسـتا با بیشـترین فراوانی )6/ 52 درصد در سـطح زیاد( و بهبود 
زیرسـاخت هایی نظیـر آب و بـرق و... بـا فراوانـی 3/ 50 درصـد 

اسـت. از جملـه دیگـر اثـرات مثبـت و منفـی گردشـگری رویـداد 
افزایـش قیمـت زمیـن در منطقه، بازسـازی بافت روسـتا به شـکل 
سـنتی، بهبود سیسـتم حمل ونقل روسـتا و بهبود معابر روسـتایی 
بـرای عبـور و مـرور گردشـگران اسـت. بـا توجـه بـه جـدول 7 در 
بخـش شـاخص اجتماعی-فرهنگـی نتایـج حاکی از این امر اسـت 
کـه بین این شـاخص و شـاخص اقتصادی ارتباط معنـاداری وجود 
دارد. همچنیـن بین شـاخص اقتصـادی و کالبـدی- فضایی ارتباط 
معنـاداری وجـود دارد. بین شـاخص کالبدی-فضایی بـا تمام ابعاد 
گردشـگری رویـداد ارتبـاط معنـاداری وجـود دارد. بنابرایـن اگـر 
بـا دیـد سیسـتمی و یکپارچـه ابعـاد و اثـرات گردشـگری رویـداد 
بررسـی شـود نتایـج نشـان دهندۀ ارتبـاط آن ها بـا یکدیگـر بوده و 

خیلی گویه
زیاد

انحراف میانگینخیلی کمکممتوسطزیاد
معیار

نگرش

زیاد11/674/712/31/40/03/960/542افزایش فرصت های سرگرم کننده

زیاد6/369/520/02/81/43/670/67افزایش فرصت ملاقات با افراد جدید

زیاد2/173/022/11/41/43/720/6حفظ فرهنگ و میراث محلی

زیاد0/068/427/01/13/54/250/531 افزایش مهارت در جوانان برای برگزاری مراسم ها

کم0/01/428/42/867/41/610/61افزایش رفتارهای ناشایست و بزهکارانه

زیاد1/471/223/21/42/83/670/66افزایش سطح جرم و جنایت

زیاد19/351/224/94/60/03/850/77اختلال در شیوۀ زندگی عادی

زیاد0/758/98/363/50/03/560/57تمایل به مصرف گرایی در جوامع محلی

متوسط2/544/644/68/40/03/410/67تشویق به مشارکت جوامع محلی

زیاد16/555/422/10/60/03/820/77افزایش غرور محلی و روحیۀ اجتماعی

زیاد21/158/617/92/50/03/980/69درهم ریختگی شیوۀ زندگی ساکنین و از خود بیگانه شدن جامعه

ایجاد تصویر اجتماعی منفی و تمایل به نگرش های 
تدافعی به خاطر نگرانی منطقۀ میزبان

زیاد3/269/824/22/80/03/730/56

زیاد9/555/435/10/00/03/740/61افزاش شلوغی و ازدحام در زمان برپایی رویداد

مخالفت رهبران مذهبی و برخی افراد محلی با 
رویدادهای گردشگری

متوسط0/066/316/85/611/23/381/01

زیاد57/25/611/20/026/03/960/77افزایش مشارکت مردم بومی

متوسط0/042/141/15/611/23/140/95بهبود همکاری بین مردم و مسئولان محلی

متوسط0/016/845/637/50/02/790/70شناخت مردم بومی با مراسم قدیمی روستا

متوسط0/013/361/813/711/22/770/81بهبود اعتماد بین روستاییان

عدم سنخیت رویدادهای برپاشده با هویت محلی و 
مراسم قدیمی روستا

زیاد16/855/111/25/611/23/601/16

کم0/016/811/251/620/42/240/96ارتقای خودباوری بین روستاییان

متوسط0/064/220/05/310/53/370/98کاهش تمایل به مهاجرت به شهر

جدول 4. فراوانی و میانگین و انحراف معیار شاخص اجتماعی- فرهنگی. مأخذ: نگارندگان.
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نگرشانحراف معیارمیانگینخیلی کمکممتوسطزیادخیلی زیادگویه

زیاد0/066/028/85/30/03/600/58افزایش فرصت های شغلی

متوسط5/620/456/817/20/03/140/76افزایش هزینه های زندگی جهت برگزاری مراسم

زیاد0/054/018/910/916/14/240/85افزایش درآمد

متوسط0/067/017/25/310/53/400/99افزایش عرضۀ نیروی کار

متوسط0/011/248/824/215/82/550/88وضعیت مهاجرت

متوسط0/069/814/05/610/53/430/99بالا رفتن قیمت ها در طول  دورۀ برگزاری رویدادها

متوسط0/035/849/19/85/33/150/80افزایش رفاه مردم

کم0/010/933/345/310/52/440/82افزایش سرمایه گذاری خصوصی در منطقه

زیاد14/444/225/310/95/33/511/03افزایش سرمایه گذاری های بخش دولتی

متوسط0/058/925/310/55/33/370/87افزایش فروش محصولات محلی به گردشگران

متوسط11/221/139/628/10/03/150/95کسب درآمد از اقامت گردشگران در روستا

زیاد30/953/35/35/35/33/991/02افزایش فعالیت اقتصادی زنان در مراسم محلی

متوسط0/467/416/15/610/53/410/99فصلی بودن درآمدهای گردشگری رویداد

جدول 5. فراوانی و میانگین و انحراف معیار شاخص اقتصادی. مأخذ: نگارندگان.

نگرشانحراف معیارمیانگینخیلی کمکممتوسطزیادخیلی زیادگویه

زیاد50/30/0935/65/14/3261/2بهبود زیرساخت  ها نظیر آب و برق و ...

زیاد034/663/11/50/834/459/5رها کردن زباله در مکان

زیاد5/150/6935/604/3657/8ایجاد سروصدا

زیاد79/41/810/834/45/116/40/7آلودگی وابسته به ساخت وساز

کم22/822/152/32/301/791/21تخریب اکولوژیکی محیط

زیاد0/455/44/40/304/2363/4ایجاد آلودگی هوا به واسطۀ ورود خودروهای گردشگران

زیاد030/861/33/14/93/7696/2افزایش قیمت زمین در منطقه

متوسط037/764/18/202/542/38بازسازی بافت روستا به شکل سنتی

زیاد32/635/640004/3261/2بهبود سیستم حمل ونقل روستا

زیاد32/344/922/60/304/3757/6بهبود معابر روستایی برای عبور و مرور گردشگران

زیاد40/352/66/90/304/3355/6بهسازی بافت سنتی روستا

جدول 6. فراوانی، میانگین و انحراف معیار شاخص کالبدی-فضایی. مأخذ: نگارندگان.

نمی تـوان ایـن اثـرات را جـدا از هـم بررسـی کـرد. در ایـن بخش 
کلیـۀ متغیرهـا همزمـان وارد تحلیـل شـده و اثرات کلیـۀ متغیرها 
بررسـی شـده اسـت. بـا توجـه به نتایـج حاصـل از جـدول 8 کلیه 

متغیرهـا بـر یکدیگـر نقش چشـمگیری داشـته اند.
روسـتاهای  بیـن  در  تفـاوت  وجـود  یـا  وجـود  بررسـی  بـرای 
آزمـون  از  بخـش  ایـن  در  رویدادهـای گردشـگری  برگزارکننـدۀ 
کروسـکال والیـس اسـتفاده شـده اسـت. نتایـج جـدول 9 نشـان 

ضریب ارتباط میان شاخص ها
همبستگی

سطح 
معناداری

0/2390/000شاخص اجتماعی-فرهنگی/ شاخص اقتصادی

0/3060/000شاخص اقتصادی/ شاخص کالبدی-فضایی

شاخص کالبدی-فضایی/ تمام ابعاد گردشگری 
رویداد

57/00/0123

جدول7. سنجش میزان همبستگی بین شاخص های مطالعه شده. مأخذ: نگارندگان.
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می دهـد بیـن ایـن روسـتاها از نظـر گردشـگری رویـداد تفـاوت 
معنـاداری وجـود ندارد. دلیل اسـتفاده از این آزمون این اسـت که 
بـا اسـتفاده از آن مشـخص شـود آیا عدم تفـاوت بیـن رویدادهای 
گردشـگری روستایی برپا شـده در بخش باینگان اسـتان کرمانشاه 
واقعـی اسـت یـا صرفاً ایـن عدم تفـاوت اتفاقـی و بی معناسـت که 
نتایـج نشـان می دهـد بـه احتمـال 99 درصـد بیـن این روسـتاها 

تفـاوت معنـاداری وجـود نـدارد )جـدول10(.

نتیجه گیری
در ایـن پژوهش سـعی شـد بـا بررسـی رویدادهای گردشـگری در 
چهار روسـتای زردویی، سـاتیاری، تیـن و دودان، اثرات اجتماعی-

اقتصـادی ایـن رویدادهـا در بخـش باینـگان شناسـایی شـود تا در 
ایـن راسـتا چالش هـا و موانـع موجود شناسـایی شـده و بـا تقویت 
فرصت هـای موجـود در مناطـق روسـتایی، تهدیـدات و ضعف های 
موجـود را کاهـش داده و قدمـی در راه رسـیدن بـه توسـعۀ پایدار 
روسـتایی برداشـته شـود. از جملـه اثـرات دیگراجتماعی-فرهنگی 
رویدادهـای گردشـگری افزایـش فرصـت ملاقـات بـا افـراد جدید، 
و  مراسـم ها  ایـن  برگـزاری  بـرای  جوانـان  در  مهـارت  افزایـش 
تشـویق بـه مشـارکت جمعـی اسـت. امـا در کنـار اثـرات مثبـت 
اجتماعی-فرهنگـی برگـزاری رویدادهای گردشـگری اثـرات منفی 
نیـز برجوامـع برجـای گذاشـته اسـت. زیـرا بـا ورود افـراد جدیـد 
از فرهنگ هـای متفـاوت سـطح جـرم و جنایـت افزایـش داشـته 
اسـت. از جملـه اثـرات نامناسـب دیگـر کـه به نوعـی در توسـعۀ 
می کنـد،  ایجـاد  زیـادی  اختـلالات  فرهنگـی  اجتماعـی  پایـدار 
ایجـاد تصویـر اجتماعـی منفـی و تمایل بـه نگرش هـای تدافعی به 
خاطـر نگرانـی منطقـۀ میزبـان و افزایـش تمایـل بـه مصرف گرایی 
در جوامـع محلـی اسـت. همچنیـن اختـلال در شـیوۀ زندگـی در 
طـول برگـزاری مراسـم ها از جملـه دیگـر آثـار منفـی اسـت. در 
بخـش اقتصـادی بـه نظـر می رسـد اثـرات در سـطح متوسـط بـه 
بـالا بـوده اسـت. از جملۀ ایـن اثـرات با بیشـترین فراوانـی مربوط 
اسـت.  مراسـم  برگـزاری  دورۀ  طـول  در  قیمت هـا  بالارفتـن  بـه 
اثـرات مثبـت اقتصـادی افزایـش عرضۀ نیـروی کار بـا فراوانی 67 
درصـد، افزایـش فروش محصـولات محلی به گردشـگران و افزایش 
فرصت هـای شـغلی بـا فراوانـی 66 درصد در سـطح زیاد اسـت. اما 
مسـئلۀ قابـل توجـه در منطقـه فصلـی بـودن این مراسـم ها اسـت 
کـه به نوعـی بـا توسـعۀ اقتصـادی پایـدار هماهنـگ و هم جهـت 
نیسـت. همچنیـن میـزان سـرمایه گذاری بخـش خصوصی نسـبت 
بـه بخـش دولتـی کمتـر بـوده و از جملـه دلایل آن همیـن فصلی 
بـودن مراسم هاسـت. در بخـش تأثیـرات کالبدی-فضایـی نتایـج 
نشـان می دهـد ایجـاد آلودگـی هـوا به واسـطۀ ورود خودروهـای 
گردشـگران بیشـترین فراوانی را بـه خود اختصاص داده اسـت. در 
بیـن اثـرات منفـی ایجاد سـروصدا در مرتبـۀ بعدی قـرار می گیرد. 
منطقـه  بـر  نیـز  مثبـت چشـمگیری  اثـرات  رویدادهـا  ایـن  امـا 

داشـته اسـت کـه از جملـۀ آن می تـوان بـه بهسـازی بافت روسـتا 
بـا بیشـترین فراوانـی و بهبـود زیرسـاخت  هایی نظیـر آب و بـرق 
و... اشـاره کـرد. از جملـه دیگـر اثـرات مثبـت و منفی گردشـگری 
رویـداد افزایـش قیمـت زمیـن در منطقـه، بازسـازی بافت روسـتا 
بهبـود  بهبـود سیسـتم حمل ونقـل روسـتا و  بـه شـکل سـنتی، 
معابـر روسـتایی بـرای عبـور و مـرور گردشـگران اسـت. در ایـن 
تحقیـق از آزمـون همبسـتگی اسـپیرمن بـا هـدف بررسـی رابطـۀ 
معنـی داری اسـتفاده شـد. نتایـج حاکی از آن اسـت بیـن برگزاری 
رابطـۀ  اقتصـادی  و  اجتماعـی  ابعـاد  و  گردشـگری  رویدادهـای 
معنـی داری وجـود دارد. بـرای بررسـی اهمیـت نسـبی متغیرها از 
رگرسـیون اسـتفاده شـد کـه نشـان می دهـد بـا توجـه بـه مقـدار 
بتـای آزمـون رگرسـیون مؤلفـۀ اقتصـادی رویدادهای گردشـگری 
رویدادهـای  اجتماعـی  مؤلفـۀ  بـه  نسـبت   -0/125 میـزان  بـه 

روستاهای 
منتخب

میانگین 
رانک

درجه تعداد
آزادی

کای 
اسکور

سطح 
معناداری

---119/9773زردویی

0/9940/815-127/4363ساتیاری

--123/29423تین

---130/5472دودان

جدول9. آزمون کروسکال والیس. مأخذ: نگارندگان.

جدول 10. آزمون فریدمن. مأخذ: نگارندگان.

سطح درجه آزادیکای اسکورروستاهای منتخب
معناداری

351/48720/000زردویی

124/32620/000ساتیاری

140/85920/000تین

132/33620/000دودان

مقدار واریانس متغیرها
تبیین شده )آر 

اسکور(

BetaB سطح
معناداری 

خط 
برازش

-0/294-0/125--شاخص اقتصادی

0/5100/0020/0030/000شاخص اجتماعی

جدول 8. نتایج تحلیل رگرسیون. مأخذ: نگارندگان.
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گردشـگری بـه میـزان 002/ 0 از اهمیـت بیشـتر و تأثیرگـذاری 
بالاتـری برخوردار اسـت. همچنیـن نتایج آزمون کروسـکال والیس 
نشـان می دهـد بـا توجـه بـه میـزان معنـی داری 815/ 0 تفـاوت 
معنـی داری بیـن روسـتاها از نظر تأثیـرات رویدادهای گردشـگری 
پژوهـش  برخـلاف  نـدارد.  وجـود  مزبـور  روسـتاهای  توسـعۀ  بـر 
لوریسـا و والریـا (Loris & Valeria, 2019) و والسـتام والسـام و 
و   (Wallstam, Ioannides & Pettersson, 2018) همـکاران 
بسـتام رخ )1395( کـه تنهـا بعُـد اجتماعی-فرهنگـی گردشـگری 
رویـداد را بررسـی کرده انـد؛ تأثیـرات گردشـگری رویـداد از تمـام 
جوانـب اجتماعی-فرهنگـی، اقتصـادی و کالبدی فضایی سـنجیده 
شـده اسـت. سـارافین و همـکاران (Siriporn, 2017) گردشـگری 
رویـداد را از ایـن نظـر کـه مـردم محلـی چـه درکـی از آن دارنـد 
و چـه اثـری بـر زندگـی آن هـا دارد بررسـی کرده انـد. در حالـی 
کـه پژوهـش حاضـر علاوه بـر ایـن مـوارد سـؤالاتی در ارتیـاط یـا 
وضعیـت سـوددهی برگـزاری مراسـم و دلایـل آن را نیـز یررسـی 
  (Higgins-Desbiolles, 2018) کرد ه انـد. فریـا هیگینز-دزبیولـس
بـر  تحمیل شـده  رویـداد  یـک  به عنـوان  را  رویـداد  گردشـگری 
جوامـع محلـی بررسـی کـرده اسـت در حالی کـه در ایـن پژوهش 
گردشـگری رویداد یـک رویداد برخاسـته از درون جامعه و مردمی 

بررسـی شـده است.
تمـام   )1397( خوشه بسـت  و  سـقایی  پژوهـش   هماننـد  امـا 

جوانـب اثرات گردشـگری رویـداد را با دید سیسـتمی و یکپارچه 
بررسـی کـرده اسـت. ایـن تحقیـق در بعُـد اجتماعی-فرهنگـی 
هماننـد لوریـس و والریـا (Loris & Valeria, 2019)  و والسـتام و 
همـکاران  (Wallstam, Ioannides & Pettersson, 2018) ایجاد 
محلـی،  میـراث  و  فرهنـگ  و حفـظ  فرصت هـای سـرگرم کننده 
افزایـش فرصـت ملاقات با افراد جدید، افزایـش مهارت در جوانان 
بـرای برگـزاری ایـن مراسـم ها، تشـویق به مشـارکت جمعـی و.... 
را از جملـه مزایـای گردشـگری رویـداد می داننـد. همچنیـن فریا 
ایـن  (Higgins-Desbiolles, 2018) هماننـد  هیگینز-دزبیولـس 
تحقیـق بـر اهمیـت نقش مشـارکت در گردشـگری رویـداد برای 
اقتصـادی  بعُـد  در  تحقیـق  ایـن  می شـود.  تأکیـد  آن  موفقیـت 
 (Connell, Page & Meyer, 2015) و همـکاران  کانـل  هماننـد 
ضمـن تأکیدبـر درآمدزایـی و اشـتغال، فصلـی بـودن را چالـش 
مهـم گردشـگری رویـداد مطـرح می کننـد. در بعُـد اجتماعـی و 
فرهنگـی ایـن تحقیـق همانند عزمـی )1397( بر ایجـاد تحولات 
کالبدی در نواحی روسـتایی از جمله بازسـازی مسـاکن روسـتایی 
توسـعۀ  می کنـد.  تأکیـد  زیربنایـی  امـور  در  سـرمایه گذاری  و 
گردشـگری رویـداد وابسـته بـه ایجـاد تحـول در امـور کالبـدی 
روسـتایی اسـت و هماننـد یـک چرخـه ایـن توسـعه بـر رونـد 
توسـعۀ کالبـدی نواحـی روسـتایی مـورد تحقیـق تأثیـر بسـزایی 

است. گذاشـته 
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