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ترجمۀ انگلیسی این مقاله نیز با عنوان:
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در همین شمارۀ مجله به چاپ رسیده است.

 09122548394 ،m.bod@richt.ir :نویسندۀ مسئول*

چکیـده| گردشـگری رویـداد یکـی از گونه هـای شناخته شـده و نویـن گردشـگری در دنیاسـت که در ایـران با 
وجـود پتانسـیل  های بی نظیـر فرهنگی و بومی، چندان مورد توجه قرار نگرفته اسـت. آسیب شناسـی گردشـگری 
رویـداد در ایـران، هـدف اصلـی تحقیق بوده اسـت. به منظور دسـتیابی به اهداف تحقیـق، از راهبرد کیفی با تکیه 
بـر مطالعـات کتابخانه ای و میدانی بهره گرفته شـده اسـت. داده های کیفی بر پایۀ مطالعـۀ منابع مکتوب پیرامون 
گردشـگری رویداد در ایران جمع آوری شـده اسـت. بر اسـاس یافته های پژوهش، بازیگران و دسـتگاه های دخیل 
در برگـزاری گردشـگری رویـداد در کشـور، رویکردهای موجود دسـتگاه های دخیل و آسیب شناسـی گردشـگری 
رویـداد در کشـور مشـخص شـدند کـه در نهایت نیز پیشـنهاداتی در راسـتای این ضعف ها ارائه شـد. بـا توجه به 
فرصت های پیش  روی حوزۀ تقنین لازم اسـت تا ظرفیت های ممکن برای در دسـتور کار قرار گرفتن گردشـگری 
رویـداد بـه عنـوان یکی از بخش هـای حائز اهمیت گردشـگری فراهم شـود. چنین ظرفیت هایی از لحـاظ قانونی 
ایـن امـکان را داراسـت کـه ذیـل وظایف و اهداف شـورای عالی میراث فرهنگی تعریف شـده و بـا مصوبات مربوط 
بـه ایـن شـورا و همچنیـن تدوین تقویمـی در این خصوص ظرفیت های موجود را برجسـته کنـد. همچنین برای 
توسـعۀ فعالیت ها و بهره برداری از ظرفیت های محلی، قابلیت های شـورای فرهنگ عمومی اسـتان ها به این شـورا 

کمک رسـانی خواهند کرد.
واژگان کلیدی| آسیب شناسی، گردشگری، گردشگری رویداد. 

مقدمـه| رویدادهـا، بخشـی ضـروری از محصول گردشـگری مقصد 
هسـتند کـه  بـر جـذب گردشـگر در زمـان کاهـش تقاضـا، بهبـود 
اثرگـذار هسـتند. هـر  تصویـر مقصـد و جـذب حمایـت رسـانه ها 
کشـور و منطقـه ای متناسـب با شـرایط فرهنگی، اجتماعـی، مذهبی 
و ایدئولوژیکـی   خـود، می توانـد رویدادهـای خـاص و ویـژه ای داشـته 
باشـد. ایـران نیـز با توجه به سـابقۀ تاریخـی و فرهنگ غنی، بـا اتخاذ 
رویکردی نوآورانه و خلاقانه متناسـب با شـرایط اجتماعـی، اقتصادی، 
آیینـی و مذهبـی می تواند ظرفیت های بسـیاری در حوزۀ گردشـگری 
رویـداد خلـق کنـد که موجب جـذب گردشـگران از هر گروه سـنی و 
اجتماعـی شـود. نمونه های موفـق و دارای ظرفیتی مثـل اقامتگاه های 
بومگردی در سـال های اخیر نشـان داد که می توان گردشـگری رویداد 
را بـا تکیـه بـر جاذبه هـای فرهنگـی، اجتماعـی، آداب و رسـوم محلی 
و سـنت مـردم بومـی، شـکل داد و تبدیـل بـه محصـول کـرد. در این 
راسـتا بررسـی های کارشناسـی نشـان می دهد که معـدود رویدادهای 
برگزارشـده در سـالیان اخیر کشـور  به جاي این که ابـزاري براي جذب 

گردشـگر به اسـتان های کمتر شناخته شده باشـد و مسیرهاي سنتي 
گردشـگری را تغییـر دهـد،  صرفـاً مخاطـب عام ایرانـی را هـدف قرار 
داده و اثرگـذاري عمومـی مطلوبـي بـه همراه نداشـته  اسـت. در مورد 
گردشـگران خارجـی نیـز موضوع به همین شـکل اسـت و رویدادهای 
داخلـی نتوانسـته اند جـذاب و انگیزاننـده عمـل کننـد. بنابراین آنچه 
مسـلم اسـت، گردشـگری رویـداد آن گونـه کـه بایـد برنامه ریـزی و 
مدیریت نشـده  اسـت تـا به عنوان گونـه ای جذاب و قابل توسـعه مورد 
اسـتفاده قـرار گیرد. باتوجه به مقدمۀ بیان شـده هـدف از این مطالعه، 
آسیب شناسـی گردشـگری رویـداد در ایـران اسـت. با توجـه به هدف 
اصلـی پژوهـش، تحقیـق پیـش  رو بـه دنبال پاسـخ گویی به سـؤالات 

زیر اسـت:
- بازیگـران و دسـتگاه های دخیـل در برگـزاری گردشـگری رویداد در 

کدام اند؟ کشـور 
- آسیب شناسی گردشگری رویداد در کشور چگونه است؟

- رویکردهای موجود دستگاه های دخیل چگونه است؟
بـرای پاسـخ به سـؤالات تحقیـق با اسـتفاده از مطالعـۀ اسـناد و آرای 
صاحب نظران، به بررسـی وجوه مختلف گردشـگری رویـداد در ایران و 
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سـپس به ارائۀ بسـتۀ تقنینی پرداخته می شـود تا زیرسـاخت مطلوب 
برای مدیریت گردشـگری رویداد کشـور را فراهم سـازد.

پیشینۀ تحقیق
منوچهـری، محمدی و اسـکندری )1402( در پژوهشـی تحت عنوان 
»تحلیلی کیفی بر توسـعۀ گردشـگری رویدادمحور مبتنی بر جشنوارۀ 
بین المللـی تئاتـر خیابانـی شـهر مریوان« بـه این نتیجه رسـیدند که  
نیاز اسـت در راسـتای بهره مندی و توسعۀ منافع گردشگری جشنواره، 
مدیریت یکپارچه و سیسـتمی گردشـگری، آموزش و حرفه ای سـازی 
فعـالان و ذی نفعـان و بازنگـری در شـیوۀ جـذب و بازاریابـی بخـش 
گردشـگری در کنار برجسته سـازی و تقویت بخش هنری، مدنظر قرار 
گیـرد؛ جهانیان و شـیخونی )1401( در پژوهشـی تحت عنـوان »ارائۀ 
الگوی توسـعه گردشـگری رویدادمحور مبتنی بر شـناخت مؤلفه   های 
انگیزشـی جـذب گردشـگران در کشـور« به ایـن نتیجه رسـیدند که 
بعُـد الزامـات دارای مؤلفه هـای مدیریـت راهبردی و سیاسـت گذاری، 
عوامـل مدیریتـی، بعد زمینه  سـاز دارای مؤلفه  های سـاختار سـازمانی 
و فرهنگ  سـازی و بعُـد تسـهیلگر دارای مؤلفه  هـای فنّـاوری اطلاعات 
اسـت؛ جلیلیـان، کروبـی و قـادری )1398( در پژوهشـی تحت عنوان 
»امکان سـنجی توسـعه گردشـگری رویـداد )با تأکیـد بـر رویدادهای 
فرهنگـی( و تأثیـر آن بر تعدیـل فصلی بودن مقصدهای گردشـگری« 
به این نتیجه رسـیدند که وضعیت منابع گردشـگری، منابع حمایتی، 
منابع مصنوع و عوامل موقعیتی جهت توسـعۀ گردشـگری رویدادهای 
فرهنگـی در شـهر همـدان بـه جـز منابـع حمایتـی، جهـت تعدیـل 
فصلی بـودن گردشـگری در وضعیـت مطلوبـی قـرار دارنـد؛ میرزائـی 
)1395( پژوهشـی تحـت عنوان »گردشـگري رویـداد راهکاري جهت 
توسـعۀ اقتصـادي پایـدار در جوامـع محلـي« انجـام داد. نتایج تحلیل 
عاملـی 37 مـورد انگیزشـی بـر روی 287 بازدیدکننـده، شـش عامل 
خانـواده، اکتشـاف فرهنگـی، اجتماعی شـدن، بومـی، تازگی و فـرار را 
بـرای حضـور گردشـگران در ایـن جشـنواره مشـخص کـرد. اسـلام و 
چـاودری (Islam & Chowdhury, 2022) در پژوهشـی تحـت عنـوان 
»چشـم انداز و چالش هـای گردشـگری رویـداد در بنـگلادش: پـس از 
کویـد-19« بیـان می کننـد کـه بیمـاری کویـد- 19 مانـع بزرگی در 
رشـد و توسـعۀ گردشـگری رویداد ایجاد کرده اسـت که به عنوان یک 
موضوع نوظهور بحث های دانشـگاهی و دستور کار تحقیقاتی شناخته 
شـده اسـت. ایـن مطالعـه بـر تأثیـرات )تأثیـر اجتماعـی، فرهنگـی، 
اقتصادی و زیسـت محیطی( همه گیری کوید- 19 بر روی گردشـگری 
رویـداد متمرکز اسـت. بر اسـاس نتایج، گردشـگری رویـداد بنگلادش 
در حـال حاضـر بـا چالش هـای متعـددی مواجـه اسـت کـه نیازمنـد 
برنامه ریـزی و اقدامـات هماهنـگ بـرای رسـیدگی بـه ایـن چالش ها 
بـا توجـه بـه وضعیـت عـادی جدیـد پـس از همه گیـری کویـد- 19 
اسـت؛ تسـایی (Tsai, 2020) پژوهشـی تحـت عنوان »عوامـل مؤثر بر 
قصد بازشـد مجدد به محیط گردشـگری؛ نقش درگیری و مشـارکت 
گردشـگران در رویدادهـا« انجـام داد. در این  پژوهـش ، تأکید اصلی  بر 

روی  درگیرکـردن گردشـگران رویـداد در سـطح  غوطـه وری  بــا لذت 
بالا برای  گردشگران است  و اهمیت  این  امــر نیــز بــا اثرگــذاری  آن 
در ارتقــای  ســطح  رضایت  گردشگران، قصد به  بازشـد  دوباره و ایجاد 
احساسـات و تصویـر مثبـت  از مقصــد در ذهـن  گردشـگران انعکاس 
یافته  اسـت؛ کانل و پج (Connell & Page, 2019) در پژوهشـی تحت 
عنـوان »رویدادهـا  و  جاذبه های گردشـگری:  پاسـخی  بـه  فصلی بودن« 
بـه  تبییـن  ایـن  موضـوع  می پردازنـد  کـه  چگونـه  مدیـران  جاذبه هـا،  
رویدادهـای  ویـژه ای  را  ایجاد  می کنند  و  چگونه  از  آنهـا  به  عنوان  ابزاری 
 بـرای  تعدیـل  فصلی بـودن  در  سـطح  یـک  کشـور  اسـتفاده  می کنند  و  
همچنیـن  اذعـان  مـی دارد  کـه  جامعـه  محلی  منبـع  اصلی  بـازار  برای 
 رویدادهـای  ویـژه  می باشـند و  دوره ای  بودن  رویدادهای  گردشـگری  به 
 طـور  مؤثری  گردشـگران  را  ترغیب  به  شـرکت  در  اینگونـه  رویدادهای 
 گردشـگری  در  فصـل  غیر  اوج  می کنـد؛ روزیـدی (Rosyidi, 2018) در 
پژوهشـی تحت عنـوان »چالش هـای توسـعه رویدادهای گردشـگری 
در 1TNBTS« بـه ایـن نتیجه رسـیدند که سـه چالش توسـعه رویداد 
گردشـگری در TNBTS شـامل چالش هـای نهادی، پایـداری رویداد و 

رقابت با رقباسـت.

مبانی نظری تحقیق
مفهوم شناسی گردشگری رویداد •

صنعـت گردشـگری به طـور کلی و گردشـگری رویداد بـه طور خاص 
فرصتـی ایـده آل بـرای تنوع بخشـیدن به اقتصاد و ایجاد شـغل اسـت 
(Monshi & Scott, 2017). رویـداد گردشـگری  را می تـوان واقعـه ای  
دانست  که  به طــور معمــول بــرخلاف زنــدگی  متعــارف و جـاری  
جامعـه  محلـی  شـکل  می گیـرد. آغـاز و پایانـی  بـرای  آن متصوریـم  
و هـدف از آن تأمیـن  یـک  نیـاز )برگـزاری  مراســم  معنــوی  حـج (، 
فعالیت هـای  اجتماعـی  خیریـه  )گلریـزان(، گـذارن اوقـات فراغـت  
برای  مردم محلــی  )مســابقه ای  ورزشــی ( یــا جلــب  گردشگران به  
یـک  مقصد گردشـگری  )تـلاش بـرای  میزبانی  جـام جهانـی  فوتبال( 
و پاسـخی  به  یکی  از مهم ترین  نیازهــای  انسـانی ، یعنی  گردهم آمدن 
و تعامـلات انسـانی  اسـت )Seraphin, 2021؛ منوچهـری و همـکاران، 
1402( . اصطـلاح گردشـگری رویـداد از سـال 1987 بـه عنوان بخش 
بسـیار مهـم و در حـال رشـد گردشـگری بین المللـی مطرح شـد. در 
سـال 1989 مقالـۀ »رویدادهـای خاص: تعریف محصول« توسـط گتز 
منتشـر شـد که در آن چارچوبی برای برنامه ریزی گردشـگری رویداد 
مطـرح کـرده  بـود. تـا قبـل از آن فقـط بـه مـوارد خاصـی از رویدادها 
مثل رویدادهای برجسـته2، ابررویدادهـا3 و رویدادهای خاص4 پرداخته 
می شـد (Getz & Page, 2016; Trauer, 2006). رویدادهـا به عنـوان 
یکـی از مهم تریـن بخش های صنعت گردشـگری شـناخته می شـوند 
کـه بـه دلیـل کارکردهـای متنـوع، بخـش مهمـی از جامعـه بشـری 
نیـز محسـوب می شـوند. تقاضـای گردشـگری رویـداد اخیراً بـه طرز 
چشـم گیری افزایـش یافته اسـت. بنابرایـن نوع و ماهیت گردشـگری 
رویـداد در طـول زمان تغییر کرده اسـت. گردشـگری رویـداد می تواند 
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اثـرات اقتصـادی و توریسـتی قابـل توجهـی بر مقصـد میزبـان ایجاد 
کنـد (Islam & Chowdhury, 2022)، و بایسـتی رویکـردی منسـجم 
بـرای توسـعه و بازاریابـی آن در نظر گرفـت (Getz, 1989). گسـترش 
مطلوب اقسـام مختلف  فعالیت هـای  گردشـگری  و از جمله  نوین ترین  
آنهـا، یعنــی  گردشــگری  رویـداد، نیازمند وجود بسـترهای  متعددی  
اسـت ؛ زیرا گردشـگری ، فعالیتی  سیسـتمی ، گسترده و چندبخشــی  
پیچیــده و متشـکل  از خرده بخش های  متعـدد و در تعامل  با یکدیگر 
اسـت  )منوچهـری و همـکاران، 1402(. گردشـگری رویـداد شـامل 
برنامه ریـزی نظام منـد، توسـعه و بازاریابـی جشـنواره ها و رویدادهـای 
ویـژه اسـت کـه می توانـد  جاذبه هـای گردشـگری ایجاد کنـد، تصویر 
مطلوبـی از میزبان یـا موضوع رویداد برجای بگـذارد، فرایندهای ایجاد 
 زیرسـاخت و رشـد اقتصـادی را شـتاب ببخشـد و الهام بخـش ایجـاد 
جذابیـت در دیگـر بخش ها باشـد (Getz, 1997).  رویداد چیزی اسـت 
کـه متمایـز از چیزی که وجـود دارد رخ می دهد یا رخدادی اسـت، به 
 .(Wilson, Arshed, Shaw & Pret, 2017) ویژه رخدادی بسـیار مهـم
می تـوان جشـنواره ها و رویدادهـا را دوره هـا یـا برنامه هـای رسـمی 
فعالیـت دلپذیر، سـرگرمی یـا رویدادهـای دارای ویژگی سـرورانگیز و 
بـه طور عمومی جشـن گرفتن چنـد مفهوم، اتفاق یا واقعیت دانسـت. 
ویژگی های برگزاری جشـن عمومی و سـرورانگیز اشـاره شـده در این 
تعریـف، بسـیار مهم هسـتند؛ زیـرا جشـنواره ها و رویدادهـا مدت های 
طولانـی به اشـکال گوناگـون فرهنگـی مانند نمایش عمومی، جشـن 
دسـته جمعی و مراسـم مدنی وجود داشـته اند )جهانیان و شـیخونی، 
1401(. برگـزاری جشـنواره ها بـه عنـوان یکـی مزیـت رقابتـی بـرای 
ایجـاد تجربـه مثبـت بـرای گردشـگران و وفـاداری پایـدار بـه مقصد 

 .(Culha, 2020) اسـت
گونه شناسی گردشگری رویداد •

اگرچـه نمی تـوان گونـه شناسـی اصلـی یا محـوری برای گردشـگری 
رویـداد معرفـی کـرد، امـا تلاش هـای مفیـد و مؤثـری در ایـن حـوزه 
صـورت گرفتـه اسـت کـه قابـل نقـل اسـت. رویدادهـا می تواننـد از 
نظـر مقیـاس و پیچیدگـی و تعـداد ذی نفعان بسـیار متفاوت باشـند. 
هرچـه رویـداد بزرگ تر باشـد، احتمال دسـتیابی به اهداف بیشـتر نیز 
ممکن تـر اسـت. رویدادهـا بـا توجه بـه سـاخت اجتماعـی، عملکرد و 
و  صنعتـی  اسـتراتژی های  و  دولـت  سیاسـت گذاری  در  نقش شـان 
شـرکتی طبقه بنـدی می شـوند. از طرفـی رویدادهـا را می توان بسـته 
بـه محتویاتشـان طبقه بندی کرد )تاریخی، جغرافیایـی، ارزش و غیره( 
و محتـوای آن می تواند شـامل موسـیقی، فیلم، نمایش، بـودن در یک 
محـل خـاص یا در یک زمان خاص باشـد. به هر حـال، هدف رویدادها 
بایسـتی مشـخص باشـد و با اهـداف نهـادی موجود تناقضی نداشـته 
باشـند )جلیلیان و همـکاران، 1398(. جدول 1 نوعی گونه شناسـی از 
دسـته های اصلی رویدادهای برنامه ریزی شـده را بر اسـاس تفاوت های 
آنهـا در هـدف و برنامـه ارائه می دهـد. برخی از آن ها ذیل جشـن های 
عمومی قرار می گیرند )این دسـته شـامل به اصطلاح »جشـنواره های 
اجتماعی« اسـت که معمـولاً از تنوع بالایی برخوردار بوده و هدفشـان 

تقویـت حـس غـرور و انسـجام اسـت(، درحالی کـه برخی دیگـر برای 
اهـداف رقابت، سـرگرمی، تفریح، تجارت یا جامعه پذیـری برنامه ریزی 
شـده اند (Getz, 2008). از سـوی دیگـر، هنـگام درنظرگرفتن مقیاس 
و تأثیـر رویدادهـا، می تـوان آن ها را به چهار دسـتۀ کلی تقسـیم کرد: 
1. رویدادهـای محلـی، 2. رویدادهای منطقـه ای، 3. رویدادهای بزرگ، 
و 4. ابررویدادهـا. عواملـی کلیـدی چـون سـطح مشـارکت، مخاطب/

تماشـاگران، پوشـش رسـانه ای و میزان تقاضای بین المللی ایجادشده، 
معمـولاً در تعییـن و درک مقیـاس و تأثیـر رویدادهـا مـورد توجـه 
قـرار می گیرنـد. در جـدول 2 می تـوان گونه شناسـی رویدادهـا را بـر 
اسـاس عوامـل اشـاره  شـده مشـاهده کـرد (OECD, 2017). مدیریت 
گردشـگری رویـداد حـوزه ای کاربـردی و منطقـه ای بـرای مطالعـۀ 
متخصصـان بـه جهـت طرح ریـزی، تولیـد و مدیریـت رویدادهـای 
برنامه ریزی شـده اسـت. بعضـی از رویدادهـا عمومـی هسـتند کـه به 
ایـن گروه بـه اصطلاح رویدادهـای اجتماعی گفته می شـود که عمدتاً 
تنـوع زیـادی در برنامه ریـزی دارنـد و هـدف غایی آن هـا تقویت غرور 
ملی و انسـجام جامعه اسـت. گروه دیگر، رویدادهایی هسـتند که برای 
اهدافـی نظیـر رقابـت گروهی، کسـب وکار و تجارت و اجتماعی شـدن 

مثال های رایجگونه شناسی

جشنواره ها، کارناوال ها، مراسم یادبود یا گرامی داشت، مراسم های فرهنگی
رویدادهای مذهبی

اجلاس ها، مناسبت های سلطنتی، رویدادهای سیاسی یا دولتی
VIP سیاسی، بازدیدهای

کنسرت ها، مراسم های اهدای جوایزهنر و سرگرمی

گردهمایی ها، توافقنامه ها، نمایشگاه های تجاری، بازرگانی و تجارت
بازارها

کنفرانس ها، سمینارها، دوره های آموزشی علمی و آموزشی

آماتور/حرفه ای، تماشاگر/شرکت کنندهرقابت های ورزشی

بازی ها و ورزش های سرگرم کنندهتفریحی

مراسم های ازدواج، مهمانی هارویدادهای خصوصی

Getz, 2008 :جدول 1. گونه شناسی رویدادهای برنامه ریزی شده. مأخذ

OECD, 2017 :جدول 2. گونه شناسی رویداد بر حسب مقیاس. مأخذ

مقیاس برگزاریانواع رویداد

شرکت کنندگان و مخاطبان عمدتاً بین المللی؛ پوشش ابررویدادها
رسانه ای بین المللی گسترده؛ اثرات ملی برجسته

رویدادهای بزرگ
سهم قابل توجهی از شرکت کنندگان بین المللی؛ 

مخاطبان و پوشش رسانه ای بین المللی قابل توجه؛ 
اثرات ملی

رویدادهای 
منطقه ای

شرکت کنندگان عمدتاً بومی؛ مخاطبان عمدتاً بومی 
با مقداری پوشش رسانه ای بین المللی؛ اثرات عمدتاً 

منطقه ای

رویدادهای محلی
شرکت کنندگان عمدتاً محلی؛ مخاطب عمدتاً محلی 
با پوشش رسانه ای بین المللی محدود یا بدون پوشش 
رسانه ای بین المللی؛ اثرات عمدتاً محلی )در گسترۀ 

روستا و شهر(
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برنامه ریـزی شـده اند کـه اغلب نیاز بـه امکانات خـاص و مدیریت این 
امکانـات دارنـد، ماننـد مجامع بین المللی و ورزشـی. ناگفتـه نماند که 
ایـن رویدادهـا نیاز به افراد حرفه ای و مسـیرهای شـغلی خاص خود را 
دارنـد. همچنین حمایـت از رویدادها نیز موجب دسـته بندی رویدادها 
بـه رویدادهـای تحـت حمایت هـای دولتی و یـا غیردولتی شده اسـت. 
اوسـالیوان و جکسـون سـه نـوع از رویدادهـا را شناسـایی کرده اند که 

جـدول 3 ویژگی هـای مربـوط به هـر کـدام را ارائـه می دهد.
سازمان هاي متولي  •

پشتیبان اصـلي جشـنواره هـاي فرهنگـي، دولـت اسـت و سازمان هاي 
بخـش خصوصـي فعـال در مقصـد نیـز بـا سـهم کمتـري نسـبت به 
بخـش دولتـي، در اجـراي جشـنواره ها ایفـاي نقش مي کننـد. دولت 
تمایل دارد تا از رویــداد بـه عنــوان یــک کاتــالیزور توسعه استفاده 
کنـد. از جملـه سـازمان هاي متولـي مي تــوان بــه سـازمان هــاي 
جهــانگردي و دفــاتر مسافرتي اشـاره کرد. سـازمان هاي جهانگردي 
بـه کارکـرد و اهداف شـان، در سـه بخـش دسـته بندي  بـا توجـه 
می شـوند: سـازمان هاي دولتـي یـا عمومـي کـه در واقـع، متولیـان 
دولتـي امـور جهانگـردي به شـمار مي رونـد و ملــزم به قانونگـذاري، 
اجـرا، برنامه ریـزي، اسـتفاده از منابـع عمومـي و تنظیـم قراردادهـا 
هسـتند. سـازمان هاي خصوصي که معمولاً ذینفع هسـتند و براساس 

اهداف مشخصي مانند سرمایه گــذاري در صــنعت جهانگردي ایجاد 
مي شـوند. سـازمان هاي منطقـه اي کـه بنـا بـه اهـداف مشــترکي از 
جملــه تبلیغــات و بازاریابي در یک محدودۀ جغرافیایي خاص پدید 
.)Esu & Arrey, 2009 مي آینـد )نظـری، قـادری و فضلـوی، 1394؛

توسعۀ گردشگری رویداد •
همـکاران  و  اندرسـون  انجام شـده  پژوهش هـای   خلاصـۀ  
  (Culha, 2020) کوها ،(Andersson, Bengtsson & Svensson, 2021)
و تسـای (Tsai, 2020)، جلیلیان و همکاران )1398(، نظری و همکاران 
)1394(، میرزایـي و رضایـي )1395(، سـقایی و خوشه بسـت )1397( 
نشان می دهد گردشگری  مبتنی  بـر رویـدادها چـه  در عرصه  داخلی  و 
چه  در عرصه  بین المللی  دارای  تأثیرات مطلوبی  در توسـعه  گردشـگری  
مقاصــد بــوده و در نــواحی  مختلف  کشور و دیگر کشورها، هر مقصد 
متناسـب  بـا نـوع توانمنـدی  خـود از تولیدات کشـاورزی  گرفتــه  تــا 
رویــدادهای  ورزشی  و موسیقی  را به  عنوان پتانسیل  گردشگری ، مورد 
برنامه ریزی  و حمایت  قرارداده اند. هرچنــد کــه  ضـعف هـای  متعددی  
نیـز به ویـژه در بعـد عرضه ، در راسـتای  توســعه  پایــدار ایــن  قســم  
پرطرفــدار گردشـگری ، در مقاصـد مختلـف  گردشگری  شناخته  شده 
اسـت . باید با دید جامع  و سیسـتمی  و با بررسـی  عناصــر و بــازیگران 
نقـش آفـرین،  زمینۀ مناسـب  مـدیریت  اثربخش  این  حوزه فراهم شود 

)تصویـر 1(، )منوچهری و همـکاران، 1401(. 

رویدادهای بیگ بنگرویدادهای محرک گردشگررویدادهای خانگی

 اندازۀ جمعیتی
 فضای جغرافیایی

زمینۀ اصلی

کوچک
روستایی یا نیمه روستایی
هنر، فرهنگ، سرگرمی

متوسط
شهری یا حاشیه شهرها
هنر، فرهنگ، سرگرمی

بزرگ
شهری

هنر، فرهنگ، سرگرمی

جامعۀ محلی با حمایت بخش عمومی یا سازمان دهندگان
مشارکتیمقامات محلیخصوصی

مشارکتیمقامات محلیداوطلبینمدیریت

اهداف ابتدایی از 
برگزاری رویداد

منافع فرهنگی و/یا سرگرم کننده برای 
مردم محلی و بازدیدکنندگان

توسعۀ اقتصادی به وسیله 
گردشگری

توسعۀ اقتصادی برای ذینفعان و توسعه منافع 
فرهنگی و سرگرمی برای مردم محلی و 

بازدیدکنندگان

O'Sullivan & Jackson, 2002 :جدول 3. انواع رویدادهای گردشگری. مأخذ

تصویر 1. توسعۀ گردشگری رویدادمحور. مأخذ: منوچهری و همکاران، 1401.
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آسیب شناسی گردشگری رویداد در ایران  | مهدیه بدُ و فائزه درمان

روش شناسی تحقیق
در پژوهش اکتشـافی هدف اصلی شـناخت وضعیتی اسـت که دربارۀ 
آن آگاهـی لازم وجـود نـدارد و محقق به دنبال دسـتیابی به اطلاعاتی 
در مورد پرسـش پژوهش اسـت تا بتواند با یافتن پاسـخ پرسش هایش 
موضوع مطالعه را بشناسـد. روش پژوهش حاضر روش کیفی اسـت. در 
روش هـای کیفـی، کوشـش به عمل می آید تا سرشـت مبهم مسـائل5 
وضـوح یابـد6 و شـرایط پیچیده پدیده ها، روشن سـازی شـود. بنابراین 
بهره گیـری از روش پژوهـش کیفـی در ایـن پژوهـش می توانـد امکان 
آسیب شناسـی گردشـگری رویداد در ایران را فراهم آورد. گردشـگری 
رویـداد یـک مفهوم متکثـر و چندبعدی اسـت که تحت تأثیـر عوامل 
محیطـی و زمینه ای اسـت. بنابراین، بـرای درک بهتر و عمیق تر پدیده 
از روش پژوهـش نظریـه مبنایـی یا داده بنیاد بهره گرفته شـده اسـت. 
در واقـع، ماهیـت میان رشـته ای، پیچیـده، پویـا و زمینـه ای7 مسـایل 
مرتبـط بـا موضوع، محقق را بر آن داشـت تـا به اسـتفاده از این روش 
روی آورد. سـر و کار محقـق در نظریـه مبنایی نه با آزمـون روابط میان 
متغیرهـا بر اسـاس نظریـه ای از پیـش موجود، بلکه کشـف مقولات و 
فهـم روابط آنهاسـت. طبق نظریـۀ مبنایی بـرای گـردآوری اطلاعات، 
از ابزارهایـی ماننـد مشـاهده امـور و مصاحبـه اکتشـافی )بـه ویـژه از 
نـوع نیمه سـاختار یافته( بـا مطلعیـن کلیـدی اسـتفاده  شـد. در حین 
مصاحبه، به جای مجموعه شـکل گرفته ای از سـؤالات با ترتیب خاص، 
پرسـش های مرتبـط با موضوع و مسـأله در ارتباط بـا موضوع تحقیق، 
بـا رویکـرد کیفـی و بـه اقتضـای رونـد بحـث و بـا توجه بـه موقعیت 
مصاحبه شـونده بـه عمل می آمد و برحسـب پاسـخ های اطلاع رسـان، 
مجدداً پرسـش های دیگری مطرح شـد. محقـق در جریان مصاحبه با 
مطلعین، به سـؤال های تازه ای رسـید و با اطلاع رسـانان بعدی و دیگر، 
آنهـا را در میـان  گذاشـت. به منظـور تجزیه و تحلیـل داده های کیفی 
به دسـت آمده از مصاحبه هـای انجام شـده از روش تحلیـل تفسـیری 
اسـتفاده شـده اسـت. تحلیل تفسـیری، فرایندی برای بررسـی دقیق 
داده هـای پژوهـش مـوردی اسـت که هدف اصلـی آن یافتن سـازه ها، 
مقوله هـا و الگوهایـی اسـت کـه بـرای توصیـف و تبیین پدیـدۀ مورد 
پژوهـش بـه کار می رونـد. داده هـای بـه دسـت از مصاحبه هـا در ایـن 
مرحله معمولاً به شـکل کلمه، عبارت و یا جمله اسـتخراج می شـوند. 
لـذا تحلیل این نوع داده ها مسـتلزم آماده سـازی، کدگـذاری و تحلیل 
بـه منظـور طبقه بنـدی آنها بر اسـاس موضوعـات مشـترک و تعریف 
مقوله هـای اصلـی اسـت. در پژوهـش حاضـر نیـز بـا اسـتفاده از ابـزار 
مصاحبـه عمیـق بـا 15 نفر از مسـئولان و فعـالان این حـوزه، کدهای 
مـورد نظـر کـه دارای تکرارپذیـری قابل توجه بودند اسـتخراج شـد و 
سـپس با توجـه میزان همپوشـانی و همگرایی کدهای استخراج شـده 
مقولـه هـای وسـیعتری کـه چندیـن کـد را در خـود گیـرد، مقوله ها 
اسـتخراج شـد. مقوله هـای متعددی که از یک سـو منفـک از یکدیگر 
بـوده ولـی در نگاهـی کلی تـر در دایـره ای وسـیع بـه نام بعـد در کنار 
هـم قـرار می گیرنـد تـا ابعـاد اصلـی بازیگـران و دسـتگاه های دخیل 

در برگزاری گردشـگری رویداد در کشـور، آسیب شناسـی گردشـگری 
رویـداد در کشـور و رویکردهـای موجـود دسـتگاه های دخیـل نمایان 
شـود. ایـن رونـد در واقـع همـان نفـس روش شناسـی کیفـی و روش 
زمینه ای اسـت که از جز به کل گرایش دارد، تحت تسـلط و سـیطرۀ 
نظریـه و رویکـرد خاصـی نبوده و خود سـازندۀ نظریه و رویکرد اسـت.  

یافته های تحقیق
برگزاری گردشگری  • بازیگران و دستگاه های دخیل در 

رویداد در کشور
چنانچـه  به  دنبال موفقیـت ، پویایی  و تأثیرگذاری  مطلوب گردشـگری  
هستیم ، می بایست  تمــامی  ابعــاد، زیرمجموعـه هــا و بازیگران ایـن  
صحنه  گسـترده را مورد ارزیابی  قرار دهیم  تا رهیافت  این  امر، شناخت  
جامع  موانع  و مشکلات و ســپس  برنامـه ریــزی  کاربردی  و منطبق  بر 
واقعیـت ، بـرای  حـل  آنها باشـد. بر اسـاس نتایج حاصـل از مصاحبه با 
15 نفـر از خبـرگان و مطالعـات کتابخانـه ای، بازیگران و دسـتگاه های 
دخیـل اصلـی و همکار در برگـزاری رویدادهای گردشـگری، وظایف و 
ارتبـاط میـان آن هـا در قالـب تصویـر 2 و جـدول 4 ارائه شـده اسـت. 
نتایـج نشـان داد که دسـتگاه های دخیـل در حوزۀ گردشـگری رویداد 
شـامل، وزارتخانه فرهنگ و ارشـاد اسلامی، سـازمان تبلیغات اسلامی، 
وزارت ورزش و جوانـان، وزارت امـور خارجـه، معاونت توسـعۀ مدیریت 
و سـرمایۀ ریس جمهـور، وزارت میـراث فرهنگی، گردشـگری و صنایع 
دسـتی، سـازمان صدا و سـیما، وزارت صنایـع، معادن و تجـارت، ادارۀ 
اماکـن نیـروی انتظامـی و وزارت علـوم، تحقیقـات و فناوری هسـتند. 
دسـتگاه های مذکـور هـر کـدام متولـی یـا ناظر بـر بخشـی از فرایند 
گردشـگری رویـداد هسـتند و در قبـال کلیـت فراینـد، تسـهیل گر یا 
هماهنگ کننـده ای وجـود ندارد. بـا توجه به محتوای موضـوع، متولی 
اصلـی این گونـه از گردشـگری وزارت میـراث فرهنگـی، گردشـگری 
و صنایـع دسـتی اسـت کـه می توانـد در یـک فراینـد مشـارکتی و با 
همـکاری بـا سـایر ذی نفعان به گسـترش کمـی و کیفی گردشـگری 
رویـداد بپـردازد. بـا توجـه بـه وضعیت ذی نفعـان و چگونگـی فعالیت 
آن هـا در قبـال گردشـگری رویـداد، لـزوم مشـخص کـردن وظایف و 
اهدافـی کـه به طور مشـخص، مدیریت ایـن فرایند را بر عهده داشـته 
باشـند، مشـهود اسـت. وظایـف و اهدافـی کـه تحـت نظـارت یکی از 
سـاختارهای موجـود هـم دارای قابلیـت هماهنگی در حـوزۀ فرهنگ 
عمومی و هم دارای قابلیت کار تخصصی در حوزۀ گردشـگری باشـند. 
اولیـن و مهم تریـن مرجع در برگزاری رویداد و جشـنواره های فرهنگی 
و هنری وزارت فرهنگ و ارشـاد اسـلامی است. به گونه ای که برگزاری 
پویش ها، جشـنواره ها، و سـایر رویدادهای فرهنگی، هنری و رسـانه ای 
حتـی در فضـای مجازی هم بـدون هماهنگی ایـن وزارتخانه غیرمجاز 
محسـوب مي شـود. این مسـئله در خصوص برگزاری نمایشـگاه ها نیز 
بـه همیـن نحو اسـت. در مـادۀ  1 بخشـنامۀ معاونت توسـعۀ مدیریت 
و سـرمایۀ انسـانی رییس جمهور مصـوب 1389/11/16، آمده اسـت: 
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»کلیهـۀ دسـتگاه های اجرایـی و بخش های غیردولتـی موظف اند برای 
اسـتفاده از عبارت بین المللی، ملی و کشـوری جهت برگزاری هرگونه 
همایـش در سـطح کشـور، مجـوز لازم را از کارگـروه سـامان دهی 
همایش هـا و بـرای اسـتفاده از عبارت اسـتانی مجوز لازم را از شـورای 
برنامه ریـزی و توسـعۀ  اسـتان اخـذ نمایند«. این بخشـنامه به شـماره 
200/54030 و در پنـج مـاده تنظیـم و بـه وزارت فرهنـگ و ارشـاد 
اسـلامی ابلاغ شـده  اسـت. در مـادۀ دوم نیـز تأکید شده اسـت که »به 
عناوینی همچون سـمینار، کنفرانس، کنگره، گردهمایی، سـمپوزیوم، 
مجمـع، جشـنواره و سـایر عناویـن مشـابه در این بخشـنامه همایش 
گفتـه می شـود«. البتـه زمانـی کـه بحـث بـه برگـزاری رویدادهـای 
گردشـگری می رسـد پـای نهادهایـي ماننـد وزارت میـراث فرهنگـي،  
گردشـگري و صنایـع دسـتي بـه روند اعطـای مجوز باز خواهد شـد و 
برگـزاری چنیـن رویدادهایی منوط به مجوز این دستگاه هاسـت. یکی 
دیگـر از انـواع بسـیار پرمخاطـب و سـودآور رویدادهایی کـه منجر به 
جذب گردشـگران می شـوند، رویدادهای ورزشـی اسـت، این رویدادها 
بـرای برگـزاری نیازمند اخذ مجـوز از وزارت ورزش و جوانـان دارند. اما 
رویدادهایـی کـه اهدافـی تجاری در سـطح ملـی و بین المللـی دارند و 
منجـر بـه جذب گردشـگران تجاری می شـوند نیاز به مجوزهـای لازم 
وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت دارنـد. همه گیـری بیمـاری کووید- 
19 و پاندمـی ویـروس کرونـا بسـیاری از بسـترها را تغییـر داد و بـه 
محیط های مجازی کشـاند. بعضـی از پلتفرم هـا و عرضه کنندگان آثار 
هنـری و فرهنگـی اقـدام بـه فعالیت هایـی در محیط هـای مبتنـی بر 
وب کردنـد. ذکـر ایـن نکتـه حائز اهمیت اسـت کـه برگـزاری چنین 

رویدادهایـی نیـز نیـاز بـه مجـوز از سـوي وزارت فرهنـگ و ارشـاد 
اسـلامي دارنـد و اگـر فعالیتی قبل از ایـن دوره مجوز داشـت می تواند 
بـه فعالیـت خـود ادامـه دهد و گاهـی مجوز برخـی فعالیت هـا نیاز به 
بازبینـی دارد. برگـزاری هرگونـه رویداد یا نمایشـگاه فرهنگی و هنری 
بایـد بـا مجـوز فرهنگ و ارشـاد اسـلامي باشـد. از این رو کلیـه مراکز 
و نهادهـا و مؤسسـاتی کـه قصـد برگـزاری رویـداد را دارنـد بایـد قبل 
از هرگونـه فعالیـت در فضـای مجـازی نسـبت بـه مکاتبه بـا اداره کل 
فرهنـگ و ارشـاد اسـلامی اسـتان خـود اقـدام کننـد و ایـن اداره کل 
نیـز در صورت نیـاز با هماهنگی مرکـز فناوری اطلاعات و رسـانه های 
دیجیتـال و سـایر بخش های تخصصی شـامل معاونت امـور فرهنگی، 
معاونت امور هنری، سـازمان سـینمایی و امور سـمعی و بصری و بنیاد 
بازی هـای رایانـه ای، نسـبت بـه صـدور مجـوز عرضـه آثـار فرهنگی و 

هنـری در بسـترهای دیجیتـال اقـدام خواهد کرد.
رویکردهای موجود دستگاه های دخیل •

بـا شناسـایی دسـتگاه های دخیـل بـا موضـوع گردشـگری رویـداد، 
/ ارشـاد  و  فرهنـگ  )وزارت  ذی نفعـان  ایـن  متفـاوت  رویکردهـای 

اسـلامی، سـازمان صـدا و سـیما، وزارت صنعـت، معـدن و تجـارت، 
سـازمان تبلیغات اسـلامی، وزارت ورزش و جوانان، وزارت امور خارجه، 
ادارۀ اماکـن )پلیـس(، وزارت علـوم، تحقیقـات و فنـاوری( نسـبت بـه 
گردشـگری رویـداد بـر اسـاس نتایـج حاصـل از مصاحبه بـا 15 نفر از 
خبـرگان و مطالعـات کتابخانـه ای در قالـب جـدول 5 تشـریح شـد. 

آسیب شناسی گردشگری رویداد  •
بـا توجـه به وضعیـت ذی نفعـان و چگونگـی فعالیت آن هـا در قبال 

تصویر 2. بازیگران اصلی و همکار در برگزاری رویدادهای گردشگری، وظایف و ارتباط میان آن ها. مأخذ: نگارندگان.
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آسیب شناسی گردشگری رویداد در ایران  | مهدیه بدُ و فائزه درمان

دستگاه مفاد قانونیقانون
دخیل

رویدادهای 
توضیحاتپیشنهادی

قانون اهداف و 
وظایف وزارت 

فرهنگ و ارشاد 
اسلامی )ماده 2(

مصوب 
1365/12/12

- تهیه و تدوین آیین نامه ها و ضوابط ناظر 
بر تشکیل جشنواره ها و نمایشگاه های 

فرهنگی، هنری و مسابقات سینمایی و ادبی 
در داخل و خارج کشور )بند 21(

- اعلام تقویم برگزاری رویدادها و هفته های 
فرهنگی )بند 15(

- بهره برداری از ظرفیت رویدادها در 
کشورهای بازار هدف گردشگری به منظور 
معرفی قابلیت های گردشگری ایران )بند 2(

وزارت فرهنگ 
و ارشاد 
اسلامی

- جشنواره های 
موسیقی

- جشنواره های 
سینما

- شعرخوانی
- محافل ادبی

- نمایشگاه کتاب
- نمایشگاه صنایع 

دستی
- گالری های 

تجسمی
- نقد محصولات 

فرهنگی

اولین و مهم ترین مرجع قانونی برای اخذ مجوز 
برگزاری رویدادهای گردشگری در حوزه فرهنگ و 
هنر که مسئولیت برنامه ریزی رویدادهای فرهنگی 

و هنری را برعهده دارد.

اساسنامۀ سازمان 
تبلیغات اسلامي 

مصوب 
1387/08/15

اقدام و کمک به برگزاري گردهمایي ها، 
جشنواره ها، یادواره ها و نمایشگاه هاي 

مردمي و تخصصي به منظور ترویج و تبلیغ 
ارزش ها و سنت هاي اصیل اسلامي )بند 

)11

سازمان 
تبلیغات 
اسلامی

- دهۀ محرم
- اربعین

- اعیاد اسلامی

رویدادهای گردشگری با ارزش ها و سنت های 
دینی بر عهدۀ سازمان تبلیغات اسلامی است.

قانون اهداف، 
وظایف و اختیارات 

وزارت ورزش و 
جوانان
مصوب

16/06/99

-تسهیل دسترسی مردم برای تماشای 
مسابقات ورزشی مهم بین المللی و ملی 

در مکان های عمومی و محیط های ورزشی 
روستایی و شهری کشور )بند 9(

-احیا و تقویت ورزش های ملی و روستایی 
و بازی های بومی، محلی و توسعه 

زیرساخت های آن و تلاش برای ارتقا و 
ترویج جهانی آن ها با هماهنگی دستگاه های 

ذی ربط )بند 18(
-همکاری و هماهنگی با بخش گردشگری و 
محیط زیست در بهره گیری از ظرفیت های 

ورزشی کشور )بند 24(

وزارت ورزش 
و جوانان

- مسابقات ورزشی 
در سطوح مختلف 
ملی و بین المللی

- جشنواره بازی های 
محلی

- همایش پیاده روی

رویدادهای گردشگری و ورزشی با وزارت ورزش و 
جوانان در ارتباط است.

به موجب این قانون وزارت ورزش موظف است 
نسبت به معرفی برگزاری بازی های محلی و حفظ 

سنت های مربوط به آن تلاش کند و همچنین 
برقراری ارتباط و هماهنگی میان بخش های 

گردشگری و محیط زیست در بهره برداری از توان 
ورزشی آن ها از دیگر وظایف این وزارتخانه است.

 قانون وظایف وزارت 
امور خارجه )ماده 2(
مصوب 1364/1/20

-همکاری با دستگاه های اجرایی کشور 
و ارائۀ نظریات لازم با رعایت ملاحظات 
سیاسی خارجی در جهت بررسی و تهیۀ 
طرح های مربوط به  برقراری و گسترش 

مناسبات اقتصادی، فرهنگی، علمی و فنی 
)بند 7(

-تسهیل و تسریع و تنظیم موافقتنامه ها 
برای صدور و لغو روادید )بند 1(

وزارت امور 
خارجه

صدور ویزا برای 
گردشگران رویداد

برگزاری رویدادهای گردشگری منوط به هماهنگی 
و اطلاع یافتن از نظرات این وزارتخانه دارد تا 
بتوان تمام ابعاد سیاست خارجی آن را سنجید.

ورود گردشگران خارجی به منظور بازدید از رویداد 
منوط به صدور روادید توسط وزارت امور خارجه 

است.

بخشنامۀ معاونت 
توسعه مدیریت 
و سرمایۀ انسانی 

رییس جمهور

بخشنامۀ شماره 
200/54030

مصوب 
1389/11/16

-کلیۀ دستگاه های اجرایی و بخش 
غیردولتی موظفند برای استفاده از عبارت 
بین المللی، ملی، کشوری جهت برگزاری 
هرگونه همایش، مجوز لازم را از کارگروه 
سامان دهی همایش ها و برای استفاده از 
عبارت استانی مجوز لازم را از شورای 
برنامه ریزی و توسعۀ استان اخذ کنند.

-به عناوینی هم چون سمینار، کنفرانس، 
کنگره، گردهمایی، سمپوزیوم، مجمع، 
جشنواره و سایر عناوین مشابه در این 

بخشنامه همایش گفته می شود.

معاونت توسعه 
مدیریت 
و سرمایۀ 

انسانی ریاست 
جمهوری

همایش های ملی، 
بین المللی و کشوری 

مدیریتی

این معاونت مسئولیت اعطای مجوز به همایش ها و 
رویدادهای گردشگری در سطوح مختلف استانی، 

ملی و بین المللی را دارست.
همچنین این معاونت نام نهادن عنوان »همایش« 
بر انواع تجمع ها و رویدادهای گردشگری را یک 

الزام دانسته است.

جدول 4. دستگاه های دخیل در برگزاری گردشگری رویداد. مأخذ: نگارندگان.
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دستگاه مفاد قانونیقانون
دخیل

رویدادهای 
توضیحاتپیشنهادی

سند راهبردی 
توسعۀ گردشگری

مصوب 1399/6/16

-نظارت بر اماکن اقامتی و تأسیسات 
گردشگری

-تأمین امنیت اجرای جشنواره های 
فرهنگی، سنتی، هنری و موسیقی در 
تأسیسات گردشگری دارای مجوز از 

نهادهای ذی ربط و انعکاس موارد مربوط 
به تخلفات 

ادارۀ اماکن 
نظارت و تأمین )پلیس(

امنیت

نظارت بر محل اقامت بازدیدکنندگان رویدادهای 
گردشگری از جمله وظایف نیروی امکان هست. 

همچنین این اداره وظیفه ایجاد امنیت در 
تجمعات بزرگ و جشنواره های مختلف که موجب 

گردهم آمدن تعداد زیادی از مردم محلی و 
گردشگران داخلی و خارجی می شود را بر عهده 

دارد

برگزاری رویدادهای آموزشی و هم اندیشی ها 
)سمینارها(

وزارت علوم، 
تحقیقات و 

فناوری

کنفرانس های علمی
و میان رشته ای

وزارت علوم برگزاری رویدادهای گردشگری در 
حوزه علوم مختلف را عهده دار است.

پوشش رویدادهای گردشگری در سطح 
استانی، ملی و برون مرزی )بند 16(

سازمان صدا و 
سیما

همکاری در 
رویدادهای سینمایی 

اطلاع رسانی در خصوص رویدادهای گردشگری 
برگزارشده

-اقدام جهت دریافت مجوز برگزاری 
نمایشگاه های تجاری ایران در کشورهای 

صادراتی موردنظر
-نظارت بر اجرای نمایشگاه های تخصصی 

کالا در استان
-سیاست گذاری و تخصیص جوایز صادراتی، 

شرکت در نمایشگاه ها و نظایر آن
-تهیۀ دستورالعمل تخصیص جوایز 
صادراتی و شرکت در نمایشگاه ها با 

همکاری وزارتخانه و براساس اولویت بازارها 
و محصولات گردشگری

وزارت صنعت، 
معدن و 
تجارت

نمایشگاه  های 
تجاری، صادرات، 

واردات، نفت، 
فناوری و توسعه 

همکاری های 
بین المللی

مجوز رودیدادهای گردشگری تجاری به وزارت 
صمت وابسته است. همچنین این وزارتخانه بر 

نمایشگاه ها و رویدادهای تجاری در سطوح مختلف 
نظارت دارد. کلان برگزاری رویدادهای گردشگری 

تجاری توسط وزارت صمت انجام می پذیرد. 
اولویت بندی محصولات گردشگری بر اساس 

بازارهای هدف و تهیۀ دستورالعمل در خصوص 
رویدادهای گردشگری تجاری نیز بر عهدۀ این 

وزارتخانه است. 

ادامۀ جدول 4.

گردشـگری رویـداد، لـزوم مشـخص کردن ضعف ها و همچنیـن ارائۀ 
پیشـنهادات و اقدامـات مـورد نیـاز کـه به طـور مشـخص، مدیریت 
ایـن فراینـد تسـهیل می کنـد، مشـهود اسـت. اقداماتـی کـه تحـت 
نظـارت یکی از سـاختارهای موجود هـم دارای قابلیت هماهنگی در 
حـوزه فرهنـگ عمومـی و هـم دارای قابلیت کار تخصصـی در حوزۀ 
گردشـگری باشـند. این اقدامات در راسـتای اهـداف و وظایف اصلی 
شـورای عالـی میـراث فرهنگـی و گردشـگری، می توانـد فرصتـی 
را در راسـتای پیـدا کـردن چـاره ای مناسـب بـرای برطرف سـازی 
ایـن  فراهـم کنـد. همچنیـن  مسـایل حـوزۀ گردشـگری رویـداد 
شـورا می توانـد شـرایط و جریانـات فرهنگـی کشـور را بررسـی و 
تحلیـل کنـد، نظـام ارزشـی جامعـه را به منظـور تعیین نقـاط قوت 
و ضعـف فرهنگـی بسـنجد و متولـی برگـزاری رویدادهـا شـود. در 
ایـن خصوص می تـوان ضعف هـای موجـود در گردشـگری رویداد و 
اقدامـات متناسـب بـا آن ها را پیشـنهاد کرد. بر اسـاس نتایج حاصل 
از مصاحبـه،  آسیب شناسـی گردشـگری رویـداد در چهـار دسـتۀ 
چشـم انداز و اهـداف )عـدم سیاسـت گذاری و عـدم برنامه ریـزی(، 
عوامـل بین سـازمانی )عـدم همـکاری بین بخشـی و بین دسـتگاهی، 
عوامـل  توانمندی هـا(،  از  بهره گیـری  عـدم  متولـی،  وجـود  عـدم 
مالـی )عـدم سـرمایه گذاری، عـدم حمایت از گردشـگری رویـداد( و 
عوامـل اجرایـی )عدم تحلیل و ارزیابی( شناسـایی شـد. در راسـتای 

آسـیب های شناسایی شـده، پیشـنهادات متناسـب با آن هـا در قالب 
جـدول 6 ارائه شـده اسـت.

نتیجه گیری 
هـدف از انجـام پژوهش حاضر آسیب شناسـی گردشـگری رویـداد در 
ایـران بـود. که در این راسـتا سـؤالاتی مطرح شـد که بـا بهره گیری از 
مطالعـه اسـناد و آرای صاحب نظـران مـورد بررسـی قـرار گرفت. یکی 
از سـؤالات پژوهـش مربـوط بـه شناسـایی بازیگـران و دسـتگاه های 
دخیـل در برگـزاری گردشـگری رویـداد در کشـور و تبییـن وضعیت 
کنونـی گردشـگری رویـداد در دسـتگاه های دخیل بود که بررسـی ها 
نشـان داد کـه دسـتگاه های دخیـل در حـوزه گردشـگری رویـداد 
شـامل، وزارت فرهنگ و ارشـاد اسـلامی، سـازمان تبلیغات اسـلامی، 
وزارت ورزش و جوانـان، وزارت امـور خارجـه، معاونت توسـعه مدیریت 
و سـرمایه ریس جمهـور، وزارت میراث فرهنگی، گردشـگری و صنایع 
دسـتی، سـازمان صدا و سـیما، وزارت صنایـع، معادن و تجـارت، ادارۀ 
اماکـن نیـروی انتظامـی و وزارت علـوم، تحقیقـات و فناوری هسـتند. 
دسـتگاه های مذکـور هـر کـدام متولـی یـا ناظر بـر بخشـی از فرایند 
گردشـگری رویـداد هسـتند و در قبـال کلیـت فراینـد، تسـهیل گر یا 
هماهنگ کننـده ای وجـود نـدارد؛ سـؤال دیگـر پژوهـش مربـوط بـه 
شناسـایی متولیان اصلی و همکار در برگزاری رویدادهای گردشـگری، 
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دستگاه های 
منبع )مصاحبه(رویکردهادخیل

وزارت فرهنگ و 
ارشاد /اسلامی

در شرایط کنونی اگرچه این وزارتخانه توانسته است آیین نامه ها و ضوابط ناظر بر تشکیل جشنواره ها و نمایشگاه ها 
در داخل و خارج از کشور را به مرحلۀ تدوین درآورد. اما عملًا شاهد هستیم که هنوز در کشور رویدادی 

بین المللی و مطرح که موجب گردآمدن گردشگران از کشورهای بازار هدف گردشگری باشد وجود ندارد. همچنین 
فقدان تقویم دقیق و جامعی که بتواند به صورت متمرکز رویدادهای فرهنگی و هنری را معرفی کند موجب شده 
 است که تنها تقویم رویداد موجود، تقویم وزارتخانه میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی باشد که ملغمه ای 

است از تمام رویدادهای ریز و درشت در استان های کشور.

P6, P15, P9, P11

سازمان صدا و سیما

فعالیت کنونی صدا و سیما در خصوص بحث رویداد را می توان تا حدودی تنها به بحث اخبارهای مربوط رویداد، 
خواه فرهنگی، هنری و یا علمی محدود دانست که بیشتر آن ها نیز به بیان خلاصه ای از مولفه های رویداد یا 
نمایشگاه و آمار آن ها اکتفا می کنند. در حالی که گردشگری به طور کلی و به خصوص گردشگری رویداد در 

برنامه های تولیدی این سازمان جای چندانی ندارد و معدود برنامه ها نیز محدود به ارائه آمار و اخبار می شود و 
عملًا جزئیاتی از برگزاری رویدادها و خروجی آن ها بیان نمی شود.

P3, P4, P13, P15

وزارت صنعت، 
معدن و تجارت

وجود مکانی برای برگزاری نمایشگاه های بین المللی مختلف در مراکز استان ها و شهرهای بزرگ موجب 
شده است که تا حدی مسائل زیرساختی مربوط به برگزاری این گونه نمایشگاه ها برطرف شود. همچنین برپایی 
نمایشگاه های مختلف و با زمینه های گوناگون توانسته است دستاویزی باشد برای معرفی شرکت های بزرگ و 
کوچک تخصصی. در حقیقت این نمایشگاه ها با اتخاذ رویکرد تجاری صرف به دنبال آن هستند تا محصولات 
داخلی و خارجی را به بازدیدکنندگان داخلی معرفی کرده و بشناسانند. از سوی دیگر حضور پررنگ غرفه های 
مربوط به ایران در نمایشگاه های خارجی از دیگر دستاورهای این وزارتخانه است که بدون شک می تواند سود 
اقتصادی مطلوبی را برای ارائه کنندگان محصولات و خدمات به دنبال داشته باشد. سیاست گذاری در برگزاری 
نمایشگاه ها و شرکت در آن ها و همچنین تخصیص جوایز صادراتی از دیگر فعالیت های مهم و قابل قبول این 
وزارتخانه است. تنوع نمایشگاه های برگزارشده در استان ها و پرداختن به ابعاد مختلف آن ها یکی از آن موارد 

است، که وزارت صنعت، معدن و تجارت بر روی آن تأکید داشته و همواره در جهت تسهیل آن کوشیده است. 
فعالیت های این وزارتخانه می تواند نقطه شروعی برای برگزاری رویدادهای تجاری نظیر نمایشگاه های تجاری و 
جذب گردشگران علاقمند به صنایع گوناگون به کشور باشند. چنین اتفاقی می تواند علاوه بر رونق بخشیدن به 

صنعت گردشگری، موجب عقد قرارداد و تفاهم نامه های بین المللی در تمام زمینه ها شود.

P8, P10

سازمان تبلیغات 
اسلامی

این سازمان با دنبال کردن یک رویکرد ایدئولوژیک و بسط این رویکرد به آیین های مختلف یکی از سازمان های 
موفقی است که توانسته از طریق ادارات استانی و سازمان های وابسته فعالیت های فرهنگی مداومی را پی بگیرد. 
سیاست گذاری، برنامه ریزی و نظارت بر مراسم مذهبی به گونه ای سازماندهی شده خود نشانی از این امر است. 
علاوه بر آن، این سازمان به عنوان سازمانی متکی بر مردم، چنین مراسمی را منوط به حضور مردم می داند و 

همواره از مشارکت آن ها بهره مند می شود. این نشان می دهد که این سازمان از پتانسیل لازم و کافی برای معرفي 
مراسم پرشوری نظیر عاشورا و تاسوعا که نشان از یک واقعۀ تاریخی در بین مسلمانان شیعی است دارد و می تواند 

جریان موفقی از توسعه به نفع گردشگری مذهبی و فرهنگی ایران باشد و همچنین موجب تبادل گردشگر با 
کشورهای مسلمان نظیر عراق و سوریه شود.

P5, P6, P11

وزارت ورزش و 
جوانان

وزارت ورزش و جوانان ضمن برگزاری انواع مسابقات ورزشی در سطح استانی، ملی و بین المللی در تلاش است 
تا حضور تماشاگران و بازدیدکنندگان چنین مسابقاتی را ارج نهد و از این رو با فراهم کردن حداقلی از امکانات و 
زیرساخت ها حضور بازدیدکنندگان را تسهیل می کند. اگرچه بنا به ویژگی ها و قوانین موجود حضور تماشاگران و 
بازدیدکنندگان مسابقات محدود به تعدادی از قوانین است اما با این وجود این وزارتخانه توانسته تا حدی چنین 
نیازی را پاسخگو باشد. از سوی دیگر این وزارتخانه با معرفی و احیای تعدادی از ورزش های باستانی و قدیمی 
نظیر چوگان و ورزش های زورخانه ای و تخصیص بودجه برای ساخت زورخانه های مجهز منجر به احیای چنین 
ورزش  هایی و همچنین علاقمندی نسل جوان به این ورزش ها شده است. در این میان نباید فراموش کرد که 
گردشگری و فعالیت های ورزشی مانند بازی های بومی و منطقه ای در بسیاری نقاط با یکدیگر اشتراک داشته 

می توانند اثرات یکدیگر را تشدید کنند. اگرچه تا حدی از این مسئله غفلت شده است اما عقد تفاهم نامه میان دو 
وزارتخانه گردشگری و ورزش و جوانان نشان از روزهای بهتری دارد.

P2, P12

وزارت امور خارجه 

وزارت امور خارجه کشور در همکاری با سایر ارگان ها و دستگاه های ذینفع در تلاش است تا در خصوص لغو و 
صدور روادید تصمیم  های گوناگونی اتخاذ کند که موجب ارتقای سطح گردشگری و ورود هرچه بیشتر گردشگر 
به داخل کشور می شود. همچنین این وزارتخانه با وجود تهدیدهای خارجی توانسته است روابط ایران را با سایر 
کشورها بهبود بخشد و سیاست  خارجی را بر اساس حفظ و ارتقای این روابط اجرا کرده است. این وزارتخانه 

می تواند با تسهیل روند اخذ ویزا برای گردشگران خارجی گام مهمی در رونق یافتن گردشگری رویداد در کشور 
بردارد.

P7, P13

جدول 5. رویکردهای موجود دستگاه های دخیل. مأخذ:  نگارندگان.
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ادامۀ جدول 5.

دستگاه های 
منبع )مصاحبه(رویکردهادخیل

بدون شک یکی از اهداف تشکیل نیروی انتظامی استقرار نظم و امنیت و تأمین آسایش عمومی و فردی بوده ادارۀ اماکن )پلیس( 
است که این ارگان نیز توانسته به خوبی این نیاز شهروندان را برطرف کرده و در جامعه ایجاد نظم و امنیت کند. 

یکی از مهم ترین مکان ها و اجتماعاتی که نیاز به امنیت و مبارزه با ناهنجاری و اغتشاشات را دارد اجتماعات 
قانونی است که به واسطۀ هویت جمعی خود نیاز به امنیت بیشتری می طلبد تا همگان بتوانند با خیالی آسوده در 
آن ها شرکت کنند. این ارگان در همکاری با وزارت اطلاعات می تواند منجر به امنیت هرچه بیشتر شهروندان و 

گردشگران داخلی و خارجی در برگزاری تجمعات شود. بدون شک امنیت رویدادهای گردشگری یکی از مهم ترین 
فاکتورهایی است که هر گردشگر پیش از انتخاب مقصد آن را در نظر می آورد.

 P4, P6, P9, P14,
P12

وزارت علوم، 
تحقیقات و فناوری

فارغ از وظایف محوری و اصلی، این وزارتخانه با هدف پیشبرد دانش و اشاعه علوم در سطوح مختلف استانی، ملی 
و بین المللی هر ساله همایش ها و سمینارهای علمی در موضوعات مختلف و با حضور علاقمندان و متخصصان 
هر رشته برگزار می کند. این کنفرانس ها می تواند منجر به رونق گردشگری و سفر متخصصان هر حوزه به ایران 
شود و علاوه بر شناساندن قابلیت ها و موفقیت های علمی پژوهشگران ایرانی به سایر نقاط دنیا موجب توسعه 

گردشگری رویداد نیز شود.

P1, P5, P12, P10

پیشنهاداتمنبع )مصاحبه(ضعف ها

چشم انداز و 
اهداف

عدم 
P7, P10, P8, P15سیاست گذاری

تصویب سیاست ها و برنامه های راهبردی در حوزه  گردشگری رویداد )P15(؛
تصویب سیاست ها، خط مشی ها و برنامه های کلان در زمینه گردشگری رویداد )P10(؛

,P2, P3, P6, P14 عدم برنامه ریزی
P8

برنامه ریزی کوتاه مدت ، میان مدت و تدوین شیوه نامه های لازم برای برگزاری رویداد در چارچوب 
سیاست های شورای عالی میراث فرهنگی )P2(؛

تهیه و تدوین و پیشنهاد طرح های عملیاتی و کاربردی برای بهبود شاخص های طراحی و 
برگزاری رویداد در سطح استان )P6(؛

عوامل 
بین سازمانی

عدم همکاری 
بین بخشی و 
بین دستگاهی

 P8, P3, P5, P10,
P7

جلب هماهنگی و همکاری بین بخشی و بین دستگاهی در راستای تعالی گردشگری رویداد 
)P3(؛

جلب حمایت بخش های دولتی و غیردولتی و بخش تعاونی و خصوصی برای  تحقق اهداف 
گردشگری رویداد )P10(؛

تلاش در جهت همکاری و هماهنگی و همسویی بین دستگاه های دولتی و غیردولتی و مجریان 
فرهنگی استان در زمینه برگزاری رویداد )P7(؛

P5, P9, P14عدم وجود متولی
گردشگری رویداد در کشور با تمامی ظرفیت ها و فرصت های موجود محلی، منطقه ای و ملی، 
نیازمند متولی است چرا که هم بر محور توسعه درونزای فرهنگی استوار است و هم موجب 

پاسداری از میراث فرهنگی ناملموس خواهد بود )P14(؛

عدم بهره گیری از 
P11, P9توانمندی ها 

بهره گیری از توانمندی های بخش های دولتی و غیردولتی، بخش تعاونی و خصوصی در حوزۀ 
گردشگری رویداد و بخش های مختلف آن )P11(؛

شناسایی، سنجش استعدادها، قابلیت ها و توانمندی های فرهنگی استان برای به کارگیری در 
برگزاری رویدادها و همایش ها )P9(؛

عوامل مالی
P7, P12, P10, P4عدم سرمایه گذاری

فراهم کردن زمینۀ سرمایه گذاری بخش غیردولتی و افزایش سهم آن در امور  مربوط به گردشگری 
رویداد )P4(؛

عدم حمایت از 
گردشگری رویداد

 P4, P5, P9, P11,
P14

اتخاذ شیوه های تشویقی در استان به منظور شکوفایی فرهنگ عمومی از طریق برگزاری رویداد 
گردشگری در ابعاد مختلف )P9(؛

عدم تحلیل و عوامل اجرایی
ارزیابی 

 P12, P5, P13, P9,
P10, P4

مطالعه، تجزیه و تحلیل و ارزیابی سالیانه وضع فرهنگ عمومی استان بر اساس شاخص های 
تدوین شده و طراحی رویداد بر اساس آن ها )P10(؛

شناسایی و ارزیابی علمی، پیش بینی و رصد موضوعات اجتماعی و فرهنگی فراگیر استان و 
طراحی رویدادهای استانی بر آن اساس )P13(؛

بررسی و اظهارنظر نسبت به موضوعات، طرح ها و گزارش هایی که قابلیت پیاده کردن رویداد 
گردشگری بر آن اساس را دارند )P4(؛

انجام تحقیقات مرتبط با فرهنگ عمومی استان و تحلیل و ارزیابی نتایج تحقیقات علمی 
انجام شده به منظور دسترسی به راهکارهای مناسب جهت برگزاری رویدادهای آیینی و فرهنگی 

)P5(؛
ارزیابی روند اجرایی سیاست ها و رویدادهای فرهنگی در استان ها )P13(؛

جدول 6. آسیب شناسی گردشگری رویداد. مأخذ:  نگارندگان.
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وظایـف و ارتبـاط میـان آن هـا بـود کـه در قالـب تصویر 2 ارائه شـد و 
در نهایت نیز به آسیب شناسـی گردشـگری رویداد در کشـور پرداخته 
شـد کـه ایـن ضعف هـا شـامل عـدم سیاسـت گذاری، عدم همـکاری، 
عـدم بهره گیـری از توانمندی هـا، عدم سـرمایه گذاری، عـدم تحلیل و 
ارزیابـی، عـدم برنامه ریـزی، عدم حمایت از گردشـگری رویـداد و عدم 
وجـود متولـی اسـت. یکـی از ضعف هـای مهـم در این بیـن مربوط به 
متولـی اسـت، گردشـگری رویـداد در کشـور بـا تمامـی ظرفیت هـا و 
فرصت هـای موجـود محلـی، منطقـه ای و ملـی، نیازمند متولی اسـت 
چـرا کـه هم بـر محور توسـعه درونـزای فرهنگی اسـتوار اسـت و هم 
موجـب پاسـداری از میـراث فرهنگـی ناملمـوس خواهد بـود. یکی از 
مهم تریـن مسـایل ایـن حـوزه، حضـور دسـتگاه های متعـددی اسـت 
کـه متولـی بخش هایـی از فراینـد گردشـگری رویـداد هسـتند. ایـن 
دسـتگاه ها بـه واسـطۀ قوانیـن و مقـررات موضوعـی، خود را مسـئول 
و متولـی گونـه یـا نوعـی خـاص از رویـداد می داننـد، اما با ایـن همه، 
ماهیـت گردشـگری رویـداد به عنوان کلی منسـجم توسـط هیچ نهاد 
یـا دسـتگاهی برنامه ریـزی و مدیریت نشـده  اسـت. این شـرایط باعث 
شـده تـا فراینـد مدیریت منسـجمی برای گردشـگری رویـداد صورت 
نگیـرد و اقدامـات انجام شـده بیشـتر به شـکل خودجوش و در سـطح 
محلـی باقی بماند. این در حالی اسـت که گردشـگری رویداد به عنوان 
یـک فراینـد سـازندۀ جاذبـه، تنـوع بخـش بـه خدمـات گردشـگری 
و افزایش دهنـدۀ  زمـان حضـور گردشـگران در مقصـد، در اقتصـاد 
گردشـگری و توسـعه مقاصد اثرگذار اسـت. از آن جهت که سـازوکار 
منسـجم و متمرکـزی موجب هدایت گردشـگران به سـمت رویدادها 
نشـده  اسـت، گردشـگری رویداد در قالب محلی و در شکل محدود به 
تبلیغـات بین فـردی باقی مانده اسـت و جلوه های بین المللـی، ملی یا 
منطقه ای در شـان و منزلت خود را دریافت نکرده اسـت. این در حالی 
اسـت که اسـتفاده از رویداد در جهـان، هم به عنوان ابـزاری برای تنوع 
بخشـی به محصولات گردشگری مطرح اسـت و هم امکان باقی ماندن 

بیشـتر گردشـگران در مقاصد گردشـگری را ممکن می سـازد. در این 
راسـتا بـه نظر می رسـد وظایفـی در خصوص گردشـگری رویـداد که 
ذیـل شـورای عالـی میراث فرهنگـی تعریف شـود و با سـایر مصوبات 
هـم سـو باشـد، امـکان هماهنگی و رفـع رجوع مشـکلات موجـود را 
داراسـت. ظرفیت هـای اسـتانی ایـن شـورا و شـرح وظایـف فرهنگـی 
آن می توانـد امـکان تشـکیل تقویـم گردشـگری رویـداد و توجـه بـه 
ملاحظـات فرهنگـی در این حوزه را ممکن سـازد و گامی اساسـی در 
جهت سـاماندهی تعطیلات کشـور باشـد. بـرای محقق سـازی چنین 

اهدافـی، پیشـنهادات زیـر لازم به نظر می رسـد:
- بـا توجـه به نهایی نشـدن لایحـۀ اهـداف و وظایف وزارتخانـه میراث 
فرهنگـی، گردشـگری و صنایـع دسـتی و بـا توجه بـه در نظر گرفتن 
شـورای عالـی میـراث فرهنگـی به عنـوان متولـی اصلی گردشـگری 
رویـداد در کشـور می تـوان اهـداف و وظایفـی پیرامـون گردشـگری 
رویـداد بـرای آن شـورا تعریـف کـرد کـه عـلاوه بـر پوشـش دادن 
گردشـگری رویـداد بتوانـد قدمـی در خصـوص مادۀ 4 قانون تشـکیل 
سـازمان میـراث فرهنگـی و گردشـگری مصـوب 23 دی مـاه 1382 
مجلـس شـورای اسـلامی کـه تصویـب سیاسـت ها، خـط مشـی ها و 
برنامه هـای کلان امـور میراث فرهنگـی و  گردشـگری را از وظایف این 

شـورا می دانـد، بـردارد.
- همچنیـن بـر اسـاس تبصـره همین مـاده می توان شـورایی مشـابه 
شورای عالی را به ریاست استانداران و عضویت مدیران کل وزارتخانه ها 
و سـازمان های مذکـور در  شـورای عالـی ایجاد کرد تا متضمـن اجرای 

قوانین محول شـده در واحدهای اسـتانی باشـند.
- از سـوی دیگـر، می تـوان ظرفیت های قانونی مورد نیـاز برای حمایت 
از گردشـگری رویـداد را در نظـر گرفـت. بـه ایـن صـورت کـه شـورای 
عالـی میراث فرهنگی با تعریـف وظایف و اهدافی پیرامون گردشـگری 
رویـداد کـه تطابق کاملی با وظایف و اهـداف این شـورا را دارد اقدامات 

لازم بـرای مدیریـت یکپارچۀ گردشـگری رویداد را فراهم سـازد.

پی نوشت ها
Bromo Tengger Semeru National Park )TNBTS( .1

Hall mark .2
Mega Event .3

Special Event .4
The Nature of Vague Problem .5

Clarify .6
contextual .7



73 شمارۀ 13 تابستان 1402

مجلۀ گردشگری فرهنگ، 4)13(، 62-73 / تابستان 1402

COPYRIGHTS
Copyright for this article is retained by the authors with publication rights granted to Tourism 
of Culture journal. This is an open access article disributed under the terms and conditions of 
the Creative Commons Attribution License (http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/).

نحوۀ ارجاع به این مقاله
بدُ، مهدیه و درمان، فائزه.  )1402(. آسیب شناسی گردشگری رویداد در ایران . گردشگری فرهنگ، 4)13(،  73-62.

DOI: 10.22034/TOC.2023.389524.1113
URL: https://www.toc-sj.com/article_176374.html

فهرست منابع
توسعۀ  • امکان سنجی   .)1398( اسماعیل.  قادری،  و  مهدی  کروبی،  نگار؛  جلیلیان، 

فصلی بودن  تعدیل  بر  آن  تأثیر  و  فرهنگی(  رویدادهای  بر  تأکید  )با  رویداد  گردشگری 
گردشگری،  مدیریت  مطالعات  همدان(.  شهر  موردی:  )مطالعۀ  گردشگری  مقصدهای 

 .56-35 ،)45(14
گردشگری  • توسعۀ  الگوی  ارائۀ   .)1401( سحر.  شیخونی،  و  منوچهر  جهانیان، 

کشور.  در  گردشگران  جذب  انگیزشی  مؤلفه های  شناخت  بر  مبتنی  رویدادمحور 
گردشگری و توسعه، 11)3(، 147-133. 

سقایی، مهدی و خوشه بست، فرزانه. )1397(. تحلیل استراتژیک گردشگری رویداد  •
آمایش  و  جغرافیا  قائنات(.  شهرستان  سرخ  طلای  جشنوارۀ  )موردشناسی:  ایران  در 

شهری منطقه ای، 8)27(، 94-75. 
منوچهری، سوران؛ محمدی، سعدی و اسکندری، حمید. )1402(. تحلیلی کیفی بر  •

توسعۀ گردشگری رویدادمحور مبتنی بر جشنوارۀ بین المللی تئاتر خیابانی شهر مریوان. 
جغرافیا و آمایش شهری منطقه ای، 13)46(، 32-1. 

حضور  • بر  مؤثر  انگیزشي  عوامل  تحلیل   .)1395( نفیسه.  رضایي،  و  روزبه  میرزایي، 
جشنوارۀ  موردي:  مطالعۀ  محلي،  جامعۀ  بر  مبتني  رویدادهاي  در  بازدیدکنندگان 

گل غلتان، بخش امیرآباد.  پژوهش های روستایی، 7)1(، 166-139.
میرزایي،  روزبه. )1395(. گردشگری رویداد راهکاری جهت توسعه اقتصادی پایدار در  •

جوامع محلی. جغرافیا، 49)14(، 60-41. 
نظری، محسن؛ قادری، زاهد و فضلوی، سیده فروزنده. )1394(. بررسی تأثیر عوامل  •

مؤثر بر اجرای موفق رویدادهای فرهنگی از دیدگاه گردشگران. مدیریت دولتی، 7)4(، 
 .720-699

• Andersson, S., Bengtsson, L. & Svensson, Å. (2021). Mega-sport 
football events’ influence on destination images: A study of the of 2016 
UEFA European Football Championship in France, the 2018 FIFA 
World Cup in Russia, and the 2022 FIFA World Cup in Qatar. Journal 
of Destination Marketing & Management, (19), 100536.
• Connell, J. & Page, S. J. (2019). Visitor attractions and events. In 
Tourism Management (pp. 293-329). Routledge.
• Culha, O. (2020). The effect of food festival quality on place 
attachment and destination recommendation intention through 
festival experience and festival satisfaction: The case of the Didim 
International Olive Festival. Journal of Convention & Event Tourism, 
21(5), 387-416.

• Esu, B. B. & Arrey, V. M. E. (2009). Tourists’ satisfaction with cultural 
tourism festival: A case study of Calabar Carnival Festival, Nigeria. 
International Journal of Business and Management, 4(3), 116-125.
• Getz, D. (1989). Special events: Defining the product. Tourism 
Management, 10(2), 125-137.
• Getz, D. (1997). Event management and Event tourism. New York: 
Cognizant Corporations.
• Getz, D. (2008). Event tourism: Definition, evolution, and research. 
Tourism Management, (29), 403-428.
• Getz, D. & Page, S. J. (2016). Progress and prospects for event tourism 
research. Tourism Management, (52), 593-631.
• Islam, M. W. & Chowdhury, D. (2022). Prospects and Challenges of 
Event Tourism in Bangladesh: Post-Covid-19. Event Tourism in Asian 
Countries, 327-358.
• Monshi, E. & Scott, N. (2017). Developing Event Tourism in Saudi 
Arabia: Opportunities and Challenges. Tourism in the Arab World, 33-
55.
• OECD (2017). Major events as catalysts for tourism” OECD, Tourism 
Papers. Paris: OECD Publishing.
• O›Sullivan, D. & Jackson, M. J. (2002). Festival tourism: a contributor 
to sustainable local economic development?. Journal of Sustainable 
Tourism, 10(4), 325-342.
• Rosyidi, M. I. (2018). The challenges of developing tourism events in 
Bromo Tengger Semeru National Park. Journal of Indonesian Tourism 
and Development Studies, 6(3), 159-166.
• Trauer, B. (2006). Conceptualizing special interest tourism—
frameworks for analysis. Tourism Management, 27(2), 183-200.
• Tsai, L. L. (2020). Factors affecting intention to revisit an 
environmental event: The moderating role of enduring involvement. 
Journal of Convention & Event Tourism, 22(2), 61-90.
• Wilson, J., Arshed, N., Shaw, E. & Pret, T. (2017). Expanding the 
domain of festival research: A review and research agenda. International 
Journal of Management Reviews, 19(2), 195-213.


